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RESUMO EXECUTIVO

. O objetivo deste estudo é analisar as despesas{@ias e ndo monetarias) com
material de leitura. Nao obrigatoriamente um leifpecisa adquirir (despesa
monetéaria) ou ganhar (despesa ndo monetaria) liveuistas ou jornais para poder
|é-los. N&o podemos a partir da POF analisar hédigdleitura, mas acredita-se que

exista uma certa correlacdo entre estes dois exayaisicao e leitura.

. Comparamos a soma dos gastos das familias brasiledm Material de Leitura
com outros gastos ndo essenciais, e constatampemue 2002 e 2003, a despesa
com aquisicdo de aparelhos, manutencdo e compeduguel de conteudo (fitas,
discos, CDs, softwares, jogos, etc) de Televisém, sideo, dvd, informética, jogos
eletronicos, etc (Grupo 1), foi de 19303,5 Milhdds Reais, praticamente
equivalente & soma dos outros trés grupos; osgasto Telefonia Celular (Grupo
2 : compra e manutencdo de aparelhos, assinaantées) aparecem em segundo
lugar, atingindo 8816,5 Milhdes; os dispéndios agmdes de Lazer fora de casa
(Grupo 3) chegaram a 6154,7 Milhdes; os gastos cooonjunto de itens de
Material de Leitura foram de 5471,7 Milhdes de Reaomando-se o total de
despesas com Revistas, Jornais, Livros Didaticasie didaticos, Fotocopias,

Livros Religiosos, Técnicos, Dicionarios, apostidsibliotecas.

. Uma outra maneira de abordar os gastos das fargilestudar o peso dos gastos
com determinado grupo de itens como percentuaénidar familiar total: os gastos

com habitacdo representam 29,3% do orcamento fantilial, a alimentacdo pesa
16,9 %, os combustiveis 3,2 % do total de despesapjanto as despesas com
assisténcia a saude representam 5,7% dos gasiiss &uts quais poderiamos somar

0s gastos com remeédios, com 2,6%.

. Do ponto de vista relativo, os gastos agregado&mpo 1 representam 1,8% do
orcamento familiar total, Telefonia equivale a 0,8%zer fora de casa a 0,6% e
Material de Leitura 0,5% do total.

. O valor médio anual gasto por familia com na conagréodos os tipos de Material
de Leitura era de pouco mais de R$ 110,00 (moeganeéao de 2003), enquanto o



gasto com os equipamentos do Grupo 1 (TV/video, eta de R$ 400,00; as
despesas anuais com Telefonia Celular estavam at@ni$ 180,00, e com Lazer

fora de casa em torno de 125,00 Reais.

6. O principal item de Leitura consumido pelas farsilmasileiras, em todas as faixas
de renda e para todos os niveis de escolaridadpedsoa de referéncia do
domicilio, € o grupo composto pelas Revistas e algrnque representam
respectivamente 37,1% e 15,2 % do total dos valdespendidos. Dito de outra
maneira; mais da metade (52,3%) de todo o gastoLeitora destina-se a Revistas

e Jornais.

7. Do ponto de vista relativo, presenca ou ndo de estudante no interior da familia
influencia a composicao do perfil dos itens conslasi pois o peso do Material de
Leitura passa de 0,4% a 0,6% do orcamento famiiague seria de se esperar,
devido a necessidade de livros didaticos.

8. A presenca de estudante na familia eleva de moporiemte a despesa média anual
familiar com Material de Leitura: quase R$ 80,00nais, sendo que cerca de
metade desta diferenca deve-se de fato a compliarde técnicos ou didaticos
(adquiridos por compra ou recebidos em doagéao).

9. Cerca de 40% dos domicilios adquirem algum Mateléal eitura. Este percentual
cai para 7% quando se consideram tdo somente s Indo-didaticos (sentido
amplo — inclui religiosos, técnicos, dicionario€omo esperado, a proporcéo de
domicilios que adquirem Material de Leitura e emtipalar Livros ndo-didaticos é
crescente com a renda domiciliar e com a escotigidia pessoa de referéncia.
Entre os domicilios com renda até 2 salarios migjni®,66% adquirem algum
Material de Leitura e 1,18% adquirem livros nacatitbs. Entre os domicilios com
renda acima de 15 salarios minimos, 0s numerosesmondentes s&o,
respectivamente, 71,24% e 24,52%.

10.0 valor gasto com Livros Didéaticos (adquiridos dmnfa monetaria e nao
monetéaria) representa 19,6% do total, ou sejajcpraente 1/5 do gasto com
Leitura vai para Livros escolares, de todos osisive



11.0 total gasto pelas familias com Livros ndo did&i¢10,1%) é praticamente igual

ao gasto com Fotocopias (9,7%).

12.0 total gasto com o subgrupo composto por livrotodes os tipos (Didaticos, Nao
didaticos, Religiosos, Técnicos, Dicionarios) fm, periodo 2002-2003, equivalente
a pouco mais de um terco - 1153,6 Milhdes de Redis total gasto com outros
itens de Leitura que nao livros (Revistas, Jornaigpcopias, e Apostilas) (3035
MilhGes de Reais).

13. As Bancas de Jornais séo o local privilegiado paaguisicdo de Revistas (mais de
80% das vendas, em numero de ocorréncias) e Jdrres torno de 50% das

vendas).

14.0s vendedores porta-a-porta canalizam 45% do ealwlvido na venda de Livros
Religiosos, seguidos pelas Livrarias com 27% espiglgejas com um pouco mais
de 10%.

15.As Livrarias permanecem o canal preferencial parapca de Livros ndo didaticos
(66%), a venda porta-a-porta vindo em segundo lagar 15%, e em terceiro, as
papelarias (6%).

16.Em relacdo as Fotocopias, constatou-se que, emabogor parte das mesmas seja
adquirida em copiadoras e papelarias, 20% do tmtalalor gasto com cépias €

realizado no interior de estabelecimentos de ensino

17.No que diz respeito aos Livros Didéaticos adquirigos compra (adquiridos a vista
ou a prazo), as livrarias concentram cerca de 6@totial de vendas, os
estabelecimentos de ensino vindo em segundo lagar,21%, e as papelarias em
terceiro (10%). JA& em relagcdo aos Livros Didatiedlsjuiridos de modo néo
monetéario, quase 90% dos eventos ocorrem nos &stabentos de ensino ou em
orgao publico.

18.Mais da metade do valor gasto com dicionarios éckp&dias (55%) corresponde

a vendas efetuadas por vendedores porta-a-porta.

19.Praticamente 83% do valor gasto com apostilas ecaro interior de
estabelecimentos de ensino.



20.As livrarias constituem o canal de venda prefesnde Livros Técnicos, com

quase 70% do valor total gasto.

21.0s dados da POF foram analisados soponto de vista da despesa média das
familias. O gasto médio anual com Revistas, poflfanthega a R$ 40,00 por ano,
ao qual pode se somar o gasto com Jornais, de di% P& ano, enquanto o gasto

com Livros Nao Didaticos é quase quatro vezes menor

22.Estes valores, extremamente baixos, podem sercagpk pelo elevado percentual
de familias que ndo consomem Material de Leituta,seja, que aumentam o

denominador (base total da populacéo), mas naoilmoatn com o numerador.

23.0bserva-se que as familias sem estudantes gastgraraemtual significativamente
maior com Revistas e Jornais do que as familiasestodantes, concentrando 74%
de todos os seus gastos com Material de Leitunaaspeestes dois itens, enquanto
familias com estudantes distribuem suas despesavatieira um pouco mais

equilibrada.

24. Mesmo assim, as familias com estudantes gasta#8fedde todas as suas despesas

com Material de Leitura apenas com Revistas (33éb%arnais (12,3%).

7

25.Um dado importante a ser destacado é o0 peso déssgesm FotocOpias nas
familias com estudantes: 10,8% do total de despemasMaterial de Leitura vai
para a reprografia, mais do que os gastos comd.ind@ Didaticos (9,9%) ou com
Livros Técnicos (7,5%), numa outra indicacdo doebgpgado pelas copias, em

provavel substituicdo ao consumo de livros.

26.0s dados da POF revelam que existe um numeroisggiib de familias que néo
compram Livros ndo didaticos no sentido amplo ¢mdo livros religiosos,
dicionarios ou livros técnicos), independentemeltenivel de renda familiar. Na
média nacional, somente 40,7% das familias adqualgomm Material de Leitura
(considerando o conjunto de itens), e apenas 7,880 Uhidades de Consumo

compram Livros ndo Didaticos.

27.Nas familias com renda até dois salarios minimosieste 1,2% compram livros
ndo didaticos, enquanto 18,7% (menos de 1/5) aslguaigum item de Material de



Leitura. Dito de outra maneira, entre as familiagsnpobres, 98,8% ndo gastam
nada com livros ndo didaticos, e 81,3% nao consometquer item relacionado a

Leitura.

28.Familias com renda mais elevada tampouco adquirems : menos de um quarto
(24,5%) das familias com renda superior a 15 saldmninimos compram livros ndo

didaticos, embora 71,2% adquiram algum item de Nédtee Leitura.

29.0 complemento destas percentagens fala por si%/8#s familias que auferem
mais de 15 Salarios Minimos mensais ndo gastam c@dalivros que ndo sejam
didaticos, apesar de somente 28,8% ndo consumieatmum Material de Leitura.
Ou seja, a baixa renda familiar, por si sO, nddabpara justificar o parco consumo
com livros, uma vez que, mesmo nas familias maistallas, este consumo € muito

pequeno.

30.Quase 88% das familias com renda entre 10 e 15icsaléinimos, que nado

compram livros, podem ser vistas como potenciaigpcadores.

31.0 peso dos gastos com o grupo 1 (TV/video/somgredee com a renda. Grosso
modo, gastos com os demais grupos sdo crescentes faoocdo da renda, o que
pode ser explicado pela menor importancia dos gregeenciais como Habitacéo e

Alimentacdo, a medida que aumenta a renda familiar.

32.Do ponto de vista relativo, considerando a pergama da renda domiciliar
comprometida, segundo o grupo de renda e presengstaldantes, vemos que: com
respeito aos gastos com o grupo 1 (tv/video/soménie grupo 4 (Material de
Leitura), o hiato entre os domicilios com e senudmttes diminui com a renda
sendo que as maiores diferencas entre as duasoasegle domicilio estdo
relacionadas ao grupo 4, telefonia celular e ewe(respectivamente grupo 2 e 3)
apresentam hiatos basicamente estaveis e da medema de grandeza para os dois

grupos.

33.As despesas como percentagem da renda para osipisisde domicilio tém o
mesmo comportamento do agregado, a ndo ser pajastes com leitura que se

apresentam quase estaveis como funcao da rendaspdomicilios com estudantes.



34.Decrescentes com a renda; telefonia celular e esaygresentam pouca diferenca
entre os dois tipos de domicilios, com valores daassente da mesma ordem de
grandeza, a ndo ser para o grupo de renda maisEaltee os domicilios com
estudantes, o primeiro grupo de renda despendepam@ntagem da renda em
Material de Leitura maior do que o segundo grupotreE os domicilios sem
estudantes, o ultimo grupo de renda despende uncanpagem menor da renda

total em Material de Leitura do que o grupo imexdiante anterior.

35.As despesas com Jornais e Revistas, Livros naoti€bda Técnicos e Didaticos
monetéarios sdo, grosso modo, crescentes com a,randpasso que os valores
associados com Livros Didaticos ndo monetarios eiobérios apresentam o

comportamento oposto.

36.Entre aqueles sem estudantes, constata-se o pesmdos gastos com Leitura do
altimo grupo de renda (acima de 15 Sh§-a-viso imediatamente anterior (de 10 a
15 SM), o que acontece principalmente pela mengortancia relativa das

despesas em Jornais, Revistas e Livros ndo Digdaticdotal da renda familiar.

37.A predilecdo por Revistas e Jornais é notavel elasas faixas de renda, sendo seu
peso superado pelo gasto com livros escolares sygeige as familias mais pobres
(até 2 SM). E bom lembrar que este peso dos liesoslares considera a aquisi¢ao
via recebimento de doacdes.

38.Existem numerosas familias que ndo compram livids didaticos no sentido
amplo (incluindo livros religiosos, dicionarios oulivros técnicos),
independentemente do nivel de instrucdo do chedemBdia nacional, 7,5% das
familias compram livros ndo didaticos, embora 40d8 UCs adquiram algum
Material de Leitura. Como ja aconteceu com a readamo seria de se esperar, a
percentagem dos que consomem livros ndo didaticosséente com a instrucao do

chefe.

39.Nas familias chefiadas por pessoas que completaraegundo grau, 86,5 % néao

consomem Livros ndo didaticos.

40.Existe um grande numero de familias que gastamreslsignificativos com

equipamentos eletro-eletronicos e telefonia cekllaptam por ndo gastar nada com



Livros ndo didaticos, mesmo dentre aquelas chefiguta pessoas que tenham

cursado alguma faculdade.

41. Falta conquistar e atrair para a leitura de Liviés didaticos praticamente 71 %
das familias chefiadas por pessoas com nivel sapermais de 85% daquelas cujo

chefe possui segundo grau completo.

42.Ao menos enquanto um membro da familia ainda est@jaando, esta abre méo de
parte de seu gasto com Lazer para despender cdaord.édDbserva-se também que
nos domicilios com estudantes e com pessoas deemei@ sem instrucdo, as
despesas (monetarias e ndo monetarias) com Maderiakitura e com Lazer fora
de casa, como percentagem da renda total, sdorpimpamente maiores do que
para o grupo seguinte de escolaridade, aquele essoas de referéncia com pelo

menos quatro anos de estudo (e menos de 0ito).

43.As despesas com Jornais, Revistas, Livros ndo iDidae Técnicos sdo, grosso
modo, crescentes com a escolaridade, ao passo qualares associados com
Livros Didaticos ndo monetarios e Dicionarios apntsm 0 comportamento

oposto.

44.Entre os domicilios sem estudantes, as despesadamoas, Revista, Livros ndo-

didaticos e Livros Técnicos sdo crescentes consaaglade.

45.Como esperado, o peso dos gastos com Livros Diddéanaior nas familias com
estudantes, acima de 10% do total despendido caerislade Leitura, em todos os
grupos, chegando a 20% nos grupos cujo chefe cersono fundamental completo

ou Segundo Grau.

46. Por outro lado, nas UCs sem estudantes, com pebsoaferéncia de nivel
superior, 0 gasto com Livros ndo didaticos ocugarceiro posto dentre os itens
que compdem o grupo Material de Leitura, apds avisRs e Jornais,

representando 18,3 % dos gastos.

47.Desde a realizagdo dd&.4OF, em 2002-2003, a importancia do consumo de
Material de Leitura no orcamento das familias désese alterado, devido a

mudanca na propor¢cao de domicilios com individus posse de telefone celular



que tem crescido de modo constante e significathais do que duplicando entre
2001/20007, indo de 31,2% no primeiro instante par8%. Atualmente, encontra-
se em curso a coleta de dados daP®F (Julho 2008-Junho 2009), cuja analise

podera confirmar ou n&o esta hipétese.

48.Da mesma maneira, o percentual de domicilios dipatke microcomputador
passou de 16,6% em 2001 para 27,4% em 2007, qohsendo em 6 anos, 0 que
também favoreceria uma eventual substituicdo daréeidos “livros fisicos” pela
consulta de arquivos digitais. Tal possibilidadaliém resta a ser confirmada, apos

a concluséo da proxima POF.



I. Introducéao

Os dados disponiveis sobre o mercado editoriatdimise em geral a produgéo (nimero de
livros ou titulos publicados, tiragens) e as vendabretudo aquelas feitas aos governos. O
maximo que se consegue sao informacdes dadas peitmes sobre numeros de
exemplares vendidos, independentemente do desiimal {vide relatérios anuais
produzidos pela Camara Brasileira do Livro e peiodiSato Nacional dos Editores,
Producgéo e Vendas do Setor Editorial Brasileirp Porém, pouco se sabe sobre quem séo
os compradores individuais de livros, jornais eisteg. Ndo existe informacédo a nivel
nacional sobre os consumidores de Material de Hzeit@Quais as caracteristicas do
individuo e da familia? Acredita-se que tipicamemi@umento da renda e da escolaridade
deva vir junto com um aumento do hébito de leitlEste aumento acontece para todas os
individuos e familias ou existem grupos de altadaéescolaridade que ndo léem? A
existéncia de estudantes ou de pessoas com ma@rdad instrucdo na familia fomenta
este habito? A importancia de se mapear as cesdicas dos individuos que consomem
Material de Leitura esta ligada a uma possiveht&gia de marketing. E importante saber
como este Material de Leitura € adquirido, ondeoe guem. Possivelmente outras
caracteristicas também tém importancia; assimrradae comercializacdo e de atingir o

publico alvo devem diferir, quando se trata deokvescolares ou de fundo religioso.

A principal vantagem de se trabalhar com uma psagle consumo, por oposi¢cao a
uma pesquisa de habitos culturais, é que a primeitaegue quantificar o valor realmente
despendido (gasto efetivo) num determinado peridilona pesquisa de opinido ou de
habitos, como por exemplo, nos dois ultimBetratos da Leitura no Brasil', pode haver
um viés por parte do entrevistado, ao querer stooar a um perfil idealizado (declarar
gue Ié sempre jornais para parecer bem informadogue vai sempre ao cinema para
parecer que tem cultura). Dificilmente alguém deehsuperior, ao ser perguntado se
"costuma” ou se "gosta" de ler responderd negaéwgamja que a resposta afirmativa € a
socialmente esperada por parte de alguém com edieguucacional. JA4 na abordagem
pelo consumo, como a adotada pela Pesquisa de @mt@smFamiliares (POF) do IBGE,
sdo levantados todos os itens de consumo famiiatidps a partir do inventario de

despesas e pelo recebimento de doagdes), do aamtransporte, da educacao ao lazer, da



higiene pessoal a alimentacéo, sem qualquer vig¢siom de valor prévio. Outra vantagem
da utilizacdo de uma base de dados como a da RORhécer a forma de aquisicdo (bem
ou produto recebido por doacdo, pago a prazo, pagsta, etc.) e o local de compra
(supermercado, loja, cameld, etc.) possibilitarmtular e cruzar informacgdes sobre o perfil
do consumidor. A pesquisa ora em foco teve umaghgdo bem recente (agosto de 2007),
mas ndo esmiucou a informacdo de leitura, ja qe¢epdia dar uma visdo geral das

despesas das familias.

Trata-se da quarta pesquisa nacional sobre atwsirde despesa das familias
brasileiras. A primeira foi o Estudo Nacional despesa Familiar - ENDEF 1974-1975 - de
ambito territorial nacional, com excecdo da arealrda Regido Norte e de parte do
Centro-Oeste. As duas seguintes - Pesquisas den@mtas Familiares 1987-1988 e 1995-
1996 - foram concebidas para permitir, prioritaeamte, a atualizacdo das estruturas de
consumo que compdem os indices de precos ao catmupnmoduzidos pelo IBGE, tendo
sido conduzidas em onze Regides Metropolitanag(Bdrortaleza, Recife, Salvador, Belo
Horizonte, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Curitiba edPAlegre), além do municipio de
Goiania e do Distrito Federal. A partir das POR®) definidos os pesos dos itens que
compBem as cestas de consumo utilizadas nos indfczais e em Ultima instancia
determinam as medidas de inflacdo, em especiaterSa Nacional de indices de Precos
ao Consumidor (IPC e IPCA), e a parte referentec@msumo, integrante das Contas
Nacionais e Regionais. A necessidade de revisdodiea na composicdo das despesas
familiares é facilmente evidenciada pelo continumisnento de novos itens de consumo,
gue implicam em “novas necessidades”, e portantosigastos, como a telefonia celular,
televisdo a cabo, aparelhos de DVD, acesso a etfefotografia digital, entre outros,

inexistentes até pouco tempo atras.

Entretanto, a POF néo se restringe aos indicgset®s, pois fornece informagdes

detalhadas sobre condicfes de vida e consumotiadedados sobre:

= Composicao dos gastos familiares por classe aaren
= Aspectos demograficos e sicio-econémicos dasitenfitasileiras;

= Consumo alimentgper- capitadomiciliar;
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= Distribuicdo, concentracdo e desigualdade de renda;
» Difusé@o dos bens de consumo duraveis;

» Difusdo de itens ligados a educacéo e a cultura;

» Estrutura de gastos com saude e medicamentos;

A quarta POF 2002-2003 apresenta algumas difaseingportantes em relagéo as
anteriores: sua abrangéncia geografica foi ampliatilagindo as areas urbanas e rurais, e
foram investigadas pela primeira vez as aquisich@s monetarias, especialmente
importantes para os habitantes de regides agrigdlamostra foi estruturada de maneira a
propiciar a publicacdo de resultados para o Beasilo um todo, Grandes Regifes (Norte,
Nordeste, Sudeste, Sul e Centro-Oeste) e tambémsifpacdo urbana e rurdPara as
Unidades da Federacgé&o, os resultados contemplaatab ¢ a situacdo urbana. Nas nove
regides metropolitanas e nas capitais das Unidadies Federacdo os resultados

correspondem a situacdo urban@BGE, 2004).

BN

Segundo o IBGE, dlém das informacdes referentes a estrutura orcaaniery varias
caracteristicas associadas as despesas e rendimeids domicilios e familias s&o
investigadas, viabilizando o desenvolvimento dadest sobre a composi¢cdo dos gastos
das familias segundo as classes de rendimentodjsparidades regionais e nas areas
urbanas e rurais, a extensdo do endividamento famil difusdo e o volume das
transferéncias entre as diferentes classes de rendalimensdao do mercado consumidor
para grupos de produtos e servicos, ampliando oemmal de utlizacdo de seus
resultados. Assim, a Pesquisa de Or¢camentos Fagsligossui multiplas aplicacdes. Para
a gestao publica, contribui para subsidiar o estabenento de prioridades na area social
com vistas a melhoria da qualidade de vida da pagad, incluidas as politicas publicas
tematicas nos campos da nutricdo, orientacdo altarersaldde, moradia, entre outras.
Para o setor privado, a pesquisa pode ser Util efinicdo de estratégias de investimentos
em que o conhecimento do perfil do consumidor ed#amanda por bens e servigos seja
determinante(grifo nosso)”.(IBGE, 2004).

Este trabalho representa a primeira tentativa ddisendo segmento Leitura. Apesar de
dados referentes ao consumo de Livros, Jornaissfaeve Material de Leitura em geral ja

constarem dos questionarios das POFs anteriored) seletados tanto na parte referente a
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Lazer e Cultura quanto nos itens dedicados a Edoca@o houve até esta data estudo
voltado especificamente para este tema. O Unibaltra anterior conhecido (Silva, Araujo
e Souza, IPEA, 2007) dedica-se ao consumo cultlaslfamilias brasileiras tomado em
sentido amplo, envolvendo dispéndios dentro e daralomicilio, considerando a Leitura
como um dos componentes do Consumo Cultural delatrdomicilio. No que tange aos
gastos com Livros Didaticos, incluidos pelas di@er®OFs na rubrica Gastos com
Educacéo, estudo recente (Castro & Vaz, IPEA, 20@dnstatou a queda relativa das
despesas com livros escolares e técnicos, querpasda 8,51% do total das despesas das
familias com Educacdma POF 1987-88 para 3,72% em 1995-96 e 3,39% €2+2003.
Simultaneamente, o peso das despesas com Cursaaresgno total de gasto com
Educacéo pulou de 44,8% para 66,47% de 1987-8820822003, segundo 0s mesmos

autores.
II. METODOLOGIA

Il —a— Como é realizada a POF ?

A unidade amostral do estudo é o domicilio, consigie enquanto moradia estruturalmente
separadae independenfede caracteristica permanente. A Unidade de Can§ui@) é a
unidade basica de investigacdo e analise dos ontasjee compreende um ou mais
moradores que compartilham a mesma fonte de alap&ot ou seja, utilizam um mesmo
estoque de alimentos e/ou realizam um conjuntoedpatas alimentares comuns. Quando
nao existem despesas alimentares comuns, a idagéit ocorre através das despesas com
moradia. Cada Unidade de Consumo (UC), é compastanpradores que constituem
Unidades de Orcamento, por ter alguma participagiorcamento da familia, seja como
despesa, seja como rendimento, ou ambos. No caswi@eores menores de 10 anos de
idade, as aquisi¢cdes e rendimentos corresponds@itesegistrados juntamente com os da

pessoa responsavel.

! As despesas com Educagdo abrangem os gastos ¢eos @gulares de todos os niveis, outros cursos

como Musica, Informatica, idiomas, natac&o, unifesntaxas e contribuicdes e livros escolares de 2.

Grau e livros e revistas técnicas (Quadro 49 da £ @puestionario de Despesa Individual).

2 «A condicdo de separacdo é atendida quando o teEahoradia é limitado por paredes, muros, cercas e
outros, e coberto por um teto, e permite que searadores se isolem, arcando com parte ou todasass s
despesas de alimentagdo ou moradia”.

%A independéncia é atendida quando o local de ni@rain acesso direto, permitindo a passagem de seus
moradores sem atravessar o local de moradia dasopgsssoas”.
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“Para o IBGE, e também atendendo as recomendacdE&sniacionais, o conceito de
“familia” especificamente adotado no Censo Demoigaé demais pesquisas domiciliares
refere-se as pessoas ligadas por lagos de paremteependéncia doméstica ou normas de
convivéncia, sem referéncia explicita ao consumdespesas. Entretanto, na maior parte
das situacbes, a Unidade de Consumo da POF coinoiade a “familia”, segundo o
conceito adotado no IBGE. Verifica-se, a tituloedkemplo, que a diferenca entre o total de
Unidade de Consumo da POF 2002-2003 e de famiiaBa$quisa Nacional por Amostra
de Domicilios — PNAD 2002 é da ordem de 5,94%,sep@ a POF registrou um total de
48 534 638 Unidades de Consumo, e a PNAD, 51 580f@%ilias.” (IBGE, 2004) Ou

seja, para a POF, o termo Fanfifiasi considerado equivalente & Unidade de Consumo.

A coleta de dados da POF 2002-2003 foi feita agdotle doze meses, de 01/07/2002 a
30/06/2003, de modo a permitir a observacao dadides de despesas e rendimentos que
sofrem alteracdes ao longo de um ano, por fat@zsnsis - como agasalhos no inverno,
refrigerantes e sorvetes no verao, produtos mais @a mais baratos por conta da época
de safra ou entressafra, Natal, festas juninaggionmais, férias, inicio de ano letivo, entre

outros.

O periodo de referéncia das informacdes de despesaglimentos difere segundo o tipo
de item estudado. Despesas maiores (como automdaweéigeis ou eletrodomeésticos, por
exemplo) sé@o realizadas com menor frequéncia, etgubens de menor valor séo
adquiridos frequentemente ou mesmo diariamentepc®ém caso dos alimentos. Além
disso, a memodria das informacdes relacionadas aaguisicdo de valor mais elevado é

preservada por um periodo de tempo mais longo.

Assim, com o objetivo de ampliar a capacidade flarimante para fornecer os valores das
aquisicdes realizadas e as demais informacOessaastciadas, foram definidos quatro
periodos de referéncia: sete dias, 30 dias, 90 alia® meses, segundo o0s critérios de
frequéncia de aquisicdo e do nivel do valor doogakt os dados sobre rendimentos e as
informacgdes a eles relacionadas séo coletados temdo referéncia o periodo de 12 meses
Como a coleta dura um ano, e as informacdes envoperiodos até 12 meses anteriores,

dispomos de dados referentes a um periodo de 2sppEss para as primeiras entrevistas,

* Neste relatério vamos utilizar como equivalentsstermos “familia”, “domicilioc” e UC. Existe uma
diferencga entre os conceitos, mas que néo afethrersaneira as estatisticas utilizadas.
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realizadas em julho 2002, temos informacfes quesoolos meses a partir de junho 2001.
Desta forma, os periodos de referéncia das infdiezage despesas e rendimentos ndo séo
idénticos para todos os domicilios selecionadosa Bada informante os periodos de
referéncia foram estabelecidos como o tempo quexané a data de realizagdo da coleta no

domicilio, exceto o periodo de referéncia de sitg, dontados no decorrer da entrevista.

Os valores informados foram valorados entdo a prdeouma data determinada, no caso,
15 de janeiro de 2003, dita data de referéncianpaeeira a corrigir mudancas absolutas e
relativas ocorridas nos precgos. Vale lembrar qusaléario minimo vigente naquela data
(15/01/2003) era de R$ 200,00 (duzentos reais).

Na POF, ... a despesa total equivale a todas as despesametarias e ndo-monetarias das

familias. As despesas monetarias sdo aquelas agi@&zmediante pagamento em dinheiro,
cheque ou cartdo de crédito. As despesas nao-nt@etéorrespondem as aquisicdes
provenientes de producdo propria, retirada do negotroca, doacéo e outras formas de
obtencdo, e sao investigadas para todos os prodadosiiridos pelas familias e para o

servico aluguel do domicilid (IBGE, 2004)

Ainda segundo a mesma publicacao do IBGE:

“Para a obtencdo da despesa total média mensal tefalizadas as despesas médias
mensais classificadas em trés grandes grupos: daspeorrentes, aumento do ativo e
diminuicdo do passivo. As despesas correntes s@aattas por dois tipos de despesas:
despesas de consumo, constituidas dos seguintpangentos: alimentacdo, habitacéo,
vestuario, transporte, higiene e cuidados pessoassisténcia a saude, educacao,
recreacao e cultura, fumo, servigos pessoais easaspdiversas; e mais as outras despesas
correntes, integradas por impostos, contribuicoeabalhistas, servicos bancarios,

pensdes, mesadas, doacdes e outras”.

Ao grande grupo “aumento do ativo” correspondem despesas com a aquisicdo de

imovel, a reforma de imdvel e outros investimeetasultimo grande grupo, “diminuicédo

®“As despesas ndo-monetarias sdo valoradas a gaditichativa do informante no momento da pesquisa”.
IBGE, 2007a.
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do passivo”, contabiliza as despesas com pagamelg@snprestimos, carnés e prestacoes

de imovel”.

Il — b — Como foi planejada a Amostra ?

O plano amostral da POF foi basicamente o mesniRedquisa de Orgamentos Familiares
de 1995-1996, com uma abrangéncia territorial aadpli Foi selecionada uma amostra
conglomerada em dois estagios. No primeiro estag®, setores censitarios sao
selecionados de modo sistemético, em cada uma dasdés da Federagdo, com uma
probabilidade proporcional ao tamanho, utilizand@asnformacéo do Censo de 2000. Na
etapa seguinte, faz-se uma listagem de cada satargveriguar mudancas ocorridas no
periodo, como novas construcdes, demolicdes, etstaNetapa, foram escolhidos
aleatoriamente cerca de 13 domicilios em cada setwitario sorteado, em area urbana, e
aproximadamente 20 ou 25 em areas rurais. A cdlatadistribuida em 12 meses
garantindo em todos os trimestres uma represeidiati® nos estratos geograficos e sdcio-
econdmicos escolhidos. No total foram levantadsnmcdes de quase 50 mil domicilios
e cerca de quatro mil setores censitarios. A Tabelpresenta a distribuicdo dos setores e

domicilios pesquisados.
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Tabela 1 — NUmero de setores selecionados e domicilesperados, selecionados e
entrevistados, segundo as UFs — POF 2002-2003

Namero de Numero de domicilios na amostra
Unidades da Setores
Federacédo Selecionados |[EsperadgSelecionadoBntrevistados
Brasil 3984 44248 60911 48470
Rondbnia 87 972 133§ 1117
Acre 83 890 1199 960
Amazonas 87 966 1319 1075
Roraima 47 518 739 554
Para 128 15564 206( 1666
Amapa 46 496 685 568
Tocantins 76 826 1175 933
Maranhao 186 2064 2716 2231
Piaui 182 194( 2643 2222
Ceara 156 1757 251( 2017
Rio Grande do Norte 1832 141(Q 1919 1548
Paraiba 191 203(d 2924 2367
Pernambuco 131  149(¢ 2173 1674
Alagoas 250 2616 3555 2965
Sergipe 102 1086 1497 1143
Bahia 181 2206 3072 2457
Minas Gerais 240 2800 3803 3004
Espirito Santo 192  205( 2747 2337
Rio de Janeiro 117 128(¢ 1824 1285
Sao Paulo 161 189(¢ 26446 2017
Parana 182 2010 2799 2263
Santa Catarina 183 195(Q 2648 198¢
Rio Grande do Sul 147 165( 2186 185(
Mato Grosso do Sul 209 229(Q 3171 2541
Mato Grosso 213 239 3249 2355
Goias 198  224(Q 3097 2356
Distrito Federal 80 880 1214 981

Il — ¢ — Como se desenvolvem as entrevistas ?

Em cada domicilio sorteado, a pesquisa dura aortode (9) dias. No primeiro dia (D1), o
agente do IBGE se apresenta, avalia se o domatéinde aos requisitos da POF, explica os
objetivos e importancia do estudo, e garante ¢osggconfidencialidade dos dados obtidos;
em seguida, identifica os moradores do domicilisangas unidades de consumo e de

orcamento existem no mesmo, e preenche o questia@mominado de POF 1, com as
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caracteristicas gerais da UC e de seus moradopEs éertificar-se da existéncia de ao
menos uma pessoa capacitada para preencher a €adgenConsumo Coletivo (POF°3)

0 agente explica quais os dados que deverdo setados, e fornece a Caderneta de
Despesa Coletiva, que devera ser preenchida perdset consecutivos, a partir do dia
seguinte (D2). No terceiro dia (D3), o agente m&oao domicilio, para verificar se as

informacdes estdo sendo registradas corretamease. € morador escolhido, por qualquer
motivo, ndo tenha condi¢cdes de preencher a caderoeagente explica que todos os
comprovantes de despesa deverdo ser guardadosmoorizaxlos, pois 0 proprio agente

retornard a cada dois dias para preencher os dadessarios.

Da mesma maneira, 0os blocos de Despesa Pesseaemurdo para preencher a POF 4,
sdo entregues no D1 pelo morador responsavel cu ggente do IBGE a todos os
moradores maiores de 10 anos aptos ao preenchinexcteto empregados domeésticos ou
seus parentes. Ao longo da semana, 0 agente wuigjtamas vezes o domicilio, para
acompanhar o preenchimento, tirar davidas e ajadareencher os questionarios POF 2
(Despesa coletivl) POF 4 (despesa individu3l)POF 5 (recebimento individual) e POF
6 (avaliacdo das condicdes de vida). Desta forsmauadros com periodo de referéncia de
sete (7) dias, constantes do bloco de despesadadodiPOF 4), s6 sao preenchidos apés

os sete dias de preenchimento do questionario POF 3

Detalhes a respeito dos processos envolvidos etacdé dados podem ser encontrados no
Manual do Agente de Pesquisa e no Manual do Us(&a@E, 2002).

Il — d — Quais séo os dados disponiveis?

Para situar o consumo de Livros e Material de kaitno orcamento das familias,
decidimos compara-lo ao consumo de outros iteratives tanto ao Lazer em sentido
amplo quanto a itens tradicionalmente classificamyao Produtos Culturais. Comegamos

por separar da lista de itens (produtos) aquelesegtivessem relacionados com nosso

® A POF 3 registra durante 7 dia seguidos todaseapesas com alimentos, bebidas, artigos de higiene
pessoal e de limpeza, combustiveis de uso domésteaeto gas e lenha) e outras pequenas compras de
rotina.

’ Na POF 2 sdo registradas as despesas com benemugeral, servem a todos os moradores, e cuja
aquisicdo ndo é freqliente ( moveis e eletrodonosstigor exemplo), além de servigos de utilidaddigaib
como energia elétrica, gas, telefone fixo; trazité&m o inventario de bens duraveis da UC.

8 A POF 4 registra todas as despesas com bens &oserde utilizacdo pessoal, como vestuario,
medicamentos, alimentacao fora do domicilio, lae#yra, transporte, etc.
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objetivo. Classificamos entdo na verdade quatjocédegorias distintas de despesas. O

detalhamento de cada classe encontra-se no Ardexo Il

- classe (1): TV/Video/DVD/Som/Microcomputador, @icluidos a aquisicdo dos
aparelhos em si, dos seus conteudos (fitas, dis@uls, DVDs, programas, etc...) e sua

manutencao;

- classe (2): telefonia celular (idem, incluindoaseompra dos aparelhos e sua manutencéo,

assinatura, cartdes pré-pagos, conserto, etc);

- classe (3): eventos fora de casa (shows, espdrédles, discoteca, forrd, motel, feiras,

cinema, teatro, etc.);
- classe (4): Material de Leitura em geral.

Construimos um filtro para separar estes produtasicar, em cada um dos arquivos da
POF, a existéncia dos mesmos. Somente nos regigioo85 (90 dias), tipo 07 (despesa
coletiva — outras despesas) e tipo 10 (individeadistem ocorréncias destes itens. A

estrutura dos arquivos disponiveis para analigeQfa encontra-se no Anexo Il.

As despesas com Material de Leitura, foco princg®lnosso estudo, encontram-se no

arquivo de tipo 10 da POF 4 ( Despesa Individealyo se pode ver a seguir.

- Quadro 27 — Despesas com Leitura no periodo féeérecia de 7 dias (ver Figura 2).
Preenchido no @lia da pesquisa, apés a consolidagdo dos dadosmdmdenos 7 dias
anteriores, por cada informante individual (Unidatke Orcamento), juntamente com o0s
demais quadros de 22 a 27, todos relativos a saspefetuadas e anotadas nos ultimos 7
dias (Comunicacao, Transportes, Alimentacdo foracalen, Fumo, Jogos e Apostas e

Leitura);

- Quadro 32 — Despesas com Artigos de Papelanapd.iNdo-Didaticos e Assinaturas de
periddicos no periodo de referéncia de 90 diasKigarra 4). Preenchido durante as visitas

realizadas entre &2 8dia da Pesquisa.

- Quadro 49 — Despesas com Educacdo no periodefel€ncia de 12 meses (ver Figura
5). Igualmente preenchido d& @o &dia da Pesquisa, assim como os demais quadros 28 a
51.
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Como ja dito anteriormente, devido a periodiciddainta dos diversos tipos de gastos,
alguns com marcada sazonalidade (por exemplo,iegaide livros didaticos em inicio de
ano letivo ou de semestre), outros no periodo dérinmestre (assinatura de periédicos) e
ainda outros, mais frequentes, no periodo de ummarse (jornal, revistas, etc.) todos os
gastos levantados em periodos menores do que 1&srfeam anualizados e corrigidos
pela inflagcdo, a data referencial fixada para a&sgrtacdo dos resultados sendo 15 de

Janeiro de 2003 (aproximadamente o meio do pededmwleta).

A Figura 1 apresenta a folha do rosto do quartoerred (despesa individual). O
guestionario é dividido em quadros e cada quads@anta um tipo de despesa:
comunicagdo, transporte, alimentacdo fora de chsap, jogos e apostas, leitura,
diversdes, etc. Para se ter uma idéia do quesiionads demais figuras que seguem
mostram alguns dos quadros pertinentes para esgaipa. As Figuras 2, 4 e 5 relacionam
0s itens onde encontramos referéncias ao consunidatierial de Leitura. Da mesma
forma, o quadro 28 da POF 4 relaciona despesas @oersdes, Esportes e Uso de

Celulares no periodo de referéncia de 30 dias Figgra 3).
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Figura 1 — Folha de rosto do quarto caderno (pof 4Ja POF

Ministério do Plangjamento, Orcamento e Gestéo

st Brasikino de Geogralis ¢ Extatistics

Diretoria de Pesquisas
Departamento de de Indices de Precos
Geréncia de Pesquisas Bésicas

Pesquisa de Orcamentos Familiares
2002-2003

POF 4 - Questionario de despesa individual

20 IDENTIFICAGAO E CONTROLE DO QUESTIONARIO
N& DE ORDEM PERIODO PERIODO
1| N&DO SETOR 0z | NA LISTAGEM 03 | TEGRICO o | REAL
NE DE CODIGO DO N2 DA
05 | CONTROLE ki | DOMICILIO o | uc

PERIODOS DE REFERENCIA

PERIODO DE 7 DIAS ‘ | ‘ ‘ ‘ |

PERIODO DE 30 DIAS ‘ | ‘ ‘ ‘ |

PERIODO DE 90 DIAS ‘ | ‘ ‘ ‘ |

PER[ODO DE 12 MESES

FORMA DE OBTENCAO
Escreva nesta coluna, o cédigo col dente & Forma de Ot

um dos produtas relacionados:

para cada

1 - Monetéria & vista para a Unidade de Consuma

2 - Monetéria & vista para Outra Unidade de Consumo
3 - Monetaria a prazo para a Unidade de Consumo

4 - Maonetéaria a prazo para Outra Unidade de Consumo
5 - Doacdo

6 - Retirada do Negdcio

7 - Troca

8 - Producéo Propria

9 - Outra

Por lei, tedas as informacdes prestadas para as pesquisas do |BGE tém cardter confidencial @ s6 podem ser utilizadas para fins estatisticos (lei 5534 de 14/11/1968)
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Figura 2 — Despesas com Material de Leitura no pesdo de referéncia de 7 dias

27‘

DESPESAS COM LEITURA NO PERIODOD DE REFERENCIA DE 7 DIAS

SITUACAO DO QUADRO

1 [] resauisano

3 [] nAo-resauisapo

ALBUM E FIGURINHAS

21

TIPO CODIGO il S o 'c:
COMPRA OBTENCAO
i (2) 3 ) (5)
JORNAL o] 1] | |1 H
REVISTA INFANTII lo] 2] | | H
OUTRAS REVISTAS |° | 3| | [ | H
o] 4f L 1]

I N I N A I




Figura 3 — Despesas com diversdes, esportes e uso atlulares no periodo de
referéncia de 30 dias

28| DESPESAS COM DIVERSOES, ESPORTES E USO DE CELULARES NO PERIODO DE REFERENCIA DE 30 DIAS
SITUACAOD DO QUADRO 1 [] resauisano 3 [_] nAo-resauisano
1) (2} (3} (4} (5}
CNEMA oo f L Lo Jlad LI
Tearno CHEI R N R LI
ALUGUEL E DVD (CD) ENIC R I N LI
DIBCO LAGER lapol VLo Lo JLad LI
FITA DE VIDEOCASSETE GRAVADA Lol { L L Jl | LI
FITA DE VIDEOCASSETE VIRGEM sl L L Jl LI
ALUGUEL DE FITA VIDEOCASSETE lepef [ Lo Lo flad LI
FITA DE VIDEOGAME TR ||
ALUGUEL FITA VIDEOGAME E R L]
FITA CASSETE GRAVADA sl L Lo f Lo L]
FITA CASSETE VIRGEM o) Lo L L
CLUBE (menaaidade o taxa lopsl Lo Lo JLad LI
REVELACAO £ COPIA CHICI R N I N LI
FILME E FLAGH DERCARTAVEL (I O R N LI
FUTEBOL (CHEIn LI
MOTEL lpsf [l L fad LI
BOITE, DANCETERIA DISCOTECA ool Lo L Jlad LI
TELEFONE CELULAR il Lo Lo Jad LI
LI
LI
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Figura 4 — Despesas com artigos de papelaria, livgondo-didaticos e assinatura de
periodicos no periodo de referéncia de 90 dias

32| DESPESAS COM ARTIGDS DE PAPELARIA, LIVROS NAD-DIDATICOS E ASSINATURA DE PERIODICOS NO PERIODO DE REFERENCIA DE 90 DIAS

SITUACAO DO QUADRO 1 [] resauisapo 3 [] nAo-resauisabo
1) (2} (3} (4} (5}
cADERNO oo f L L Jad L
LAMS, BORRACHA, CANETR, ETC. ot f Lo L Lo L
ALBUM DE FOTOGRAFIA e O I O Y L
PASTA PLABTICA NAO ESCOLAR lopsl | Lo Lo JLad L
OUTROS ARTIGOS DE PAPELARIA N O T R O Y ||
LIVROS NAG-DIDATICOS lope f Lo Lo JLad L
ASBNATURA DE PERICOICGS s | Lo Lol L
FOTOCOPIA XEROX logs [ Lot Lo L1 LJ
Lo b b b L
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Figura 5 — Despesas com educacao no periodo de réfeia de 12 dias

49| DESPESAS COM EDUCACAO NO PERIODO DE REFERENCIA DE 12 MESES
SITUACAO DO QUADRO 1 [] reseuisano 3 [_] nAo-PEsauisaDo
PO c60i00 vaLon ‘e e
COMPRA OBTENCAO
(1) 2} (3} (4} (5}
CURSO PRE-ESCOLAR o Lo b b LI
CURSO REGULAR DE 19 GRAU sl e b LI
CURSO REGULAR DE 2° GRA spef L b LI
CURSO REGULAR DE 3¢ GRAU ENE N N R LI
CURSO SUPLETIVO ERI RN LI
PRENESTIBULAR e e b LI
PRETECNICO BERIAER NN LI
POS-GRADUACAO (mestradol HE RN NN R N ]
AULA PARTICULAR ]I O T A ]
MUSICA NI A R ]
INFORMATICA NI O I I W ]
crEcHE e b LI
amdsTicA e Lo b LI
RALE e | Lo b b LI
NATACAO, sl L b b LI
CURSO DE IDIOMA ERIEEE RN LI
LIVRO ESCOLAR DE 19 2¢ GRAU e Lo b b LI
LIVRO & REVISTA TECNICA gl L b LI
TAXAS ESCOLAR (diplom, etc. ogs L b I ]
CARNE DE FORMATURA b Pl b b LI
UNIFORIE ESCOLAR o) Lo b LI
TRANGPORTE ESCOLAR sl Lo b b LI
L b b LI

Vale frisar que, embora haja em cada folha do qresio espaco para coleta de dados ndo
pré-codificados, com linhas suplementares ondeasutiformagdes podem ser inseridas,

dados coletados de modo agregado ndo podem seeripoaente identificados
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separadamente. Assim, por exemplo, no quadro 3hédas com Artigos de Papelaria,
Livros ndo-didaticos e Assinaturas de Periodicodd, € possivel discriminar a que tipo de
livro ndo-didéatico o entrevistado se refere, sgieso, de ficcdo, ensaio, etc...Do mesmo
modo, a despesa com fotocOpia ndo indica qual sasdo da mesma (reproducdo de
documentos, curriculo, ou uso escolar, para esttdo,). O mesmo ocorre no quadro 49,
relativo as despesas com Educacado nos ultimos $2smBele, sdo coletadas numa unica
linha as despesas com Livros Escolares®de 2 Grau, ndo havendo um item separado
para livros universitarios {3Grau). Igualmente, neste mesmo quadro, as despesas

Livros e Revistas Técnicas sdo armazenadas nura gaimpo, ndo sendo possivel separa-

las posteriormente.

Apenas uma revisdo dos questionarios, com inseecd@eformulacdo de alguns itens
especificos, permitiria determinar com maior graudetalhes este tipo de informacgdes.
Acreditamos que o uso rotineiro dos dados da P@d-getor editorial e livreiro justificara

a modificacdo dos questionarios, em futuras peaguimfelizmente, ja se encontra em
andamento a POF 2007-2008, iniciada antes da «#tcldeste estudo. Em contrapartida,
a manutencdo dos mesmos instrumentos de pesquésa gessibilidade de comparacdes
ao longo do tempo, o que permitira futuras analisesvolucdo dos gastos com Material de

Leitura, com base em informacgdes mais recentes.

lll. Primeiras Tabula¢cbes

Il — a — Renda e Escolaridade das Familias Brasiias.

Antes de partirmos para a analise dos resultadognglados, consideramos importante
descrever brevemente algumas caracteristicas wisatabrasileiras. Um bom resumo das
principais caracteristicas levantadas pela POFreese na Tabela 30 do Anexo I.

Uma pré-condi¢@o necessaria, mas nao suficieata,pconsumo de Material de Leitura é
a alfabetizacdo. Sabemos através de varios estudos mero “saber ler e escrever”, ou a
propria passagem pela escola, infelizmente ndontgama a plena capacidade de
compreender e interpretar textos escritos. Em estcknte, o Instituto Paulo Montenegro
mostrou que, mesmo entre aqueles consideradosetiffatios, persiste a dificuldade de

compreensao e interpretacdo de textos curtos. 8eglados do INAF, apenas um em cada
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quatro brasileiros entre 15 e 64 anos pode seidsyaslo completamente alfabetizado, ou
seja, capaz de entender e reproduzir plenamente ¢é(Relatério da® Pesquisa Anual

do INAF — Indicador Nacional de Analfabetismo Fuamal, Setembro 2005).

Embora o levantamento deste tipo de dado fuja eopesda POF, dispomos de algumas
informacdes bastante relevantes. Para fins desiteee consideramos que o consumo de
Material de Leitura deva estar relacionado com redBd-amiliar, a Escolaridade da Pessoa
de Referéncihe a presenca ou ndo de Estudante no domicili@anFassim criadas mais
algumas variaveis relacionadas a estes atributos.

A informacéo sobre FreqUéncia a Escola considerad@0F apresenta desagregacdes que
consideramos nao pertinentes, tendo sido entagaadge em menos categorias. A Tabela 2

apresenta as categorias originais e a forma dgagfie utilizada nas nossas analises.

Tabela 2 - FreqUéncia a escola, categorias origirsagé recodificadas.

Categorias Frequéncia %|Categorias Frequéncia %
originais recodificadas

privada 12108451 6,9

publica 47915986 27,2Freqiienta 60024437 34,1
J& freqlientou 90197779 51,3

nunca fregiientou 25197390 14,3

sem informac&o 426357 0,2Néo frequenta | 115821527 65,9
Total 175845964 100,0[Total 175845964 100,0

OBS: A ultima linha (Total) refere-se ao niimero de pessoas para as quais podemos inferir

informacg0des a partir da POF, dita Amostra Expandida.

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003

Destacamos nesta tabela o percentual bastantelelé34,1%) de pessoas que, a época da
realizacao da POF, freqlientavam algum tipo de cquusescola, ou seja, que ao menos em
principio, deveriam necessitar de Material de lraitéE bom frisar que ndo pode haver uma
discrepancia da situacdo no comeco do ano escolarimstante da pesquisa. A literatura
sobre educacdo é abundante em referéncias a alupodesistem dos estudos durante o

ano letivo por ma razao ou outra.

° “Foi considerada como Pessoa de Referéncia da dqu@la pessoa responsavel por uma das seguintes
despesas: aluguel, prestacdo do imdvel ou outrapedas de habitacdo (condominio, imposto predial,
servigos, taxas, etc.). No caso em que nenhum mosadisfez a pelo menos uma das condi¢des acima, a
pessoa de referéncia foi aquela assim consideralis pnoradores da UC. Se mais de uma pessoa foi
identificada pelos moradores, foi estabelecidaadedmais alta como critério de escolha”. IBGE, 2007
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Para as categorias de Renda Familiar usamos osamggmtos de corte disponibilizados
nas tabelas da publicacdo do IBGE, de modo a thciis comparacdes. O Gréfico 1

apresenta a distribuicdo das familias segundo diRemto Medio Mensal Familiar.

Grafico 1

DISTRIBUIGAO DAS FAMILIAS SEGUNDO RENDIMENTO MEDIO MENSAL F AMILIAR - 2002/2003

mais de 15 sm 0 ate 2 sm
15% 16%

entre 10 e 15 sm
9%

entre 2 e 5sm

35%

entre 5e 10 sm
25%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003

Devemos observar que entre 2002 e 2003, 51% da$iamrrasileiras viviam com no
maximo cinco salarios minimos por més (até R$ 1I)0,e apenas 15% das mesmas
recebiam acima de R$ 3000,00 - segmento este hhbénte definido como “de classe
média”. Programas governamentais de redistribuigdeenda como o “Bolsa-Familia” tém
alterado este quadro para melhor, o que tem sidiemsiado em levantamentos recentes
como as ultimas PNADs (Pesquisa Nacional por Araastr Domicilios, de periodicidade

anual), e certamente sera confirmado na POF atuédnem curso.

Para as categorias de Escolaridade da Pessoa deiéd do domicilio, optamos por
utilizar as etapas do ensino formal concluido: énos do que o antigo primario (menos de
4 anos de estudo), referido como “sem instrucap3gntigo primario ou primeiro ciclo do
ensino fundamental (4 a 7 anos) referido como @gantprimario”; iii) fundamental

completo ou antigo ginasio (8 a 10 anos), refeddmo “fundamental completo”; iv)

27



“segundo grau completo” (ou antigo colegial); eniyel superior (ai incluido todos que
completaram curso de nivel universitario, mestratimjtorado), referido como “superior
completo”. O Grafico 2 apresenta a distribuicdo fdesilias segundo a Escolaridade da

Pessoa de Referéncia.

Gréfico 2

DISTRIBUIGAO DAS FAMILIAS SEGUNDO ESCOLARIDADE DA P ESSOA DE REFERENCIA - 2002/2003

superior completo
7%

segundo grau completo

16%

sem instrucdo
35%

fundamental completo
13%

antigo primario
29%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003

Uma vez mais, notamos o baixo grau de instrucad'dwfes de familia” em nosso pais.
Mais de um terco (35%) das familias tém como Pedso@eferéncia (PR) alguém “Sem
Instrugdo”, ou seja, com menos de quatro anostdd@sSe somarmos a estas as familias
cuja PR ndo chegou sequer a completar o chamadooEfasndamental de Primeiro Grau
(até 7 anos de estudo), chegamos ao percentudl dedds familias. Na outra ponta, temos

apenas 7 % das familias com PR de nivel superiopleto.

Como esperado, a Escolaridade e a Renda sdo altacmmelacionadas, porém nao de
modo deterministico. O Grafico 3 apresenta a bisigéo da Escolaridade da Pessoa de

Referéncia do domicilio segundo a Renda Domiciéa,

Grafico 4 apresenta a distribuicdo na outra diregéseja, a da Renda Domiciliar segundo

a Escolaridade da Pessoa de Referéncia.
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Grafico 3

DISTRIBUGAO DA ESCOLARIDADE DA PESSOA DE REFERENCIA DA FAMILIA POR FAIXA DE RENDA
DOMICILIAR - 2002/2003
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Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003

Gréafico 4

DISTRIBUGAO DA RENDA DOMICILIAR POR ESCOLARIDADE D A PESSOA DE REFERENCIA DA
FAMILIA - 2002/2003
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Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003
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Interessante notar (ver Grafico 3) que mais de uamtq (26,4%) das familias com Renda
Familiar acima de 15 salarios minimos tém como qeesie Referéncia alguém que néo

possui sequer o Segundo grau Completo (ou sejapoenos de 8 anos de estudo).

De modo inverso, possuir Nivel Superior Completo migarante uma renda familiar elevada, embora
contribua bastante: 16,7% (ver

Gréfico 4) das familias com Pessoa de Referénaanidel superior completo ganham

menos de 10 Salarios Minimos mensais.

Il — b — Consideracdes sobre a re-codificacdo dasridveis estudadas.

Como ja dito, os questionarios utilizados pelo IB@d&ta a coleta da POF sédo da forma
semi-aberta, na qual é apresentada uma lista de®& pré-codificadas, com espacgo para
alternativas individuais, ndo previstas pelo IB@Gtas relatadas pelos entrevistados. Se tal
formato tem a vantagem de ser flexivel, possui coprdrapartida a dificuldade para se
padronizar e agregar os resultados. O fato da génara da POF ser todo o territorio
nacional pressupde a existéncia de vocabularicomafii que pode incluir conotacbes
distintas de acordo com o local de coleta (Nort&W, Nordeste X Sudeste, Interior X
Capitais e Regibes Metropolitanas, etc.). Sendmnasslista de itens e locais de compra
gue aparecem nas tabulacdes finais é muito ext&wa. facilitar a compreensdo dos

resultados optamos por agregar categorias analogas.

Nossa primeira tarefa consistiu entdo na re-caliio dos produtos em um ndmero menor
de categorias (a lista completa inclui 10 430 itdasodos os tipos). A lista dos itens e
materiais considerados neste estudo pode ser eadanto Anexo lll, desagregada por
grupo ou classe de item. Conforme ja explicadosid@namos para fins de nosso estudo
guatro grandes grupos de despesas, agrupados éWidé®Som/Informatica, Telefonia

celular, Lazer Fora de Casa e Material de Leitura.

Optamos por destacar o consumo destes gastos gengeem a uma esfera da vida
cotidiana que poderiamos chamar de “esfera sindjol@iferentemente dos gastos com
Alimentacdo, Habitacdo, Saude ou Transportes, qeeretacionam a esfera das
necessidades essenciais, ligadas a sobrevivérstés guatro tipos de despesas refletem
prioridades e diferencas no uso do tempo livreadas a distintas representacdes de

“status” e valores, que se refletem nos habitosedes e grupos sociais. A difusdo de
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aparelhos de telefonia mével em todos os estrattiais € 0 melhor exemplo de como a
escolha de prioridades pesa no orcamento familieata-se de item ndo essencial de
inclusédo recente no orcamento das familias, e earlbonge de ser de primeira necessidade,
vem adquirindo importancia crescefliteComparar as despesas das familias com Material
de Leitura, cotejadas a diversos gastos nao vidosl&stritamente a sobrevivéncia, nos
permitird conhecer um pouco melhor o perfil do radac consumidor de Material de
Leitura. Embora a aquisicdo de livros didaticosasep maioria das vezes quase
compulsoria, assemelhando-se deste ponto de vistdres “gastos essenciais”, sabemos
gue mesmo esta envolve escolhas, que refletenegdsetle prioridades (por exemplo, ha
guem prefira fazer uma fotocopia inteira de umameinada obra didatica de Primeiro,
Segundo ou Terceiro grau, ao invés de adquiridajno estamos interessados em conhecer
o consumidor de Livros e Material de Leitura, e ooaste € um item importante no

orcamento familiar, sera analisado detalhadamente.

Il — ¢ — Como se adquire Material de Leitura?

A Tabela 3 apresenta a re-codificacdo da listarddypos ligados a Leitura, juntamente

com a representatividade destes produtos, em celagdnimero de ocorréncias de

aquisicao e valor do bem adquirido. O total de ipst de itens constantes da base de
microdados foi re-agrupado para 10 categoriasntéstide Material de Leitura. Devido a

diferenca de valores dos itens, consideramos Utdnalise separada do numero de

ocorréncias e do valor despendido para cada caegor

Assim, embora a ocorréncia mais comum seja a gqoisle fotocopias (37 % dos eventos,
considerando como 100 % o total de ocorrénciasedpatas com Material de Leitura, sem
levar em conta o tipo), representa apenas 9,7%tdbdos valores gastos. A maior parcela
das despesas é, de longe, concentrada nas Re{&tdd9o do total dos valores
despendidos). Somando-se ai as despesas com J@Eas), encontramos 52,3% do total
gasto com Material de Leitura apenas nestes dais,ifjue também aparecem em segundo

lugar em ocorréncias (25,5%). A despesa (monetéandao monetaria) com aquisicdo de

19 vale observar que o gasto com uso de aparelhdacgbara fins profissionais, desde que pago pelo
empregador ou por outra pessoa juridica, ndo ap@@no despesa nos questionarios da POF, os quais s
limitam as despesas individuais. O mesmo ocorra gastos com Informatica, Fotografia, etc., exceto
caso de autbnomos fora do mercado de trabalho fopaea 0s quais 0 orgamento da “pessoa fisica” se
confunde com o da “pessoa juridica”.
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livros didaticos vem em segundo lugar em termogatieres (19,6% do total), e em terceiro
em termos de frequéncia de ocorréncias (21,1%yleApesas com Livros N&o Didaticos e
Livros e Revistas Técnicas ocupam respectivamermgecaira e quarta posi¢ao, tanto em
ocorréncias quanto em valores.

Tabela 3 — Distribuicdo das despesas com itens deatdrial de Leitura
em numero de ocorréncias e valores monetéarios gaste POF 2002-2003

ITEM Ndmero Valor
JORNAL 11,0% 15,2%
REVISTA 14,5% 37,1%
LIVRO RELIGIOSO 0,1% 0,1%
LIVRO NAO DIDATICO 7,1% 10,1%
FOTOCOPIA 39,0% 9,7%
LIVRO DIDATICO 21,1% 19,6%
DICIONARIO 0,39 0,1%
APOSTILA 1,9% 1,2%
LIVRO TECNICO 48% 6,8%
BIBLIOTECA 0,0  0,0%

OBS: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciasstegdas na POF, e “Valor” a despesa monetariaoe na
monetéria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003

A POF considera nove (9) formas de aquisicdo, &anse esta foi realizada através de
desembolso monetario (quatro formas) ou se o bemobiido de forma nao-monetéaria
(cinco formas). Tal informacéo encontra-se dispeinpara todos os itens registrados, bem

como o local de compra (ver Figura 2 a Figura 5). A

Tabela 4 apresenta as formas de aquisicdo levanta@gpesquisa e a re-codificacéo
utilizada.

Tabela 4 — Lista de formas de aquisicéo e re-aadifio utilizada — POF 2002-2003

Caodigo
Caodigo |Descricao novo Descrigdo nova
1Monetaria a vista para a UC
Monetéria & vista para outra

2UC 1 Monetaria a vista
3Monetéria a prazo para a UCQ

Monetéria a prazo para outra
4UC 3 Monetéria a prazo
5Por Doagéo 5 Doacéao
6Retirada do Negdcio
7Troca 9 Outra
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gProducao Propria

90utra
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003

A distribuicdo dos nimeros e valores correspondgute forma de aquisicdo encontram-se

na Tabela 5 e nos Gréafico 5 e Gréfico 6.

Tabela 5 - Lista de formas de aquisicao re-codificks e distribuicdo em ndamero e
valor, apenas para Material de Leitura — POF 2002203

Formas de aquisi¢ag NUmero Valor

Monetaria a vista 8300 77%
Monetaria a prazo 7% 17%
Por Doacgéao 5% 4%
Outra 5% 3%

OBS: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciassteggdas na POF, e “Valor” a despesa monetaria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003

Gréfico 5

FORMAS DE AQUISIGAO PARA O TOTAL DE MATERIAL DE LEI TURA - EVENTOS

Outra
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Monetéria a prazo
7,0%
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82,8%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003
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Grafico 6

FORMAS DE AQUISIGAO PARA O TOTAL DE MATERIAL DE LEI TURA - VALOR
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Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003
Para visualizar as diferentes formas de aquisigéiot@m de leitura, fizemos entdo tabelas

cruzadas por item e forma de aquisi¢do, tanto sEgomumero de ocorréncias quanto de

acordo com os valores correspondentes (ver GrafeGrafico 8).

Gréafico 7

FORMAS DE AQUISIGAO POR TIPO DE MATERIAL DE LEITURA - EVENTOS
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Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003

Grafico 8

FORMAS DE AQUISIGAO POR TIPO DE MATERIAL DE LEITURA - VALOR
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Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003

A Tabela 6 apresenta a informacdo das despesas alasafamilias com a aquisicdo de
Material de Leitura segundo a forma de aquisicdooentar, a caracteristica da aquisicao
de livros didaticos: um pouco mais de dois ter@ws yalor) € adquirido diretamente via
compra, seja a prazo ou a vista. E bastante prbg@eeo material recebido por doacdo
tenha o seu valor subestimado pelo recebedor, §oedispbe em geral de meios para
conhecer o preco do item doado. Devido a imporéadas doacdes no que tange os livros
didaticos, optamos por desagregar esta categoriares didaticos adquiridos por compra,

Oou nao.
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Tabela 6 — Valores anuais das aquisicfes das faraflicom itens (re-codificados) de
Material de Leitura segundo forma de aquisicdo (Mihdes de Reais de Janeiro de

2003) e distribuicdo (%) no total* e nos sub-totaid - POF 2002-2003

Sub-
MonetériJMonetérie Por Total* |total**
avista | a prazo| Doacdo| Outra| Total | (%) | (%)

JORNAL 800,8 25,8 4.8 1,3] 832,71 1572 241
REVISTA 1662,3 350,1 14,6 0,5/ 2027,5 37,1 58,6
FOTOCOPIA 521,9 8,9 0,0 0,00 5308 9,7 154
APOSTILA 50,0 13,7 1,7 0,1 65,5 1,2 1,9
BIBLIOTECA 0,8 0,2 0,0 0,0 1,0 0,0 0,0
SUB-TOTAL 3035,8 398,6 21,0 1,90 34574 63,2 100,0
LIVRO RELIGIOSO 2,8 3,3 0,0 0,0 6,2 0,1 0,3
LIVRO NAO DIDATICO 437,8 115,9 0,0 0,00 553,71 101 27,5
LIVRO DIDATICO 421.4 313,3 169,4| 169,9] 10741 19,6/ 53,3
DICIONARIO 1,3 4,0 0,5 0,0 5,8 0,1 0,3
LIVRO TECNICO 290,2 76,6 6,6 1,1] 3745 6,8 18,6
SUB-TOTAL 1153,6 513,1 176,6) 171,00 2014,3 36,8 100,0

TOTAL 4189,4 911,8 197,6) 172,9] 5471,7| 100,0

Obs:* O total refere-se a soma de todos as despesaetarias € ndo monetarias) com Material deutaeit
considerado em seu conjunto.

** A coluna de sub-total apresenta a distribuic&odibis sub-conjuntos de Material de Leitura: o piim
grupo reune tudo que ndo é propriamente Livro Adldpi embora pertenca a categoria Leitura — Jarnais
Revistas, Fotocopias, Apostilas e pagamento dedBish; o segundo grupo relne todos os tipos ded.iv
Adquiridos ou Recebidos por doacéo pelas familias.

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Segundo a Camara Brasileira do Livro (2003) o &ahento do sub-setor editorial em
valores correntes de 2002 foi de cerca de 1,8 ddllte reais. Em 2003, este valor subiu
para 1,9 bilhdes também correntes. Como os daddsblela 6 estdo apresentados em
moeda de Janeiro de 2003, a comparacédo deve sedjgt@ de uma correcdo monetaria do
periodo. Um valor estimado para o periodo complatioe o de coleta da POF (julho de
2002 a junho de 2003) é de 1,905 bilhdes de reaéxli6 de 1,979 e 1,830 — valores
correspondentes ao faturamento de 2002 e 2003 dsvadjaneiro de 2003), valor
compativel com o 2,014 bilhdes de reais obtidoPQ&. Devemos lembrar que enquanto
os dados coletados pela POF no que diz respeibongra, referem-se a valores pagos na

venda a varejo, os dados da CBL dizem respeit@ipaimente a vendas por atacado.

Merece comentério cuidadoso esta tabela, que redammodo sintético quanto e como se
gastou, entre 2002 e 2003, em Material de Leitard8rasil. Dos 5,47 Bilhdes de Reais

despendidos pelas familias brasileiras com Leité@&2% (R$ 3,45 Bilhdes) foram
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dedicados a Outros Produtos que ndo Livros. AssRes/representam o maior componente
destes gastos, com 37,1 % do total geral, e 2,0B&4, vindo em seguida os jornais, com
15,2 % e 832 Milhdes de Reais.

Apenas 2,01 Bilhdes sobraram para a compra deslipetas familias, sendo que, destes,
mais da metade (1,074 Bilhdes, ou 19,6% do total)gloram gastos com livros didaticos.
Chama a atencao o volume gasto com fotocopias MiB®es de Reais), praticamente
igual ao valor gasto com a rubrica Livros Nao-dut# (553 Milhdes de Reais), categoria
esta que agrupa tudo o que ndo seja Livros Retigiogécnicos, Dicionarios e

Enciclopédias.

Comentéarios mais apurados sobre os resultadosesmpaglos acima serdo apresentados em

seguida.

Il - d — Onde se adquire Material de Leitura ?

Uma informacéo relevante, apos dimensionar quaastam as familias, como e com que
tipo de Material de Leitura, é conhecer os locaicampra. Novamente, devido ao fato da
lista de locais que aparecem nas tabulacbes fsmismuito grande, para facilitar a

compreensao dos resultados fomos obrigados a agraggorias analogas. No Anexo IV

esta disponibilizada a lista completa dos 625 ak compra distintos registrados na

pesquisa.

A Tabela 7 traz a distribuicdo dos locais de agai para o conjunto de Material de
Leitura. Estabelecimentos de ensino (17,9%), bategsrnal (17,1%), papelarias (16,3%),
livrarias (14,8%) e copiadoras (13,5%) sdo os cimpos de locais mais frequentes, em
ordem decrescente, considerada a ocorréncia deosvddo ponto de vista dos valores
gastos, esta ordem se modifica, aparecendo emipyitagar as bancas de jornal (30,6%),
seguidas pelas livrarias (21,4%), estabelecimedeosnsino (12,4%), editoras/livrarias
(11%) e papelarias (5,2%).
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Tabela 7 — Lista de locais (re-codificados) de agicao de Material de Leitura e
representatividade em namero e valor — POF 2002-280

LOCAL Ndmero Valor
SUPERMERCADO 0,9% 0,8%
PQ COMERCIO ALIMENTOS 1,00  0,9%
OUTROS 1,3% 2,2%
VENDEDOR AMBULANTE 45% 52%
COMERCIO NAO ALIMENTICIO 57% 3,8%
IGREJA 0,8% 0,9%
PAPELARIA 16,3% 5,2%
COPIADORA 13,5% 4,1%
LIVRARIA 14,8% 21,0%
EDITORA (LIVRARIA) 46% 11,0%
GRAFICA 0,3% 0,2%
BANCA DE JORNAIS 17,1%  30,6%
FEIRA DO LIVRO (BIENAL) 0,1% 0,1%
ESTABELECIMENTO DE ENSINO 17,9% 12,4%
VENDA A DISTANCIA 0,6% 1,2%
ORGAO PUBLICOS 0,5% 0,2%
IGNORADO 0,2% 0,2%

Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciassteglas na POF, e “Valor” a despesa monetariace na

monetaria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Como cada item de Material de Leitura apresenta eggificidades no que diz respeito a sua
comercializagéo, apresentamos a informac&o de loadé compra para cada tipo de item (vefsrafico
9 a Gréafico 18). As tabelas correspondentes aos gréaficos analisedencontram-se no Anexo | (ver

Tabela 12, Tabela 13 e Tabela 14)

Como esperado, as Bancas de jornal concentramndegraaioria das vendas de Jornais
(acima de 70% do total, em valores gastos, e nea808o das ocorréncias — ver Grafico 9),
e de Revistas (quase 50%, tanto em valor quantoceméncias — ver Grafico 10). No caso
da venda de jornais, cada um dos demais tiposcdéslde compra reine menos de 10% do
total. Ja para as Revistas, chama a atencao a gen#aitoras/Livrarias, com mais de 20%

do total, o que provavelmente refere-se a assamtur
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Grafico 9

DISTRIBUIGAO DO LOCAL DE AQUISIGAO - JORNAL - EVENT OS E VALOR

|
EVALOR
OEVENTOS

T T T T
IGNORADO | | | |
I I I I
I I I I
I I I I
VENDA A DISTANCIA : : : : |
I I I I
I I I I
I I I I
I I I I

ORGAO PUBLICOS

ESTABELECIMENTO DE ENSINO

FEIRA DO LIVRO (BIENAL)

BANCA DE JORNAIS

GRAFICA

EDITORA (LIVRARIA)
LIVRARIA
COPIADORA

PAPELARIA

COMERCIO NAO ALIMENTICIO
VENDEDOR AMBULANTE
OUTROS

PQ COMERCIO ALIMENTOS

SUPERMERCADO

| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
IGREJA | | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciassteglas na POF, e “Valor” a despesa monetariace na
monetéria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Gréafico 10

DISTRIBUIGAO DO LOCAL DE AQUISICAO - REVISTAS - EVE NTOS E VALOR
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Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciassteglas na POF, e “Valor” a despesa monetariace na
monetéria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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A venda de Livros Religiosos (ver Grafico 11) aprea algumas particularidades
interessantes. Do ponto de vista dos valores gassoprincipais pontos de compra séo,
pela ordem, Vendedores Ambulantes (venda portata;pepresentantes, etc.), com pouco
mais de 45% do total gasto, Livrarias (acima de 2&%grejas (pouco mais de 10%). Ja do
ponto de vista da frequéncia, os dois primeiroaifode compra se invertem, as Livrarias
aparecendo em primeiro, seguidas pelos Vendedorsbulantes, e finalmente pelas

Igrejas.

Gréafico 11

DISTRIBUIGAO DO LOCAL DE AQUISIGAO - LIVRO RELIGIOS O - EVENTOS E VALOR

IGNORADO :
ORGAO PUBLICOS
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0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciassteaglas na POF, e “Valor” a despesa monetariace na
monetéria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

As Livrarias permanecem sendo o grande canal paranda de livros ndo didaticos,
concentrando mais de 60% dos valores gastos, eaaden50% das ocorréncias. Sao
seguidas de longe pelos vendedores ambulantespoooo mais de 10%, tanto em valor
guanto para as ocorréncias. Papelarias, Bancasra#, jEditora/Livraria e Supermercados

também aparecem como locais de compra com algevargia.
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Gréafico 12

DISTRIBUIGAO DO LOCAL DE AQUISICAO - LIVRO NAO DIDA TICO - EVENTOS E VALOR
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Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciassteglas na POF, e “Valor” a despesa monetariace na
monetéria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Merece comentério a distribuicdo dos locais de cange fotocOpias (ver Grafico 13).
Embora, como seria de se esperar, as copiadoragedagas concentrem juntas em torno
de 65% tanto das ocorréncias quanto dos valordsesgas significativo o valor gasto em
fotocopias no interior de Estabelecimentos de Engmais de 20% do total gastos em
fotocdpias no pais é efetuado em ambiente esc8arlembrarmos que muitas copiadoras
estdo situadas nas proximidades de escolas e &a@gidpodemos supor que o valor gasto
com fotocopias para fins de estudo seja no mingualiou superior ao apurado pelo IBGE
dentro de estabelecimentos de ensino.
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Gréafico 13

DISTRIBUIGAO DO LOCAL DE AQUISICAO - FOTOCOPIA - EV ENTOS E VALOR
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Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciasstegglas na POF, e “Valor” a despesa monetéria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Os Livros didaticos adquiridos de forma ndo monetéfio aqueles recebidos através de
doacdo ou troca, principalmente (ver Grafico 14).1&nbrarmos que quase 80% dos
estudantes séo frequentadores da rede publica Tadela 2), e que o PNLD (Programa
Nacional de DistribuicAo do Livro Didético) atingeoricamente todos os alunos

matriculados no Ensino Fundamental, e também pdo® estudantes inscritos em

Estabelecimentos Publicos de Ensino de Segundo, Gmaupreende-se que a grande
maioria dos livros doados o0 seja no interior dasolas (mais de 90% das ocorréncias),
restando um pequeno residuo distribuido em outrcaid: érgdos publicos, vendedores
ambulantes e livrarias. A informacao referente @ondos livros didaticos doados deve ser
analisada com prudéncia, uma vez que as familiasalmos dificiimente teriam como

aferir o valor monetario dos livros recebidos eragim.
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Gréfico 14
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Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciasstexflas na POF, e “Valor” a despesa ndo monetaria.
Livros didaticos adquiridos de outra forma que affavés de compra, ou seja, recebidos atravésalfioo

troca ou outra maneira.

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

J& no caso dos Livros Didaticos adquiridos atraeéésompra (ver Grafico 15), embora as

livrarias ainda concentrem mais de 50% das ocaagne pouco mais de 60% do valor

gasto, é significativo o percentual adquirido ntelior de Estabelecimentos de Ensino,

acima de 20%, tanto em valor quanto em ocorrénEiste percentual supera de longe as

vendas de Didaticos realizadas em Papelarias (a#ecd0% do total). Vendedores

Ambulantes e Editoras/Livrarias também tém alguaréi@pacéo nas vendas deste tipo de

livros.
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Gréafico 15

DISTRIBUIGAO DO LOCAL DE AQUISIGAO - LIVRO DIDATICO MONETARIO - EVENTOS E VALOR
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Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciasstegdas na POF, e “Valor” a despesa monetariaokiv
didaticos adquiridos somente através de comprali@jdanto a vista quanto a prazo.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

As vendas de Dicionarios, onde também estégiobadas as Enciclopédias, séo
privilégio, de longe, dos Vendedores Ambulanteg spmam mais de 50% do valor total
dispendido com este tipo de item (ver Grafico Male lembrar que, até hoje, certas
Enciclopédias como a Britdnica e a Mirador sdo idasd exclusivamente por seus
representantes. Entretanto, sobram para as Lisrguase 30% das vendas do segmento
(tanto em valor quanto em freqiiéncia), e surgemamewnte os Estabelecimentos de
Ensino, com pouco mais de 10% dos valores e maR0®e das ocorréncias. E provavel
gue as Enciclopédias sejam responséaveis pelos\aloes gastos atraves de Vendedores
Autébnomos, enquanto Dicionarios sejam os itens idesscdhas Livrarias e Escolas. Apenas
a desagregacao desta informacdo, em futuras pasgpermitiria esclarecer melhor este

ponto.
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Gréafico 16

DISTRIBUIGAO DO LOCAL DE AQUISICAO - DICIONARIO - E VENTOS E VALOR
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Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciassteglas na POF, e “Valor” a despesa monetariace na
monetéria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Sem qualquer surpresa, confirma-se o fato de qustAgs (ver Grafico 17) séo vendidas
em sua imensa maioria no interior de Estabelecioset¢ Ensino (acima de 80% do total
dos valores gastos, e quase 70% das ocorrénciagetdhto, papelarias, copiadoras,
vendedores ambulantes e até livrarias ja abrentegpaa este tipo de produto, como se

constata no grafico.
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Gréafico 17

DISTRIBUIGAO DO LOCAL DE AQUISIGCAO - APOSTILA - EVE NTOS E VALOR
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Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciassteaglas na POF, e “Valor” a despesa monetariace na
monetéria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003.

Os livros técnicos sdo vendidos em sua maioria enatias, que somam mais de 50% das
ocorréncias, e quase 70% dos valores gastos. &mwet uma vez mais, 0S
Estabelecimentos de Ensino também aparecem de sxgméicativa, com mais de 10% do
total das vendas, sob ambos os pontos de vis@iéineia e valores). Neste Ultimo caso,
uma vez mais, ndo é possivel detalhar de que fe@madquiridos estes Livros Técnicos,
se através de “vendedores autdbnomos”, “represestatds editoras”, “cooperativas” ou
outra maneira de comercializagdo, dentro de fadekjauniversidades ou outras unidades

de ensino.

47



Gréafico 18

DISTRIBUIGAO DO LOCAL DE AQUISIGAO - LIVRO TECNICO - EVENTOS E VALOR
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Obs: “Numero” refere-se ao total de ocorrénciassteglas na POF, e “Valor” a despesa monetariace na
monetéria.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

IV. Resultados para o conjunto de todas as familias

No que se segue vamos apresentar a informacédoalm®y totais das despesas anuais
(monetéarias e ndo monetarias) com Material de tziftonsiderado como um todo, e com
os itens individuais). Para colocar em perspectiaanos comparar estes gastos com
despesas com outros agregados que, em principgieripm concorrer com o Material de

Leitura no orcamento das familias, ou por seremasubpcdes de lazer, seja dentro do
domicilio, como equipamento de som e informatice/\(ileo/som/micro), seja fora do

domicilio, como cinema, teatro e concertos (evgntos por representarem alguma
“necessidade” emergente na sociedade (telefoniallacel As informacdes serdo

disponibilizadas em graficos no texto e com tabetesespondentes no Anexo I; os valores
apresentados referem-se a Reais de Janeiro de 200®, porcentagem da renda do
domicilio, valor médio por familia e, no caso dns de leitura, como porcentagem dos

gastos totais com leitura.
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O dispéndio das familias como o Grupo 1 (Tv/video/eicro) é praticamente equivalente
a soma dos trés outros grupos: no periodo da Ees@s familias gastaram 19,3 Bilhdes de
reais com aquisicdo de aparelhos, manutencdo praoou aluguel de conteudo (fitas,
discos, CDs, softwares, jogos, etc) de Televis&®os Dvd, informética, jogos eletrénicos,
etc; 0s gastos com Telefonia celular (compra eutemgdo de aparelhos, assinatura,
cartbes) aparecem em segundo lugar, com R$ 8,8DeBil as op¢bes de Lazer fora de
casa chegam em terceiro, com R$ 6,15 Bilhdes désRefinalmente surgem os gastos

com o conjunto de Material de Leitura, com R$ Bdides (ver Gréafico 19).

Gréafico 19

VALORES ANUAIS TOTAIS DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS DE
ITENS SELECIONADOS (BILHOES DE REAIS DE JANEIRO DE 2003) - POF - 2002/2003
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tv/video/som/micro telefonia cel eventos leitura

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Vale comentar brevemente estes achados. Por um dadgpreende-se facilmente que a
despesa para compra de aparelhos eletro-eletréomom® o0s que compdem 0 assim
chamado Grupo 1 de gastos seja muito superiodeosgis itens: o preco de um aparelho
de televisdo, por mais simples que seja, € bem att@slo que por exemplo o preco de
ingressos de cinema, jogos de futebol, pesque-pdgué ou discoteca, ou de revistas,

livros e jornais, cujo valor unitario € pequeno.sk® assim, € surpreendente qusoma
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de todas as atividades de Lazer fora do domicilib sejamenor do que o gasto com

Telefonia Celular. Lembramos novamente que a PQEgagas despesas de todos os
membros da familia, e que a telefonia celular cgumise j& em 2002-2003, representar
sozinha mais do que um conjunto de itens culturastante diversos que interessam a

varios integrantes da UC.

Embora estejamos analisando dados datados de @ercaco anos, € provavel que a
importancia tanto dos gastos com o Grupo 1 (Tefvidetc.) quanto com o Grupo 2
tenham aumentado, como pode ser inferido a pagtidatios recentes divulgados pelo
IBGE, com base nas ultimas PNADs (Pesquisa NacipoalAmostra de Domicilio). O
Grafico 20 apresenta a propor¢cdo de domicilios gmfividuos com posse de telefone
celular. Esta propor¢cdo mais do que duplicou néoderapresentado indo de 31,2% em
2001 a 67,9% em 2007.

Grafico 20

PROPORGAO DE DOMICILIOS COM INDIVIDUOS COM POSSE DE TELEFON E CELULAR
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Fonte: IBGE, PNADs 2001/2007

O unico item ligado a lazer fora de casa e natuide no Grupo 3 foi o0 gasto com restaurantes
(alimentacao fora de casa), uma vez que ndo sessiel diferenciar o consumo de alimentos fora do
domicilio por necessidade (durante a jornada detina) daquele realizado em busca de lazer.
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Da mesma forma, o percentual de domicilios dispotelamicrocomputador passou de
16,6% em 2001 para 27,4% em 2007, quase dobrandoaos (ver Gréafico 21). E de se
esperar que a tendéncia seja de aumento dos gamtosstes dois grupos de itens,
competindo com as despesas tanto com Lazer fo2ada quanto com Leitura, o que sO
podera ser conferido quando os dados da POF 20B-2ialmente em curso estejam

disponiveis.

Gréfico 21

PROPORGAO DE DOMICILIOS COM COMPUTADOR SEGUNDO ACES SO A INTERNET
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Fonte: IBGE, PNADs 2001/2007

O Gréfico 22 mostra a despesa média, por famiiea pada um dos grupos de despesa
estudados, confirmando os comentéarios anteriorgsinA no periodo estudadxs familias
brasileiras gastaram pouco mais de R$ 110,00 por ama compra de todos os tipos de
Material de Leitura. Lembramos que, a época, 0 salario minimo era $1e200,00

mensais.
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Gréafico 22

VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS
DE ITENS SELECIONADOS (REAIS DE JANEIRO DE 2003) - POF - 2002/2003
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Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Um fator importante no aumento do consumo é a pgasde estudantes na familia. Para
todos os grupos de itens de despesa, a existéneistudante no domicilio leva ao aumento
de gastos, como vemos no Grafico 23. A diferencgasbo com Material de Leitura, para
familias com e sem estudantes, quase chega a &% 8, ano, sendo que cerca de metade
desta diferenca é explicada pela aquisi¢cdo deslitéonicos ou didaticos (adquiridos por
compra ou recebidos em doacédo). Familias com astesi S0 certamente mais numerosas
(mais pessoas por UC) e dinamicas do ponto de &@iadmico e cultural, consumindo
significativamente mais do que aquelas sem esteslanbs quatro grupos de despesas

estudados.

52



Gréafico 23

VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS
DE ITENS SELECIONADOS (REAIS DE JANEIRO DE 2003) SE GUNDO PRESENCA DE ESTUDANTE NO
DOMICILIO - POF - 2002/2003

R$ 500,00

B sem estudante
Ecom estudante - —
Ototal

R$ 450,00 -

R$ 400,00 -

R$350,00 + —— — — — (N @ |- - - - - -~ — — — — — -~

R$ 300,00 -

R$250,00 — — — [ 0 - - - - - - - -~ — — o —

R$ 200,00 -

R$15000 - — [N | @l Lo

R$ 100,00 -

R$ 50,00 A

R$,00 -
tv/video/som/micro telefonia cel eventos leitura

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Uma outra maneira de abordar os gastos das fandilestudar o peso dos gastos com
determinado grupo de itens como percentual da rénddiar total. Na Tabela 30 (ver
Anexo |), podemos constatar por exemplo que oogastm habitacédo representam 29,3%
do orcamento familiar total, a alimentacédo pes@ ¥, os combustiveis 3,2 % do total de
despesas, enquanto as despesas com assisténmie aeggesentam 5,7% dos gastos totais,
aos quais poderiamos somar 0s gastos com reméding,6%.

De acordo com a classificacdo que utilizamos, ostogaagregados no grupo 1
(Tvivideo/som, etc.) representam 1,83% do or¢camdasfamilias (ver Grafico 24). Os
demais grupos estudados representam cada um meio¥%dlo orcamento familiar, assim
distribuidos: Grupo 2 (telefonia celular) 0,84%ump 3 (lazer fora de casa) 0,58% e
Material de Leitura (0,52%).
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Gréafico 24
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DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS D E ITENS SELECIONADOS COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR - POF - 2002/2003
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tv/video/som/micro telefonia cel eventos leitura

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

No Gréafico 25, observamos novamente a influénciprdaenca ou ndo de estudante no
interior da unidade de consumo. Do ponto de vittivo, € possivel dizer que a presenca
de estudantes afeta mais o consumo de Materia¢itierd - que passa de 0,4% a 0,6% - do

gue os demais itens, o que seria de se esperadod&wnecessidade de livros didaticos.

Detalhes sobre os dados estdo apresentados nata Taka Tabela 20 no Anexo 1.
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Gréafico 25

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS D E ITENS SELECIONADOS COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO PRESENGA DE E STUDANTE NO DOMICILIO - POF -
2002/2003
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tv/video/som/micro telefonia cel eventos leitura

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

O Gréfico 26 mostra a distribuicdo do gasto totahms diversos itens que compdem o
grupo Material de Leitura em Bilhdes de Reais, ginentada na Tabela 6. Nota-se a
preponderancia do gasto com Revistas, seguidodespesa com Jornais, € 0 pequeno

consumo de todos os tipos de livros.
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Gréafico 26

VALORES ANUAIS TOTAIS DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE
MATERIAL DE LEITURA (BILH()ES DE REAIS DE JANEIRO DE 2003) - POF - 2002/2003
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R e e [
R$ 1,5
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R$ 5+ - ---.- - ‘ l ————————————————————————————————— -
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jornal revista livro religioso  livro ndo fotocépia dicionario apostila livro técnico  biblioteca  didatico-ndo  didatico-
didatico monetério  monetario

O Grafico 27 apresenta o mesmo dado, agora santo e vista da despesa média das
familias. O gasto médio anual com Revistas, poilianthega a R$ 40,00 por ano, ao qual

pode se somar 0 gasto com jornais, de 17 Reaianmorenquanto o gasto com Livros N&o

Didaticos é quase quatro vezes menor. Como ja,\8steonsiderarmos apenas o subgrupo
dos Livros, os Didaticos constituem o principahitele despesa. Lembramos que estes
valores, extremamente baixos, podem ser explicpdlus elevado percentual de familias

gue ndo consomem Material de Leitura, ou seja,agueentam o denominador (base total

da populacdo), mas nao contribuem com o numeraskar €, ndo sdo compradores de

Material de Leitura). Ver Tabela 16 no Anexo I.
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Gréafico 27

VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE
MATERIAL DE LEITURA (REAIS DE JANEIRO DE 2003) - PO F - 2002/2003
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didatico monetario  monetario

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

O Grafico 28 confirma uma vez mais a importancigpssenca de estudantes na familia,
aumentando o consumo de todos os itens que compderapo Material de Leitura, nao

apenas para Livros Didaticos (monetarios e ndo thdos), mas para todos os demais,
exceto jornais. Chama a atencdo a grande diferancaonsumo de Fotocopias entre

familias com e sem estudantes, de quase trés vezes.
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Gréafico 28

VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE
MATERIAL DE LEITURA (REAIS DE JANEIRO DE 2003) SEGU NDO PRESENGCA DE ESTUDANTE NO
DOMICILIO - POF - 2002/2003
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Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

O Gréfico 29 e o Grafico 30 apresentam os mesmassgagora como percentual da renda
familiar total, para o conjunto das familias, essapdo as mesmas segundo a presenca ou
ndo de estudantes. Parte do ja comentado tambpéntigente para estes graficos: despesas
com Jornais sdo maiores nos domicilios sem esteslaot passo que a despesa com todos
0S outros itens é proporcionalmente menor, com miaar diferenca para Livro Técnico e

os Livros Didaticos (adquiridos diretamente ou bédes em doacao).
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Gréafico 29

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE MATERIAL DE LEITURA COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR - POF - 2002/2003
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Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Grafico 30

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE MATERIAL DE LEITURA COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO PRESENGA DE E STUDANTE NO DOMICILIO - POF -

2002/2003
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Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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O Gréfico 31 apresenta a distribuicdo interna dagpetss com Material de Leitura,
considerando-se como 100 % o total de gastosmwgisto €, a soma de todos os itens,
segundo a presenca de estudantes na familia. Destabserva-se que as familias sem
estudantes gastam um percentual significativanmaater com Revistas e Jornais do que as
familias com estudantes, concentrando 74% de todoseus gastos com Material de
Leitura apenas nestes dois itens, enquanto famdiias estudantes distribuem suas
despesas de maneira um pouco mais equilibrada. dMassim, as familias com estudantes
gastam 45,8% de todas as suas despesas com Mdteriaitura apenas com Revistas
(33,5%) e Jornais (12,3%). Um dado importante adestacado € o peso dos gastos com
Fotocopias nas familias com estudantes: 10,8% ti ti® despesas com Material de
Leitura vai para a reprografia, mais do que osogasbm Livros nao Didaticos (9,9%) ou
com Livros Técnicos (7,5%), numa outra indicacdopdpel jogado pelas cépias, em

provavel substituicdo ao consumo de livros.

Gréafico 31

DISTRIBUIGAO DAS DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETAR IAS) COM ITENS DE LEITURA NO
TOTAL DE DESPESAS COM MATERIAL DE LEITURA SEGUNDO P RESENCA DE ESTUDANTE NO
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V. Resultados segundo as faixas de renda das famadli

Nesta secdo, passamos a desagregar as informagléssfgixas de renda familiar. Em
principio esperariamos que familias mais aflueatesumissem uma propor¢do maior de
sua renda familiar em Material de Leitura, uma gee o peso de itens essenciais como
Habitacdo ou Alimentacdo € proporcionalmente mdmer Tabela 28 para os valores
absolutos e Tabela 29 para a distribuicdo). Seider@mos que a aquisicdo de Livros
Didaticos € praticamente compulsoria, nos concesitras agora em detalhar as despesas
com os demais tipos de livros que integram o espeet producao editorial, cuja aquisicao

€ opcional.

Os dados da POF (ver Tabela 8) revelam que existaimero significativo déamilias
gue ndo compram Livros ndo didaticos no sentido antp (livros religiosos, livros nao
didaticos, dicionério ou livros técnicosdependentemente do nivel de renda familiar
Na meédia nacional, somente 40,7% das familias adgam algum Material de Leitura
(considerando o conjunto de itens), e apenas 7,5%asl Unidades de Consumo
compram Livros ndo Didéticos.Apesar do percentual de familias que consomenosivr
ndo didaticos ser crescente com a renda familtat, todo se pode deixar de observar o

percentual complementar, dos que ndo compram, genemos a segulir.

Nas familias com renda até dois salarios minimomesite 1,2% compram livios nédo
didaticos no sentido amplo, enquanto 18,7% (mered/8) adquirem algum item de
Material de Leitura. Dito de outra maneira, entgefamilias mais pobres, 98,8% néo
gastam nada com livros n&o didaticos, e 81,3% aésatnem qualquer item relacionado a

Leitura.

No outro extremo da escalmenos de um quarto (24,5%) das familias com renda
superior a 15 salarios minimos compram livros néo idaticos no sentido amplo,
embora 71,2% adquiram algum item de Material deut@i O complemento destas
percentagens fala por 3i5,5% das familias que auferem mais de 15 Salariddinimos
mensais ndo gastam nada com Livros que ndo sejamddticos, apesar de somente
28,8% nao consumirem nenhum Material de Leituras€)a, a baixa renda familiar, por si
s0, ndo basta para justificar o parco consumo 0ows| uma vez que, mesmo nas familias

mais abastadas, este consumo é muito pequeno.
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Tabela 8 — Porcentagem de familias que compranod.inéo didaticos em sentido amplo e
gue adquirem algum Material de Leitura (inclusive poacdo) segundo faixa de renda
familiar — POF 2002-2003

compram |Adquirem

livros ndo |Material

didaticos |de Leitura
0 ate 2 sm 1,18%| 18,66%
entre 2 e 5sm 2,65%| 30,23%
entre 5 e 10 sm 6,62%| 45,56%
entre 10 e 15 sm 11,98%| 57,06%
mais de 15 sm 24,52%| 71,24%
Total 7,47%| 40,66%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Se estes dados parecem desalentadores, por rgielas gastos com Leitura ndo integram
0 orcamento da maior parte das familias brasileimesmo daquelas com poder aquisitivo
para tal, ao mesmo tempo apontam para a existéaaian mercado potencial importante e
ndo explorado. Afinal, temos a conquistar 75% dagilfas com renda acima de 15 salarios
minimos, que poderiam comprar livros, se assimiseggem, pois jA compram jornais e
revistas. Por sua vez, quase 88% das familias eadarentre 10 e 15 salarios minimos,
gue ndao compram livros, podem ser vistas como piatiencompradores. O Gréfico 32
apresenta a despesa por grupo de itens como petdatrenda familiar total, e confirma
esta impressdo, ao demonstrar que mesmo as fanmigs pobres gastam parte
significativa de seu orcamento com outros itens @ssenciais, como TV/video/som e
Telefonia celular, numa sele¢éo de prioridadesmereceria discussdo mais aprofundada.
Chama a atencéo o peso do grupo 1 no orcamentbafados mais pobres (acima de 2%
da despesa total). E provavel que esta tendéncia tee acentuado ainda mais, com a
expansao dos mecanismos de crédito verificada ltiow& anos. O peso dos gastos com
0 grupo 1 (TV/video/som ) decresce com a rendassér modo, gastos com os demais
grupos sao crescentes como funcdo da renda, o ape ger explicado pela menor
importancia dos grupos essenciais como Habitagcddimentacdo a medida em que

aumenta a renda familiar.
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Gréafico 32

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS D E ITENS SELECIONADOS COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO A FAIXA DE R ENDA - POF - 2002/2003
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O Grafico 33 apresenta as despesas das familiamlenes médios anuais, segundo grupo
de itens de despesa e faixa de renda. Como espamdiespesas Sao crescentes com a
renda familiar, para todos os grupos de itens,seune os gastos médios com Material de
Leitura multiplicam-se por 34 se compararmos osrpabres as familias dos estratos mais
elevados. Interessante observar que, mesmo enttei®siltimos grupos de renda, ocorre
um aumento significativo, quase que triplicandadaspesas com Leitura, de R$ 158,02
anuais para R$ 435,76. E importante lembrar qualar védio de gasto com material de

leitura de R$ 112,74 fica acima dos gastos médiedrés primeiros grupos de renda.
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Grafico 33

VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS
DE ITENS SELECIONADOS (REAIS DE JANEIRO DE 2003) SE GUNDO A FAIXA DE RENDA - POF -
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Como existe uma diferenca significativa nas despesémonetarias e ndo monetarias) dos domicilios com
e sem estudantes, optamos por desagregar estas masinformacdes adicionando este critério.

Comparando ambos os gréficos, Grafico 34 (domicilios sem estudantes) com o

Grafico 36 (domicilios com estudantes), os quaissgntam as despesas monetéarias e ndo
monetarias como percentagem da renda domiciligurg® o grupo de renda, vemos que:
com respeito aos gastos com o grupo 1 (tv/videdfearo), o hiato entre os domicilios
com e sem estudantes diminui com a renda; as msaide¥encas entre as duas categorias
de domicilio estdo relacionadas ao material deirkitdiferencas estas, grosso modo
decrescentes com a renda; telefonia celular e evempresentam hiatos basicamente
estaveis e da mesma ordem de grandeza para osgdges. As despesas como
percentagem da renda para os dois tipos de domtéith 0 mesmo comportamento do
agregado, a ndo ser para 0s gastos com leiturseapresentam quase estaveis como

funcéo da renda para os domicilios com estudantes.
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Gréafico 34

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS D E ITENS SELECIONADOS COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO A FAIXA DE R ENDA - DOMICILIOS SEM

3.0% ESTUDANTES - POF - 2002/2003
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Os Gréfico 35 e Grafico 37 apresentam, respectwéen os valores anuais de despesas
(em Reais de Janeiro de 2003) por grupo de itdesieeados para os domicilios sem e
com estudantes. Com respeito aos gastos com o fjr(iptvideo/som/micro), o hiato entre
os domicilios com e sem estudantes diminui corndaeas maiores diferencas entre as
duas categorias de domicilio estdo relacionadaslaterial de Leitura, diferencas estas,
grosso modo decrescentes com a renda; telefonidaced eventos apresentam pouca
diferenca entre os dois tipos de domicilios, comores basicamente da mesma ordem de
grandeza, a ndo ser para o grupo de renda mais€ali@ os domicilios com estudantes, o
primeiro grupo de renda despende uma percentageenda em Material de Leitura maior
do que o segundo grupo. Entre os domicilios sendastes, o Ultimo grupo de renda
despende uma percentagem menor da renda total eemnidflae Leitura do que o grupo

imediatamente anterior.
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Grafico 35
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SEM ESTUDANTES - POF - 2002/2003
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Gréfico 36
DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS D E ITENS SELECIONADOS COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO A FAIXA DE R ENDA - DOMICILIOS COM
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Gréafico 37
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VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS
DE ITENS SELECIONADOS (REAIS DE JANEIRO DE 2003) SE GUNDO A FAIXA DE RENDA - DOMICILIOS
COM ESTUDANTES - POF - 2002/2003
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O Gréfico 38 apresenta a mesma informacdo que ficG129, ou seja a distribuicdo do

gasto total com os diversos itens que compdem @ogmdaterial de Leitura como

percentagem da renda familiar, porém desagregadé&ipa de renda. As despesas com

Jornais e Revistas, Livros ndo Didaticos, TécnieoBidaticos monetarios sdo, grosso

modo, crescentes com a renda, ao passo que ogsassociados com Livros Didéticos

ndo monetarios e Dicionarios apresentam o compertamoposto (ver Tabela 17).
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Grafico 38

PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO A FAIXA DE RE NDA - POF - 2002/2003
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O Grafico 39 e

Grafico 40 replicam a informacdo doGrafico 38, respectivamente, para os domicilios sem e com
estudantes. Entre aqueles sem estudantes, 0 menesp dos gastos com Leitura do Ultimo grupo de
renda (acima de 15 SMYis-a-viso imediatamente anterior (de 10 a 15 SM) (ja comé&ndo com respeito

ao

Grafico 36) acontece principalmente pela menor mdpaia relativa das despesas em
Jornais, Revistas e Livros ndo Didaticos (lembremqae a menor propor¢do nao é
sinbnimo de menos gastos, pois trata-se do pestivielde cada item no orgcamento
familiar, e ndo do valor absoluto efetivamente dasgjmlo). Os domicilios com estudantes
alocam proporcionalmente mais que 0s sem estudantdsasicamente todos os itens de

Leitura, inclusive com fotocépias (o que reforcaéa de que estas seriam utilizadas em

substituicdo aos livros), com excecao das despesagornais.
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Grafico 39

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE MATERIAL DE LEITURA COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO A FAIXA DE RE NDA - DOMICILIOS SEM
ESTUDANTES - POF - 2002/2003

0,5%

0,4% -

0,4% -

0,3% -

0,3% -

0,2%

0,2%

[ didatico-monetario

B didatico-ndo monetario

HEbiblioteca

M livro técnico

Oapostila

M fotocopia

O dicionario

Olivro ndo didatico

0,1% + Olivro religioso
Erevista

0,1% A
Ojornal

0,0% -

0 ate 2 sm entre 2 e 5sm entre 5 e 10 sm entre 10 e 15 sm mais de 15 sm
, ¢
Gréfico 40

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE MATERIAL DE LEITURA COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO A FAIXA DE RE NDA - DOMICILIOS COM
ESTUDANTES - POF - 2002/2003
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O Grafico 41apresenta a distribuicdo interna das despesas cateritd de Leitura por
tipo de item. Livros ndo-didaticos, Livros Técnica®rnais e Revistas aumentam sua
importancia relativa com o aumento da renda, ertquiainros Didaticos ndo-monetarios

diminuem, como esperado. A sequéncia@ciico 42e

Grafico 43 detalha a influéncia da presenca ouded@studantes na distribuicdo interna dos
gastos com Material de Leitura. Embora mesmo famiiem estudantes na época da
pesquis¥ gastem pequena parte de sua renda com livrosatisAtDestaca-se 0 peso do
gasto com fotocopias nas familias com estudanses, tpdos os estratos de renda familiar,
inclusive nos mais abastados (ver Tabela 18 pareloses). A predilecdo por Revistas e
Jornais é notavel em todas as faixas de rendapsend peso superado pelo gasto com

livros escolares apenas entre as familias maisepdhté 2 SM).

Grafico 41

DISTRIBUIGAO DAS DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM MA TERIAL DE LEITURA
POR ITENS SEGUNDO FAIXA DE RENDA - POF - 2002/2003
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0 ate 2 sm entre 2 e 5sm entre 5 e 10 sm entre 10 e 15 sm mais de 15 sm

12 Muito possivelmente estas familias incluem indigisl que haviam desistido do estudo até a data da
pesquisa embora tenham comprado ou recebido endadiacos didaticos no comeco do ano letivo. A
caracterizagdo de estudante tem a ver com o0 mordargesquisa.
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Gréafico 42

DISTRIBUIQAO DAS DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETAR IAS) COM MATERIAL DE LEITURA
POR ITENS SEGUNDO FAIXA DE RENDA - DOMICILIOS SEM E STUDANTES - POF - 2002/2003
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Gréafico 43

DISTRIBUIGAO DAS DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETAR 1AS) COM MATERIAL DE LEITURA
POR ITENS SEGUNDO FAIXA DE RENDA - DOMICILIOS COM E STUDANTES - POF - 2002/2003
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VI. Resultados segundo o nivel de instru¢do da pessde referéncia da familia

Nesta secdo vamos desagregar as informacfes peadb d€ instrucdo da pessoa de
referéncia do domicilio. Em principio esperariamos familias com pessoa de referéncia
de maior escolaridade tivessem uma disposi¢cao suaan proporcionalmente mais da sua

renda familiar em Material de Leitura.

Entretanto, constatamos geagistem numerosas familias que ndo compram livrosan
didaticos no sentido amplo(livros religiosos, livros ndo didaticos, dicior@mu livros
técnicos),independentemente do nivel de instrucdo do chef®la média nacional, ja
vimos que apenas 7,5% das familias compram liviosdidaticos, embora 40,7% das UCs
adquiram algum Material de Leitura. Como j& acosiiecom a renda, e como seria de se
esperar, a percentagem dos que consomem livrodidditicos € crescente com a instrugcao

do chefe (ver Tabela 9).

Novamente, vale a pena deter-se um pouco nestai$at®s. Mesmo se considerarmos
apenas as familias cuja pessoa de referéncia clmmpeterceiro grau, 71% das mesmas
ndo gastam nada com Livros ndo didaticos, apesaomi@rarem outros itens de Leitura,
como Revistas e Jornais. Nas familias chefiadagpessoas que completaram o segundo
grau, 86,5 % nao consomem Livros ndo didaticoasEstesmas familias gastam parte de
seu orgamento com 0s outros itens de orgamentatduzamos para comparagao (Grupo 1
— TV/video/som, Grupo 2 — Telefonia Celular, e grup, Lazer fora de casa), como
podemos constatar nos Grafico 44 e Gréfico 45,itpahdo o ja constatado pela analise
dos resultados segundo faixa de rendaconsumo de livro depende de fatores que vao
muito além da mera alfabetizacdo, do poder de comare até da educacédo formal
Existe um grande numero de familias que gastanreskignificativos com equipamentos
eletro-eletrénicos e telefonia celulaogtam por ndo gastar nada com Livros ndo didaticos,
mesmo dentre aquelas chefiadas por pessoas querneninsado alguma faculdade.

Uma conseqiéncia imediata deste achado é a cadstajae ndo se pode atribuir o baixo
gasto com livros apenas ao analfabetismo funcionah baixa renda, pois se trata das
mesmas pessoas que compram Revistas e Jornais ténguao menos supostamente, pelo

menos alguma capacidade e habito de leitura.
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Tabela 9 — Porcentagem de familias que compram ligs ndo didaticos no sentido
amplo e que adquirem algum Material de Leitura (indusive por doacgao) segundo
nivel de instrucdo da pessoa de referéncia do doritio — POF 2002-2003

compram |Adquirem

livros ndo [Material

didaticos |de Leitura
sem instrugéo 3,64%| 28,29%
Antigo primario 4,12%| 36,47%
fundamental completo 6,98%| 45,61%
segundo grau completo] 13,53%| 56,79%
superior completo 28,92%| 75,97%
Total 7,47%| 40,66%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003

Novamente, assim como na analise segundo a rendiafa podemos tentar ser mais
otimistas, e olhar estes dados sob o prisma daquéainda pode ser feito: falta conquistar
e atrair para a leitura de Livros ndo didaticogiganente 71 % das familias chefiadas por
pessoas com nivel superior, e mais de 85% daquejaschefe possui segundo grau
completo! Afinal, a0 menos em principio, sdo faasilique dominam o mecanismo da
leitura, uma vez que ja consomem algum tipo de Nédtele leitura, especificamente

revistas e Jornais.

Gréafico 44

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS D E ITENS SELECIONADOS COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO NIVEL DE INS TRUGAO DA PESSOA DE
2 5% REFERENCIA - POF - 2002/2003
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M telefonia cel
Heventos
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5%+ - - -~

0%+ [ f------—-—-—-—-

0,5% 1 —
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sem instrugdo antigo primario fundamental completo segundo grau completo superior completo

73



Gréafico 45

VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS
DE ITENS SELECIONADOS (REAIS DE JANEIRO DE 2003) SE GUNDO NIVEL DE INSTRUGAO DA
1600,00 PESSOA DE REFERENCIA - POF - 2002/2003

O tvivideo/som/micro
1400,00 1- Wtelefoniacel | e
M eventos

M leitura

1200,00 -

1000,00 -

80000 & — = - -

600,00

400,00 -

181,65 ‘
20000+ ~ - - oo oo e ]

0,00

sem instrucéo antigo primario fundamental completo segundo grau completo superior completo

A sequéncia, os Grafico 46 e

Grafico47 (sem estudantes), e os Grafico 48 e Graficocdtn (estudantes) detalham a
influéncia da presenca ou ndo de estudantes naatl;mide Consumo, ainda segundo a
escolaridade do chefe, apresentando tanto o péstveena renda familiar quanto os
valores médios, para 0s quatro tipos de gastosieesslos. Nos domicilios sem estudantes,
as despesas (monetarias e ndo monetarias) segsigopows de gastos considerados nesta
analise seguem também a mesma ordenacao paraodogeis de escolaridade da pessoa
de referéncia, qual seja (em ordem decrescentdgde¢o/som; telefonia celular; lazer fora
de casa e material de leitura. Grosso modo, ndst@scilios, 0s gastos com estes grupos

de itens como percentagem da renda séo crescentes escolaridade.
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Gréafico 46

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS D E ITENS SELECIONADOS COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO NIVEL DE INS TRUGCAO DA PESSOA DE
REFERENCIA - DOMICILIOS SEM ESTUDANTES - POF - 200 2/2003
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Gréafico 47
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Pela primeira vez, notamos, nas familias com estadauma inversdo na ordem dos
gastos, o grupo 4 (Material de Leitura) superarmtoppuco o grupo 3 (Lazer fora de casa)
nos dois estratos de familias de maior escolarif@defes com Segundo e Terceiro Graus
completos). Vide Tabela 17 para a informacédo dapetas como percentagem da renda
total para domicilios com e sem estudantes e dderd8 e o Gréfico 49 para a informacao
das despesas dos domicilios com estudantes, respeenhte, como percentagem da renda
e em Reais de janeiro de 2003. Isso poderia sempnetado como um indicio de que, ao
menos enquanto um membro da familia ainda estejda®lo, esta abre méao de parte de
seu gasto com Lazer para despender com Leitura&r@bse também que nos domicilios
com estudantes e com pessoas de referéncia sencétstas despesas (monetarias e nao
monetéarias) com material de leitura e com lazea e casa, como percentagem da renda
total, séo proporcionalmente maiores do que payapo seguinte de escolaridade, aquele

com pessoas de referéncia com pelo menos 4 arestudod (e menos de 8).

Gréfico 48
DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS D E ITENS SELECIONADOS COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO NIVEL DE INS TRUQAO DA PESSOA DE
2 5% REFERENCIA - DOMICILIOS COM ESTUDANTES - POF - 200 2/2003
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76



Gréafico 49
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VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS
DE ITENS SELECIONADOS (REAIS DE JANEIRO DE 2003) SE GUNDO NIVEL DE INSTRUGAO DA
PESSOA DE REFERENCIA - DOMICILIOS COM ESTUDANTES - POF - 2002/2003

R$ 1.600,00 -

R$ 1.400,00 -

R$ 1.200,00 -

R$ 1.000,00 -

R$ 800,00 -

R$ 600,00 -

R$ 400,00 -

R$ 200,00 -

Otv/video/som/micro
—| Mtelefonia cel
Eeventos

M leitura

sem instrugéo

antigo primario fundamental completo segundo grau completo

superior completo

O Gréfico 50 apresenta a mesma informacdo que ficG129, ou seja a distribuicdo do
gasto total com os diversos itens que compdem @ogiMdaterial de Leitura como
percentagem da renda familiar, porém desagregadsspolaridade da pessoa de referéncia
do domicilio. As despesas com Jornais, Revistagp&indo Didaticos e Técnicos séo,
grosso modo, crescentes com a escolaridade, ao passos valores associados com

Livros Didaticos ndo monetarios e Dicionarios apnéam o comportamento oposto (ver

Tabela 19).
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Grafico 50

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE MATERIAL DE LEITURA COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO NIVEL DE INST RUGAO DA PESSOA DE REFERENCIA
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O conjunto dos Gréfico 51 e

Grafico 52 desagregam a informacgéo apresentad&nddico 50 para familias com e sem
estudantes. Entre os domicilios sem estudantefesgesas com jornal, revista, livro ndo-
didatico e livro técnico séo crescentes com a addalde. Os outros itens nao apresentam
uma tendéncia bem definida. Os domicilios com esties com chefes de um certo nivel
de escolaridade alocam proporcionalmente mais gsem estudantes correspondentes em
basicamente todos os itens de Leitura, inclusive fmocopias (0 que reforca a idéia de
gue estas seriam utilizadas em substituicdo aoss)ivcom excecdo das despesas com

jornais e revistas, semelhante ao que acontecewaa®aagregacao por renda familiar.
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Grafi

co 51

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE MATERIAL DE LEITURA COMO
PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO NIVEL DE INST RUGAO DA PESSOA DE REFERENCIA
- DOMICILIOS SEM ESTUDANTES - POF - 2002/2003

0,7%

0,6% -

0,5% -

0,4%

0,3% -

0,2%

0,1% -

[ didatico-monetario

B didatico-ndo monetario

Ebiblioteca

M livro técnico

DOapostila

H fotocopia

Odicionario

Olivro ndo didatico

Olivro religioso

Erevista

Ojornal

0,0% -

sem instrugéo

antigo priméario

fundamental completo  segundo grau completo superior completo

Gréfico 52
DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE MATERIAL DE LEITURA COMO
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A mesma informacdo de gastos com itens de leitdesta vez desagregando o total do
consumo de Material de Leitura (considerado 10@¥pntra-se nos Grafico 53, Grafico
54 e

Gréfico 55 e na Tabela 20, segundo a presenca oudedestudantes na familia e
escolaridade do chefe. Além da preponderancia marda consumo de Revistas e Jornais
em todos os tipos de familias, notamos a estabididim gasto com fotocOpias (bem menor
nos domicilios sem estudantes). Como esperados@gms gastos com Livros didaticos €
maior nas familias comastudantes, acima de 10% do total despendido cotarislade
Leitura, em todos os grupos, chegando a 20% nogogreujo chefe cursou ensino
fundamental completo ou Segundo Gfau

Grafico 55). Por outro lado, nas UCs sem estudantesn pessoa de referéncia de nivel
superior, 0 gasto com Livros ndo didaticos ocupieroeiro posto dentre os itens que
compdem o grupo Material de Leitura, apés as RavistJornais, representando 18,3 %

dos gastos (Grafico 54).

Gréfico 53

DISTRIBUIGAO DAS DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETAR IAS) COM MATERIAL DE LEITURA
POR ITENS SEGUNDO NiVEL DE INSTRUGCAO DA PESSOA DE R EFERENCIA - POF - 2002/2003
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Gréafico 54

DISTRIBUIQAO DAS DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETAR IAS) COM MATERIAL DE LEITURA
POR ITENS SEGUNDO NIVEL DE INSTRUQAO DA PESSOA DE R EFERENCIA - DOMICILIOS SEM
100,0% - ESTUDANTES - POF - 2002/2003
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Grafico 55
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VI. Conclusdes

Fugiria ao escopo de um trabalho como este intanpos achados aqui apresentados, de
modo a explicar os motivos para o baixo consumiovdes no Brasil.

A andlise dos resultados d& Pesquisa de Orgcamentos Familiares, cujos dadasfo
coletados entre 2002 e 2003, revela que, apesalegadas influéncias da baixa renda e
escolaridade da populacéo brasileira, tradicionalenatilizadas como justificativa para o
pequeno consumo de livros no Brasil (1,8 livros pabitante ao ano), estes fatores nao
bastam para, por si sO, explicarem porque famé@m® renda familiar e escolaridade
elevada ndo consomem livros.

Tal discrepancia se torna ainda mais evidente aois&tatar que, em todos os estratos de
renda, e para todos os niveis de instrucdo, pre@ombd consumo de revistas e jornais, 0
gue mostra que, mesmo entre a populacao alfabateadm habito de leitura,rarefeito

o habito de ler livros ndo didaticos Afinal, apds as Revistas e 0s Jornais, 0 prinitr

de gastos com livros é composto por Livros Did&tico

Por sua vez, a compra de Livros também sofre aocncia com as fotocdpias, cujo gasto
total quase iguala a despesa com Livros ndo dafatiss despesas com fotocOpias séo
consistentemente maiores (independentemente d@rdgagdo adotada, seja por renda
familiar seja por escolaridade da pessoa de refegmos domicilios com estudantes,
indicando que muito possivelmente pelo menos pBastas fotocdpias substituem material
impresso.

O gasto familiar com o consumo de bens supérflumsinttoducdo recente, como a
Telefonia celular, supera o gasto comtodas as atividades de Lazefora de casa, e
também com o conjunto de itens ligados a Leitura.

E de se temer que a importancia relativa da Telefoelular tenha crescido no periodo
recente, uma vez que nao cessam de surgir inovaedeslogicas nesta area, desde os
aparelhos com cameras fotograficas até o acessOpaginternet sem fio, via telefone
celular. A evidéncia das PNADs é que houve um atomeo numero de domicilios com
membros possuidores de telefone celular.

Da mesma forma, a disseminacdo dos microcomputadiEaiso pessoal entre todas as
camadas de renda, bem como a ampliacdo do aca#soreet em banda larga, nos levam a

crer que o peso dos gastos com equipamentos eletrénicos tenda a crescer, 0 que
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podera ser verificado apos a conclusdo da coletdades da POF ora em curso, prevista
para junho 2009.

Do ponto de vista objetivo, existem parcelas inguds da populagdo que poderiam se
transformar em consumidoras de livros, por possufemda e/ou escolaridade compativeis

e por ja lerem outros tipos de material de leitncaneadamente jornais e revistas.
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ANEXO | — Tabelas Auxiliare

Tabela 10 — Valores (Milhdes de Reais de Janeiro @803) das Despesas com Itens (Agregados) de Madkde Leitura

S

Segundo Forma de Aquisi¢cdo — POF — 2002/2003

Monetéaria|Monetaria
avista | aprazo | Doacdo Outra | Total
JORNAL 800,8 25,8 4.8 1,3 832,7
REVISTA 1662,3  350,1 14,6 0,4 2027,%
LIVRO RELIGIOSO 2,8 3,3 0,0 0,0 6,2
LIVRO NAO DIDATICO 437,¢ 115,9 0,0 0,0 553,7
FOTOCOPIA 521,9 8,9 0,0 0,0 530,8
LIVRO DIDATICO 4214 313,3 169,4 169,9 10741
DICIONARIO 1,3 4.0 0,5 0,0 5,8
APOSTILA 50,( 13,7 1,7 0,1 65,5
LIVRO TECNICO 290, 76,8 6,6 1,1 3748
BIBLIOTECA 0,8 0,2 0,0 0,0 1,0
TOTAL 4189,4 |911,8 197,6 | 172,9 | 5471,7

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003



Tabela 11 — Distribuicdo dos Valores das Despesasititens (Agregados) de Material de Leitura Segundéorma de Aquisicao
— POF - 2002/2003

Monetaria [Monetaria
avista | aprazo | Doagdo | Outra
JORNAL 96,2% 3,1% 0,6% 0,2%
REVISTA 82,0% 17,3% 0,7% 0,0%
LIVRO RELIGIOSO 46,0% 54,0% 0,0% 0,0%
LIVRO NAO DIDATICO 79,1%|  20,9% 0,0% 0,0%
FOTOCOPIA 98,3% 1,7% 0,0% 0,0%
LIVRO DIDATICO 39,2% 29,2% 15,8% 15,8%
DICIONARIO 22,4% 69,0% 8,6% 0,0%
APOSTILA 76,4% 20,9% 2,6% 0,1%
LIVRO TECNICO 77,5% 20,5% 1,8% 0,3%
BIBLIOTECA 78,7% 21,3% 0,0% 0,0%
TOTAL 76,6% 16,7% 3,6% 3,2%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003






Tabela 12 — Valores (Milhdes de Reais de Janeiro @803) das Despesas com Itens (Agregados) De Makbe Leitura
Segundo Local de Aquisicédo — POF — 2002/2003

LIVRO
B DIDATICO LIVRO
LIVRO LIVRQ NAO ) NAQ DIDAT[CO ) I,IVRO
JORNAL | REVISTA | RELIGIOSO DIDATICO FOTOCOPIA |MONETARIO| MONETARIO |[DICIONARIO |APOSTILA TECNICO

SUPERMERCADO 4,9 30,9 0,0 6,5 1,3 0,0 1,2 0,0 0,1 0,1
PQ COMERCIO ALIMENTOS 21,4 24,6 0,0 0,7 0,6 0,0 1,2 0,0 0,0 1,7
OUTROS 28,6 83,5 0,0 0,6 5,8 0,5 1,1 0,0 0,4 1,7
VENDEDOR AMBULANTE 61,7 67,9 2,8 82,3 3,7 11,7 31,8 3,2 2,7 14,2
COMERCIO NAO ALIMENTICIO 29,9 149,3 0,1 4,7 19,0 0,1 1,1 0,0 0,8 2,9
IGREJA 2,0 42,6 0,6 4,0 0,1 0,0 0,0 0,1 0,2 0,3
PAPELARIA 0,9 26,1 0,3 32,8 137,3 3,0 73,7 0,2 1,4 7,0
COPIADORA 0,0 1,1 0,0 0,0 220,8 0,0 0,0 0,0 3,7 0,4
LIVRARIA 1,9 42,6 1,6 362,3 22,7 13,5 4441 1,6 0,5 257,1
EDITORA (LIVRARIA) 17,4  515,3 0,2 20,0 0,4 1,0 21,8 0,1 1,1 26,0
GRAFICA 0,1 1,1 0,0 0,0 7,0 0,0 0,0 0,0 0,2 0,1
BANCA DE JORNAIS 656,2| 991,0 0,4 17,3 2,2 0,0 0,1 0,0 0,1 5,6
FEIRA DO LIVRO (BIENAL) 0,0 0,1 0,0 3,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
ESTABELECIMENTO DE

ENSINO 0,3 2,8 0,0 6,8 108,0 296,0 155,2 0,7 53,9 53,1
VENDA A DISTANCIA 6,1 44,5 0,0 6,0 0,8 0,0 1,8 0,0 0,0 3,9
ORGAO PUBLICOS 0,0 0,0 0,0 0,0 0,7 10,6 0,4 0,0 0,2 0,4
IGNORADO 1,3 4,1 0,0 0,8 0,3 2,8 1,3 0,0 0,0 0,1
TOTAL 832,7| 20275 6,2 548,2 530,5 339,3 734,7 5,8 65,5 374,5

Nota: a coluna correspondente ao item “bibliotdoa&liminada por apresentar valores muito baixos.

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003




Tabela 13 — Distribuicdo (% Na Coluna) dos Valoredas Despesas com Itens (Agregados) de Material deitura Segundo
Local de Aquisicao — POF — 2002/2003

LIVRO
B DIDATICO LIVRO
LIVRO LIVRQ NAO ) NAQ DIDATIpO ) I,IVRO
JORNAL | REVISTA | RELIGIOSO DIDATICO FOTOCOPIA |MONETARIO| MONETARIO |DICIONARIO | APOSTILA TECNICO

SUPERMERCADO 0,6% 1,5% 0,0% 1,2% 0,2% 0,0% 0,2% 0,0% 0,1% 0,0%
PQ COMERCIO ALIMENTOS 2,6% 1,2% 0,0% 0,1% 0,1% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,4%
OUTROS 3,4% 4,1% 0,0% 0,1% 1,1% 0,2% 0,1% 0,0% 0,6% 0,4%
VENDEDOR AMBULANTE 7,4% 3,3% 45,5% 15,0% 0,7% 3,5% 4,3% 54,6% 4,1% 3,8%
COMERCIO NAO ALIMENTICIO 3,6% 7,4% 1,4% 0,9% 3,6% 0,0% 0,1% 0,2% 1,3% 0,8%
IGREJA 0,2% 2,1% 10,5% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 1,6% 0,3% 0,1%
PAPELARIA 0,1% 1,3% 4,9% 6,0% 25,9% 0,9% 10,0% 3,4% 2,1% 1,9%
COPIADORA 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 41,6% 0,0% 0,0% 0,0% 5,6% 0,1%
LIVRARIA 0,2% 2,1% 26,7% 66,1% 4,3% 4,0% 60,4% 27,5% 0,8% 68,7%
EDITORA (LIVRARIA) 2,1%| 25,4% 3,7% 3,6% 0,1% 0,3% 3,0% 1,2% 1,7% 6,9%
GRAFICA 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 1,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0%
BANCA DE JORNAIS 78,8%| 48,9% 7.2% 3,2% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 1,5%
FEIRA DO LIVRO (BIENAL) 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
ESTABELECIMENTO DE

ENSINO 0,0% 0,1% 0,0% 1,2% 20,4% 87,2% 21,1% 11,5%| 82,4% 14,2%
VENDA A DISTANCIA 0,7% 2,2% 0,0% 1,1% 0,1% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 1,0%
ORGAO PUBLICOS 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 3,1% 0,1% 0,0% 0,3% 0,1%
IGNORADO 0,2% 0,2% 0,0% 0,2% 0,1% 0,8% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0%

Nota: a coluna correspondente ao item “bibliotdoa&liminada por apresentar valores muito baixos.

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003



Tabela 14 — Distribuicdo (% Na Linha) dos Valores ds Despesas com Itens (Agregados) de Material deituea Segundo Local
de Aquisicao — POF — 2002/2003

LIVRO
. DIDATICO LIVRO
LIVRO | LIVRO NAO ) NAO DIDATICO ) LIVRO
JORNAL | REVISTA | RELIGIOSO | DIDATICO |FOTOCOPIA | MONETARIO | MONETARIO | DICIONARIO | APOSTILA | TECNICO

SUPERMERCADO 10,8 68,8 0,0 145 2,9 0,0 2,6 0,0 0,2 0,3
PQ COMERCIO ALIMENTOS 42,6 48,9 0,0 15 11 0,1 2,3 0,0 0,0 3,3
OUTROS 23,4 68,4 0,0 0,5 4,7 0,4 0,9 0,0 0,3 14
VENDEDOR AMBULANTE 21,9 24,1 1,0 29,2 1,3 4,2 11,3 11 1,0 50
COMERCIO NAO ALIMENTICIO 14,4 71,8 0,0 2,3 9,1 0,1 0,5 0,0 0,4 14
IGREJA 3,9 85,4 1,3 8,0 0,1 0,0 0,0 0,2 0,4 0,6
PAPELARIA 0,3 9,2 0.1 11,6 48,4 11 26,0 0,1 0,5 2,5
COPIADORA 0,0 0,5 0,0 0,0 97,7 0,0 0,0 0,0 16 0,2
LIVRARIA 0,2 3,7 0,1 31,6 2,0 1,2 38,7 0,1 0,0 22,4
EDITORA (LIVRARIA) 2,9 85,4 0,0 3,3 0,1 0,2 3,6 0,0 0,2 4,3
GRAFICA 0,9 13,2 0,0 0,0 82,2 0,0 0,5 0,0 2,6 0,6
BANCA DE JORNAIS 39,2 59,2 0,0 1,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3
FEIRA DO LIVRO (BIENAL) 0,0 4,5 0,0 95,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
ESTABELECIMENTO DE ENSINO | 0,0 04 0,0 1,0 16,0 43,7 22,9 0,1 8,0 7,8
VENDA A DISTANCIA 9,7 70,5 0,0 9,5 12 0,0 2,8 0,0 0,0 6,2
ORGAO PUBLICOS 0,0 0,0 0,0 0,0 54 86,1 3,6 0,0 1.8 3.1
IGNORADO 12,1 38,1 0,0 7,8 2,5 26,1 12,1 0,0 0,0 13

Nota: a coluna correspondente ao item “bibliotdoaéliminada por apresentar valores muito baixos.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003




Tabela 15 - Valor total anual das despesas monetas e ndo monetarias (Milhdes de Reais de janeiro 8603) dos domicilios
com grupo de itens selecionados segundo nivel detimicdo da pessoa de referéncia do domicilio e pmxga de estudantes

Escolaridade da Pessoa de Referéncia |tv/video/som/micro|telef0nia cel|eventos|leitura
sem estudante no domicilio

sem instrugao 8429 271,1) 213,5] 116,5
antigo primario 1112,0 469,9] 326,8| 239,7
fundamental completo 699,8 306,9] 253,5 126,0
segundo grau completo 1533,1 642,5] 395,9 329,9
superior completo 1505,8 790,0] 526,5| 435,1
Total 5693,7 2480,4| 1716,2|1247,2
com estudante no domicilio

sem instrucao 2248,5 799,3] 716,5| 640,2
antigo primario 2534,6 885,5| 698,8| 604,6
fundamental completo 1829,7 812,2| 519,6| 398,4
segundo grau completo 3631,4 1875,8] 1136,8/1183,5
superior completo 3365,8 1963,4| 1366,9|1397,8
Total 13609,8 6336,1| 4438,6|4224,5
Total (com e sem estudante)

sem instrugao 3091,4 1070,4] 930,0| 756,7
antigo primario 3646,6 1355,4] 1025,6| 844,4
fundamental completo 2529,5 1119,0f 773,0| 524,4
segundo grau completo 5164,4 2518,3| 1532,7/1513,4
superior completo 4871,6 2753,3| 1893,4/1832,9
Total 19303,5 8816,5| 6154,7|5471,7

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003



Tabela 16 - Valor médio anual por domicilio das dggsas monetarias e ndo monetarias (Reais de janeide 2003) dos
domicilios com grupo de itens selecionados segunditvel de instrucdo da pessoa de referéncia do doriic e presenca de
estudantes

Escolaridade da Pessoa de Referéncia |tv/video/som/micro|te|efonia cel|eventos|leitura
sem estudante no domicilio

sem instrugao 121,75 39,16 30,84| 16,83
antigo primario 205,73 86,94 60,45 44,35
fundamental completo 344,00 150,85| 124,59| 61,94
segundo grau completo 551,40 231,09| 142,39/118,64
superior completo 1353,70 710,16| 473,32/391,13
Total 311,88 135,87| 94,00 68,32
com estudante no domicilio

sem instrucéo 221,76 78,83 70,67| 63,14
antigo primario 289,36 101,10] 79,78| 69,03
fundamental completo 428,36 190,14| 121,64| 93,27
segundo grau completo 724,59 374,30| 226,84/236,15
superior completo 1604,60 936,02 651,65|666,38
Total 449,49 209,26| 146,59|139,52
Total (com e sem estudante)

sem instrugao 181,18 62,73] 54,50 44,35
antigo primario 257,45 95,69 72,41| 59,61
fundamental completo 401,14 177,47 122,59 83,16
segundo grau completo 662,79 323,20| 196,71]194,22
superior completo 1517,65 857,75| 589,85/571,00
Total 397,73 181,65| 126,81|112,74

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003



Tabela 17 - Valor total anual das despesas monetas e ndo monetarias dos domicilios com grupo deriteselecionados
segundo nivel de instrucdo da pessoa de referéndia domicilio e presenca de estudantes como % dodbtle despesas

Escolaridade da Pessoa de Referénhia/ideo/som/micro ‘telefonia cel ‘eventos |Ieitura
sem estudante no domicilio

sem instrugao 1,2% 0,4%| 0,3%| 0,2%
antigo primario 1,4% 0,6%| 0,4%| 0,3%
fundamental completo 1,8% 0,8%| 0,7%| 0,3%
segundo grau completo 2,0% 0,8%| 0,5%| 0,4%
superior completo 2,0% 1,0% 0,7%| 0,6%
Total 1,7% 0,7%| 0,5%| 0,4%
com estudante no domicilio

sem instrugao 1,7% 0,6%| 0,5%| 0,5%
antigo primario 1,8% 0,6%| 0,5%| 0,4%
fundamental completo 2,1% 0,9%| 0,6%| 0,5%
segundo grau completo 2,0% 1,0%| 0,6%| 0,7%
superior completo 2,0% 1,2%| 0,8%| 0,8%
Total 1,9% 0,9% 0,6%| 0,6%
Total (com e sem estudante)

sem instrugao 1,5% 0,5%| 0,5%| 0,4%
antigo primario 1,6% 0,6%| 0,5%| 0,4%
fundamental completo 2,0% 0,9%| 0,6%| 0,4%
segundo grau completo 2,0% 1,0%| 0,6%| 0,6%
superior completo 2,0% 1,1% 0,8%| 0,8%
Total 1,8% 0,8% 0,6%| 0,5%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003



Tabela 18 - Valor médio anual por domicilio das dggsas monetarias e ndo monetarias (Reais de janeide 2003) dos
domicilios com grupo de itens de material de leit@ segundo nivel de instrucdo da pessoa de referéndio domicilio e presenca
de estudantes - POF - 2002/2003

didatico-
Escolaridade da Pessoa de livro livro ndo nao didatico- livro

Referéncia jornal |revista | religioso | didatico | fotocOpiajmonetario| monetério |dicionario| apostila | técnico | biblioteca
sem estudante no domicilio
sem instrugao 5,47 6,56 0,02 1,21 1,74 0,32 1,15 0,01 0,07 0,28 0,00
antigo primario 11,22| 25,35 0,15 1,78 2,57 0,91 0,71 0,00 0,82 0,84 0,00
fundamental completo 19,13] 31,03 0,00 4,72 2,39 0,51 1,72 0,02 0,55 1,87 0,00
segundo grau completo 27,72| 65,21 0,08 10,57 5,73 0,27 3,60 0,00 0,22 5,25 0,00
superior completo 87,34/165,38 0,00 71,73 26,25 0,00 7,99 1,03 0,80 30,61 0,00
Total 17,07| 33,46 0,07 7,49 4,16 0,49 1,87 0,07 0,41 3,23 0,00
com estudante no domicilio
sem instrugao 5,47 17,46 0,06 5,27 7,22 14,46 8,62 0,15 0,68, 3,74 0,00
antigo primario 7,34| 22,79 0,44 4,20 9,47 11,45 9,76 0,21] 0,93 2,42 0,00
fundamental completo 18,13| 25,03 0,03 6,16 10,86 8,10 19,21 0,12 1,16 4,47 0,00
segundo grau completo 32,30 71,11 0,07 25,53 26,10 7,48 48,19 0,12 5,47 19,74 0,05
superior completo 77,20/274,94 0,01 82,17 57,92 5,42 97,29 0,03 5,00 66,01, 0,39
Total 17,21| 46,79 0,16 13,77 15,02 10,91 23,14 0,15 1,91 10,43 0,03
Total (com e sem estudante)
sem instrugao 5,47 13,04 0,04 3,63 5,00 8,72 5,59 0,10 0,43 2,34 0,00
antigo primario 8,82| 23,76 0,33 3,28 6,84 7,43 6,31 0,13 0,89 1,82 0,00
fundamental completo 18,45| 26,97 0,02 5,70 8,13 5,65 13,57 0,09 0,96 3,63 0,00
segundo grau completo 30,66/ 69,00 0,08 20,19 18,83 4,91 32,28 0,08 3,59 14,57 0,03
superior completo 80,71|236,98 0,00 78,55 46,95 3,54 66,34 0,38, 3,54 53,74 0,25
Total 17,16| 41,77 0,13 11,41 10,94 6,99 15,14 0,12 1,35 7,72 0,02

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 19 — Valor total das despesas (monetariasndo monetarias) com itens de material de leitura ¢oo percentagem da
renda familiar segundo a escolaridade da pessoa dEferéncia do domicilio e presenca de estudante®OF - 2002/2003

didatico-
Escolaridade da Pessoa de livro livro ndo néo didatico- livro

Referéncia jornal |revista | religioso | didatico | fotocOpiajmonetario| monetario |dicionario| apostila | técnico | biblioteca
sem estudante no domicilio
sem instrucdo 0,05%]| 0,06%| 0,00%| 0,01%| 0,02% 0,00% 0,01%| 0,00%| 0,00%| 0,00% 0,00%
antigo primario 0,07%]| 0,17%| 0,00%| 0,01%| 0,02% 0,01% 0,00%| 0,00%| 0,01%| 0,01% 0,00%
fundamental completo 0,10%]| 0,17%| 0,00%| 0,03%| 0,01% 0,00% 0,01%| 0,00%| 0,00%| 0,01% 0,00%
segundo grau completo 0,10%]| 0,24%| 0,00%| 0,04%| 0,02% 0,00% 0,01%| 0,00%| 0,00%| 0,02% 0,00%
superior completo 0,13%]| 0,24%| 0,00%| 0,11%| 0,04% 0,00% 0,01%| 0,00%| 0,00%| 0,05% 0,00%
Total 0,09%] 0,18%| 0,00%| 0,04%| 0,02% 0,00% 0,01%| 0,00%| 0,00%| 0,02% 0,00%
com estudante no domicilio
sem instrucdo 0,04%]| 0,13%| 0,00%| 0,04%| 0,06% 0,11% 0,07%| 0,00%| 0,01%| 0,03% 0,00%
antigo primario 0,05%]| 0,14%| 0,00%| 0,03%| 0,06% 0,07% 0,06%| 0,00%| 0,01% 0,01% 0,00%
fundamental completo 0,09%]| 0,12%| 0,00%| 0,03%| 0,05% 0,04% 0,09%| 0,00%| 0,01%| 0,02% 0,00%
segundo grau completo 0,09%]| 0,20%| 0,00%| 0,07%| 0,07% 0,02% 0,13%| 0,00%| 0,02%| 0,05% 0,00%
superior completo 0,10%]| 0,34%| 0,00%| 0,10%| 0,07% 0,01% 0,12%| 0,00%| 0,01%| 0,08% 0,00%
Total 0,07%] 0,20%| 0,00%| 0,06%| 0,06% 0,05% 0,10%| 0,00%| 0,01%| 0,04% 0,00%
Total (com e sem estudante)
sem instrucdo 0,05%]| 0,11%| 0,00%| 0,03%| 0,04% 0,07% 0,05%| 0,00%| 0,00%| 0,02% 0,00%
antigo primario 0,06%]| 0,15%| 0,00%| 0,02%| 0,04% 0,05% 0,04%| 0,00%| 0,01%| 0,01% 0,00%
fundamental completo 0,09%]| 0,13%| 0,00%| 0,03%| 0,04% 0,03% 0,07%| 0,00%| 0,00%| 0,02% 0,00%
segundo grau completo 0,09%| 0,21%| 0,00%| 0,06%| 0,06% 0,01% 0,10% 0,00%| 0,01%| 0,04% 0,00%
superior completo 0,11%]| 0,31%| 0,00%| 0,10%| 0,06% 0,00% 0,09%| 0,00%| 0,00% 0,07% 0,00%
Total 0,08%]| 0,19%| 0,00%| 0,05%| 0,05% 0,03% 0,07%| 0,00%| 0,01%| 0,04% 0,00%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 20 — Distribuicdo das despesas (monetaride enonetarias) com itens de material de leiteigaisdo a escolaridade a pessoa
de referéncia do domicilio e presenca de estudaméd- - 2002/2003

didatico-
Escolaridade da Pessoa de livro | livro ndo néo didatico- livro

Referéncia jornal |revista | religioso | didatico | fotocOpiajmonetario| monetario |dicionario| apostila | técnico | biblioteca
sem estudante no domicilio
sem instrucdo 32,5%]| 39,0% 0,1% 7,2%| 10,3% 1,9% 6,9% 0,1% 0,4% 1,6% 0,0%
antigo primario 25,3%| 57,1% 0,3% 4,0% 5,8% 2,1% 1,6% 0,0% 1,9% 1,9% 0,0%
fundamental completo 30,9%| 50,1% 0,0% 7,6% 3,9% 0,8% 2,8% 0,0% 0,9% 3,0% 0,0%
segundo grau completo 23,4%| 55,0% 0,1% 8,9% 4,8% 0,2% 3,0% 0,0% 0,2% 4,4% 0,0%
superior completo 22,3%| 42,3% 0,0%| 18,3% 6,7% 0,0% 2,0% 0,3% 0,2% 7,8% 0,0%
Total 25,0% | 49,0% 0,1%| 11,0% 6,1% 0,7% 2,7% 0,1% 0,6% 4,7% 0,0%
com estudante no domicilio
sem instrucdo 8,7%| 27,7% 0,1% 8,4%| 11,4% 22,9% 13,6% 0,2% 1,1% 5,9% 0,0%
antigo primario 10,6%| 33,0% 0,6% 6,1%| 13,7% 16,6% 14,1% 0,3% 1,4% 3,5% 0,0%
fundamental completo 19,4%| 26,8% 0,0% 6,6% 11,6% 8,7% 20,6% 0,1% 12%| 4,8% 0,0%
segundo grau completo 13,7%| 30,1% 0,0% 10,8%| 11,1% 3,2% 20,4% 0,1% 2,3% 8,4% 0,0%
superior completo 11,6%| 41,3% 0,0%| 12,3% 8,7% 0,8% 14,6% 0,0% 0,7% 9,9% 0,1%
Total 12,3%| 33,5% 0,1% 9,9%| 10,8% 7,8% 16,6% 0,1% 1,4% 7,5% 0,0%
Total (com e sem estudante)
sem instrucdo 12,3%| 29,4% 0,1% 8,2%| 11,3% 19,7% 12,6% 0,2% 1,0% 5,3% 0,0%
antigo primario 14,8%| 39,9% 0,6% 55%| 11,5% 12,5% 10,6% 0,2% 1,5% 3,1% 0,0%
fundamental completo 22,2%| 32,4% 0,0% 6,9% 9,8% 6,8% 16,3% 0,1% 1.2%|  4,4% 0,0%
segundo grau completo 15,8%| 35,5% 0,0%| 10,4% 9,7% 2,5% 16,6% 0,0% 1,9% 7,5% 0,0%
superior completo 14,1%| 41,5% 0,0%| 13,8% 8,2% 0,6% 11,6% 0,1% 0,6% 9,4% 0,0%
Total 15,2%| 37,1% 0,1%| 10,1% 9,7% 6,2% 13,4% 0,1% 1,2% 6,8% 0,0%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 21 - Valor total anual das despesas monetas e ndo monetarias (milhées de Reais de janeiro 2@03) dos domicilios
com grupo de itens selecionados segundo faixa deda e presenca de estudantes

Faixa de Renda DomiCi|ia‘1v/video/som/micro ‘telefonia cel |eventos |Ieitura
sem estudante no domicilio

0 ate 2 sm 449,7 62,3 55,7 79,0
entre 2 e 5sm 1824,9 466,00 321,1] 410,1
entre 5 e 10 sm 2696,0 1059,1| 708,4| 739,5
entre 10 e 15 sm 1864,1 730,5| 601,7] 544,9
mais de 15 sm 6775,1 4018,2| 2751,7] 2451,0
Total 13609,8 6336,1| 4438,6| 42245
com estudante no domicilio

0 ate 2 sm 286,4 49,2 41,1 23,1
entre 2 e 5sm 957,1 300,4 216,51 131,3
entre 5e 10 sm 1250,5 531,4 352,9 2635
entre 10 e 15 sm 764,3 343,5| 291,8) 177,5
mais de 15 sm 2435,3 1255,9) 814,00 651,7
Total 5693,7 2480,4| 1716,2| 1247,2
Total (com e sem estudante)

0 ate 2 sm 736,1 111,6 96,7 102,2
entre 2e 5sm 2.782,0 766,4 537,6] 5414
entre 5 e 10 sm 3.946,5 1.590,5 | 1.061,2| 1.003,0
entre 10 e 15 sm 2.628,5 1.074,0 893,5| 7224
mais de 15 sm 9.210,5 5.274,1 | 3.565,7| 3.102,7
Total 19.303,5 8.816,5 | 6.154,7| 5.471,7

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 22 - Valor médio anual por domicilio das dggsas monetarias e ndo monetarias (Reais de janede 2003) dos
domicilios com grupo de itens selecionados segunidixa de renda e presenca de estudantes

Faixa de Renda DomiCiIiar‘tv/video/som/micro |te|efonia cel ‘eventos ‘Ieitura
sem estudante no domicilio

0 ate 2 sm 77,88 13,39] 11,16 6,29
entre 2 e 5sm 141,64 44,46 32,04| 19,43
entre 5 e 10 sm 289,77 123,13| 81,77 61,06
entre 10 e 15 sm 532,58 239,31| 203,31/123,68
mais de 15 sm 1176,09 606,51| 393,09(314,74
Total 311,88 135,87 94,00 68,32
com estudante no domicilio

0 ate 2 sm 105,27 14,60 13,04 18,50
entre 2 e 5sm 179,40 45,81 31,57| 40,32
entre 5e 10 sm 352,46 138,46] 92,61| 96,68
entre 10 e 15 sm 594,38 232,93| 191,86|173,73
mais de 15 sm 1341,71 795,74| 544,94/485,38
Total 449,49 209,26| 146,59/139,52
Total (com e sem estudante)

0 ate 2 sm 92,60 14,04 12,17| 12,86
entre 2e 5sm 164,33 45,27 31,76 31,98
entre 5 e 10 sm 329,85 132,93 88,70/ 83,83
entre 10 e 15 sm 574,98 234,94| 195,45/158,02
mais de 15 sm 1293,54 740,71| 500,78/435,76
Total 397,73 181,65/ 126,81(112,74

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 23 - Valor total anual das despesas monetas e ndo monetarias dos domicilios com grupo deriteselecionados
segundo faixa de renda e presenca de estudantes oo¥h do total de despesas

Faixa de Renda DomiCi|iahv/video/som/micro ‘telefonia cel |eventos ‘Ieitura
sem estudante no domicilio

0 ate 2 sm 2,47% 0,43%| 0,35%|0,20%
entre 2e 5sm 1,79% 0,56%| 0,40%)|0,25%
entre 5e 10 sm 1,71% 0,73%| 0,48%|0,36%
entre 10 e 15 sm 1,82% 0,82%| 0,70%|0,42%
mais de 15 sm 1,50% 0,78%| 0,50%|0,40%
Total 1,66% 0,73%| 0,50%|0,36%
com estudante no domicilio

0 ate 2 sm 3,32% 0,46%| 0,41%|0,58%
entre 2 e 5sm 2,22% 0,57%| 0,39%|0,50%
entre 5 e 10 sm 2,08% 0,82%| 0,55%|0,57%
entre 10 e 15 sm 2,04% 0,80%| 0,66%]|0,60%
mais de 15 sm 1,71% 1,01%| 0,69%)|0,62%
Total 1,91% 0,89%| 0,62%|0,59%
Total (com e sem estudante)

0 ate 2 sm 2,93% 0,44%| 0,39%|0,41%
entre 2e 5sm 2,05% 0,56%| 0,40%|0,40%
entre 5 e 10 sm 1,95% 0,79%| 0,52%|0,50%
entre 10 e 15 sm 1,97% 0,81%| 0,67%|0,54%
mais de 15 sm 1,65% 0,94%| 0,64%|0,56%
Total 1,83% 0,84%| 0,58%|0,52%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 24 - Valor médio anual por domicilio das dggsas monetarias e nao monetarias (Reais de janette 2003) com itens de
material de leitura segundo a faixa de renda e psenca de estudantes - POF - 2002/2003

didatico-
Escolaridade da Pessoa de livro livro ndo nao didatico- livro

Referéncia jornal |revista | religioso | didatico | fotocOpiajmonetario| monetario |dicionario| apostila | técnico | biblioteca
sem estudante no domicilio
0 ate 2 sm 1,91 1,60 0,00 0,61 1,07 0,46 0,56 0,02 0,01 0,06 0,00
entre 2 e 5sm 6,14 8,97 0,14 0,88 1,50 0,72 0,58 0,01 0,25 0,24 0,00
entre 5e 10 sm 17,55| 28,65 0,07 5,28 4,22 0,45 2,55 0,00 1,01 1,27 0,00
entre 10 e 15 sm 31,58 61,85 0,00 18,80 5,59 0,04 1,99 0,00 0,43 3,41 0,00
mais de 15 sm 68,62/160,29 0,00 38,04 17,20 0,19 6,94 0,55 0,39 22,53 0,00
Total 17,07| 33,46 0,07 7,49 4,16 0,49 1,87 0,07 0,41 3,23 0,00
com estudante no domicilio
0 ate 2 sm 1,87] 2,56 0,00 0,50 1,93 9,51 1,69 0,06 0,09 0,28 0,00
entre 2 e 5sm 3,15 7,47 0,14 2,33 491 13,83 6,76 0,09 0,41 1,23 0,00
entre 5e 10 sm 11,51) 24,26 0,40 10,32 13,27 12,51 18,41 0,23 1,31 4,33 0,13
entre 10 e 15 sm 30,15/ 54,02 0,13 13,55 21,52 7,60 26,44 0,44 3,06/ 16,80 0,00
mais de 15 sm 59,09/193,03 0,01 53,40 45,10 5,85 79,37 0,05 6,68 42,81 0,01
Total 17,21| 46,79 0,16 13,77 15,02 10,91 23,14 0,15 1,91] 10,43 0,03
Total (com e sem estudante)
0 ate 2 sm 1,89] 2,12 0,00 0,55 1,53 5,33 1,16 0,04 0,06 0,18 0,00
entre 2 e 5sm 4,34 8,07 0,14 1,75 3,55 8,60 4,30 0,06 0,35 0,84 0,00
entre 5 e 10 sm 13,69| 25,84 0,28 8,50 10,00 8,16 12,69 0,15 1,20 3,23 0,08
entre 10 e 15 sm 30,60| 56,48 0,09 15,20 16,52 5,23 18,77 0,30 2,231 12,60 0,00
mais de 15 sm 61,86/183,51 0,00 48,93 36,98 4,20 58,30 0,20 4,85 36,91 0,01
Total 17,16| 41,77 0,13 11,41 10,94 6,99 15,14 0,12 1,35 7,72 0,02

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 25 — Valor das Despesas (monetarias e ndomatarias) com itens de material de leitura como peentagem da renda
familiar segundo a faixa de renda e presenca detedantes - POF - 2002/2003

didatico-
Escolaridade da Pessoa de livro livro ndo nao didatico- livro

Referéncia jornal |revista | religioso | didatico | fotocOpiajmonetario| monetario |dicionario| apostila | técnico | biblioteca
sem estudante no domicilio
0 ate 2 sm 0,06%]| 0,05%| 0,00%| 0,02%| 0,03% 0,01% 0,02%| 0,00%| 0,00%| 0,00% 0,00%
entre 2 e 5sm 0,08%]| 0,11%| 0,00%| 0,01%| 0,02% 0,01% 0,01%| 0,00%| 0,00%| 0,00% 0,00%
entre 5e 10 sm 0,10%]| 0,17%| 0,00%| 0,03%| 0,02% 0,00% 0,02%| 0,00%| 0,01%| 0,01% 0,00%
entre 10 e 15 sm 0,11%]| 0,21%| 0,00%| 0,06%| 0,02% 0,00% 0,01%| 0,00%| 0,00%| 0,01% 0,00%
mais de 15 sm 0,09%]| 0,20%| 0,00%| 0,05%| 0,02% 0,00% 0,01%| 0,00%| 0,00%| 0,03% 0,00%
Total 0,09%]| 0,18%| 0,00%| 0,04%| 0,02% 0,00% 0,01%| 0,00%| 0,00%| 0,02% 0,00%
com estudante no domicilio
0 ate 2 sm 0,06%]| 0,08%| 0,00%| 0,02%| 0,06% 0,30% 0,05%| 0,00%| 0,00% 0,01% 0,00%
entre 2 e 5sm 0,04%]| 0,09%| 0,00%| 0,03%| 0,06% 0,17% 0,08%| 0,00%| 0,01% 0,02% 0,00%
entre 5e 10 sm 0,07%]| 0,14%| 0,00%| 0,06%| 0,08% 0,07% 0,11%| 0,00%| 0,01%| 0,03% 0,00%
entre 10 e 15 sm 0,10%]| 0,19%| 0,00%| 0,05%| 0,07% 0,03% 0,09%| 0,00%| 0,01%| 0,06% 0,00%
mais de 15 sm 0,08%]| 0,25%| 0,00%| 0,07%| 0,06% 0,01% 0,10%| 0,00%| 0,01%| 0,05% 0,00%
Total 0,07%] 0,20%| 0,00%| 0,06%| 0,06% 0,05% 0,10%| 0,00%| 0,01%| 0,04% 0,00%
Total (com e sem estudante)
0 ate 2 sm 0,06%]| 0,07%| 0,00%| 0,02%| 0,05% 0,17% 0,04%| 0,00%| 0,00%| 0,01% 0,00%
entre 2 e 5sm 0,05%]| 0,10%| 0,00%| 0,02%| 0,04% 0,11% 0,05%| 0,00%| 0,00%| 0,01% 0,00%
entre 5 e 10 sm 0,08%]| 0,15%| 0,00%| 0,05%| 0,06% 0,05% 0,07%| 0,00%| 0,01%| 0,02% 0,00%
entre 10 e 15 sm 0,10%]| 0,19%| 0,00%| 0,05%| 0,06% 0,02% 0,06%| 0,00%| 0,01%| 0,04% 0,00%
mais de 15 sm 0,08%]| 0,23%| 0,00%| 0,06%| 0,05% 0,01% 0,07%| 0,00%| 0,01%| 0,05% 0,00%
Total 0,08%] 0,19%| 0,00%| 0,05%| 0,05% 0,03% 0,07%| 0,00%| 0,01%| 0,04% 0,00%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 26— Distribuicdo das despesas (monetariasi@ monetarias) com itens de material de leitura gendo a faixa de renda
e presencga de estudantes - POF - 2002/2003

didatico-
Escolaridade da Pessoa de livro livro ndo nao didatico- livro

Referéncia jornal |revista | religioso | didatico | fotocOpiajmonetario| monetario |dicionario| apostila | técnico | biblioteca
sem estudante no domicilio
0 ate 2 sm 30,3%| 25,4% 0,0% 9,7%| 16,9% 7,4% 8,8% 0,3% 0,2% 0,9% 0,0%
entre 2e 5sm 31,6%| 46,2% 0,7% 4,6% 7,7% 3,7% 3,0% 0,0% 1,3% 1,2% 0,0%
entre 5 e 10 sm 28,7%| 46,9% 0,1% 8,7% 6,9% 0,7% 4,2% 0,0% 1,7%| 2,1% 0,0%
entre 10 e 15 sm 25,5%| 50,0% 0,0%| 15,2% 4,5% 0,0% 1,6% 0,0% 0,3%| 2,8% 0,0%
mais de 15 sm 21,8%| 50,9% 0,0%| 12,1% 5,5% 0,1% 2,2% 0,2% 0,1% 7.2% 0,0%
Total 25,0%| 49,0% 0,1%| 11,0% 6,1% 0,7% 2,7% 0,1% 0,6% 4,7% 0,0%
com estudante no domicilio
0 ate 2 sm 10,1%]| 13,9% 0,0% 2,7%| 10,4% 51,4% 9,1% 0,3% 0,5% 1,5% 0,0%
entre 2 e 5sm 7,8%| 18,5% 0,3% 5,8%| 12,2% 34,3% 16,8% 0,2% 1,0% 3,1% 0,0%
entre 5 e 10 sm 11,9%]| 25,1% 0,4%| 10,7%| 13,7% 12,9% 19,0% 0,2% 1,4%| 4,5% 0,1%
entre 10 e 15 sm 17,4%| 31,1% 0,1% 7,8%| 12,4% 4,4% 15,2% 0,3% 18% 9,7% 0,0%
mais de 15 sm 12,2%]| 39,8% 0,0% 11,0% 9,3% 1,2% 16,4% 0,0% 1,4% 8,8% 0,0%
Total 12,3%| 33,5% 0,1% 9,9%| 10,8% 7,8% 16,6% 0,1% 1,4% 7,5% 0,0%
Total (com e sem estudante)
0 ate 2 sm 14,7%| 16,5% 0,0% 4,3%| 11,9%| 41,4% 9,1% 0,3% 0,4% 1,4% 0,0%
entre 2 e 5sm 13,6%)| 25,2% 0,4% 55%| 11,1% 26,9% 13,4% 0,2% 1,1% 2,6% 0,0%
entre 5 e 10 sm 16,3%| 30,8% 0,3%| 10,1%| 11,9% 9,7% 15,1% 0,2% 1,4%| 3,8% 0,1%
entre 10 e 15 sm 19,4%]| 35,7% 0,1% 9,6%| 10,5% 3,3% 11,9% 0,2% 1,4%| 8,0% 0,0%
mais de 15 sm 14,2%| 42,1% 0,0%| 11,2% 8,5% 1,0% 13,4% 0,0% 1,1% 8,5% 0,0%
Total 15,2%| 37,1% 0,1%| 10,1% 9,7% 6,2% 13,4% 0,1% 1,2% 6,8% 0,0%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 27 — Distribuicdo das Despesas (Monetariad\N&o Monetérias) com Itens de Material de Leitura 8gundo a Faixa de
Renda e Presenca de Estudantes - POF - 2002/2003

didatico-
Escolaridade da Pessoa de livro livro ndo nao didatico- livro

Referéncia jornal |revista | religioso | didatico | fotocOpiajmonetario| monetario |dicionario| apostila | técnico | biblioteca
sem estudante no domicilio
0 ate 2 sm 30,3%| 25,4% 0,0% 9,7%| 16,9% 7,4% 8,8% 0,3% 0,2% 0,9% 0,0%
entre 2e 5sm 31,6%| 46,2% 0,7% 4,6% 7,7% 3,7% 3,0% 0,0% 1,3% 1,2% 0,0%
entre 5 e 10 sm 28,7%| 46,9% 0,1% 8,7% 6,9% 0,7% 4,2% 0,0% 1,7%| 2,1% 0,0%
entre 10 e 15 sm 25,5%| 50,0% 0,0%| 15,2% 4,5% 0,0% 1,6% 0,0% 0,3%| 2,8% 0,0%
mais de 15 sm 21,8%| 50,9% 0,0%| 12,1% 5,5% 0,1% 2,2% 0,2% 0,1% 7.2% 0,0%
Total 25,0%| 49,0% 0,1%| 11,0% 6,1% 0,7% 2,7% 0,1% 0,6% 4,7% 0,0%
com estudante no domicilio
0 ate 2 sm 10,1%]| 13,9% 0,0% 2,7%| 10,4% 51,4% 9,1% 0,3% 0,5% 1,5% 0,0%
entre 2 e 5sm 7,8%| 18,5% 0,3% 5,8%| 12,2% 34,3% 16,8% 0,2% 1,0% 3,1% 0,0%
entre 5 e 10 sm 11,9%]| 25,1% 0,4%| 10,7%| 13,7% 12,9% 19,0% 0,2% 1,4%| 4,5% 0,1%
entre 10 e 15 sm 17,4%| 31,1% 0,1% 7,8%| 12,4% 4,4% 15,2% 0,3% 18% 9,7% 0,0%
mais de 15 sm 12,2%]| 39,8% 0,0% 11,0% 9,3% 1,2% 16,4% 0,0% 1,4% 8,8% 0,0%
Total 12,3%| 33,5% 0,1% 9,9%| 10,8% 7,8% 16,6% 0,1% 1,4% 7,5% 0,0%
Total (com e sem estudante)
0 ate 2 sm 14,7%| 16,5% 0,0% 4,3%| 11,9%| 41,4% 9,1% 0,3% 0,4% 1,4% 0,0%
entre 2 e 5sm 13,6%)| 25,2% 0,4% 55%| 11,1% 26,9% 13,4% 0,2% 1,1% 2,6% 0,0%
entre 5 e 10 sm 16,3%| 30,8% 0,3%| 10,1%| 11,9% 9,7% 15,1% 0,2% 1,4%| 3,8% 0,1%
entre 10 e 15 sm 19,4%]| 35,7% 0,1% 9,6%| 10,5% 3,3% 11,9% 0,2% 1,4%| 8,0% 0,0%
mais de 15 sm 14,2%| 42,1% 0,0%| 11,2% 8,5% 1,0% 13,4% 0,0% 1,1% 8,5% 0,0%
Total 15,2%| 37,1% 0,1%| 10,1% 9,7% 6,2% 13,4% 0,1% 1,2% 6,8% 0,0%

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 28 — Valor da despesa (monetaria e ndo-moaet) média mensal familiar, por classes de rendinmto monetario e nao-
monetario mensal familiar, segundo os tipos de desga, com indica¢do de caracteristicas das familiaBrasil

Despesa monetéria e ndo-monetaria média mensal fami  liar (R$)
Classes de rendimento monetario e ndo-monetario men  sal familiar
Tipos de despesa
. ® o Mais de Mais de Mais de Mais de Mais de Mais de Mais de
caracteristicas das familias Total A€ 400 | Mais de 600 1000 1200 1600 2000 3000 4000 | Mais de
1) 400 a 600 a a a a a a a 6 000
1000 1200 1600 2000 3000 4000 6 000

Despesa total 1778,03 454,70 658,18 920,69 1 215,33 1 494,43 1 914,35 2 450,03 3 270,20 4 445,42 872191
Despesas correntes 1 658,27 441,75 639,01 885,36 1 158,41 1411,19 1 808,31 2 293,79 3077,37 4 146,33 7 752,50
Despesas de consumo 1 465,31 430,16 614,42 843,53 1 094,30 1311,48| 1 655,34 2 055,77 2 725,18 3516,33 6 095,75
Alimentagdo 304,12 148,59 195,85 234,26 282,12 312,33 359,76 397,94 474,54 523,77 788,70
Habitacéo 520,22 168,92 242,00 330,33 417,23 485,10 599,76 714,56 881,33 1 189,44 1 987,85
Vestuario 83,21 24,06 37,53 53,44 71,57 83,78 104,77 121,82 154,01 179,26 279,76
Transporte 270,16 37,08 56,52 100,57 143,25 207,25 277,37 418,81 620,59 802,61 1 505,24
Higiene e Cuidados Pessoais 31,80 10,92 15,58 21,59 29,39 32,47 44,16| 43,59 57,78 62,10 96,06
Assisténcia a salde 95,14 18,54 30,65] 45,59 59,94 77,38 106,69 132,35 180,03] 262,88 489,94
Educacéo 59,86 3,63 6,83 12,15 21,63 29,54 51,55 85,86 143,31 230,80 426,45
Recreagio e cultura 34,95 3,66 7,00 12,41 20,08 25,43 38,67, 54,73 80,85 113,34 188,41
Fumo 10,20 5,20 6,81 8,75 11,91 11,15 12,73 12,95 15,09 14,33 20,08
Servigos pessoais 14,85 2,91 4,45 7,22 9,78 11,86 16,69 21,76 31,48 42,12 70,32
Despesas diversas 40,81 6,65 11,19 17,22 27,41 35,18 43,18 51,42 86,17 95,68 242,95
Outras despesas correntes 192,97| 11,59 24,59 41,83 64,10 99,71 152,97 238,02 352,20 630,01 1 656,75
Impostos 79,31 5,61 10,94 13,53 20,26 32,37 46,07| 86,05 127,52 256,31 781,31
Contribuicdes trabalhistas 49,16 2,33 6,24 15,36 24,58 38,44 59,01 77,87 107,29, 156,35| 293,38
Servigos bancéarios 12,10 0,34 0,89 2,23 3,80 6,99 13,00 18,45 34,26 44,39 79,80
Pensdes, mesadas e doagdes 27,36 3,00 5,37 8,23 11,32 15,17 22,57 33,76 49,62 78,50 219,46
Previdéncia privada 5,23| 0,02 0,06 0,22 0,41 0,25 1,35 4,71 3,14 23,17 65,97
Outras 19,82 0,30 1,09 2,26 3,74 6,48 10,96 17,19 30,37 71,29 216,83
Aumento do ativo 84,59 10,11 14,44 25,66 40,68 53,43 71,43 100,78 116,61 182,78 754,11
Diminuigdo do passivo 35,17 2,83 4,74 9,67 16,24 29,81 34,61 55,46 76,22 116,31 215,30
NUmero de familias 48 534 638 7949351 6747 421] 10181484 3528908 5086643 3349073 4571410 2416195 2236892 2467 262
Tamanho médio da familia 3,62 3,34 3,53 3,68 3,73 3,72 3,70 3,80 3,72 3,72 3,63

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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Tabela 29 - Despesa monetéaria e nao-monetaria pentagem da despesa total, por classes de rendimemionetario e nao-
monetario mensal familiar, segundo os tipos de desga — Brasil

Despesa monetéria e ndo-monetaria média mensal fami  liar (R$)
Classes de rendimento monetéario e ndo-monetario men  sal familiar
Tipos de despesa
L ® - Mais de Mais de Mais de Mais de Mais de Mais de Mais de
caracteristicas das familias Total A€ 400 | Mais de 600 1000 1200 1600 2000 3000 4000 | Maisde
1) 400 a 600 a a a a a a a 6 000
1000 1200 1600 2000 3000 4000 6 000
Despesa total 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Despesas correntes 93,26 97,15 97,09 96,16 95,32 94,43 94,46 93,62 94,10 93,27 88,89
Despesas de consumo 82,41 94,60 93,35| 91,62 90,04 87,76 86,47 83,91 83,33 79,10 69,89
Alimentagédo 17,10 32,68 29,76 25,44 23,21 20,90 18,79 16,24 14,51 11,78 9,04
Habitagdo 29,26 37,15 36,77 35,88 34,33 32,46 31,33 29,17| 26,95 26,76 22,79
Vestudrio 4,68 5,29 5,70 5,80 5,89 5,61 5,47| 4,97| 4,71 4,03 3,21
Transporte 15,19 8,15 8,59 10,92 11,79 13,87 14,49 17,09 18,98, 18,05] 17,26
Higiene e Cuidados Pessoais 1,79 2,40 2,37 2,34 2,42 2,17 2,31 1,78 1,77 1,40 1,10
Assisténcia a salde 5,35 4,08| 4,66 4,95 4,93] 5,18| 5,57 5,40 5,51 5,91 5,62
Educagéo 3,37 0,80 1,04 1,32 1,78] 1,98 2,69 3,50 4,38 5,19 4,89
Recreagio e cultura 1,97 0,80 1,06 1,35 1,65 1,70 2,02 2,23 2,47 2,55 2,16
Fumo 0,57 1,14 1,03 0,95 0,98 0,75 0,66 0,53 0,46 0,32 0,23
Servigos pessoais 0,84 0,64 0,68| 0,78 0,80 0,79 0,87 0,89 0,96 0,95 0,81
Despesas diversas 2,30 1,46 1,70| 1,87 2,26 2,35 2,26 2,10 2,64 2,15 2,79
Outras despesas correntes 10,85 2,55 3,74 4,54 5,27| 6,67 7,99 9,71 10,77| 14,17 19,00
Impostos 4,46 1,23 1,66 1,47 1,67 2,17 2,41 3,51 3,90 5,77 8,96
Contribuigdes trabalhistas 2,76 0,51 0,95| 1,67 2,02 2,57 3,08 3,18| 3,28| 3,52 3,36
Servicos bancarios 0,68 0,07 0,14 0,24 0,31 0,47 0,68 0,75 1,05| 1,00 0,91
Pensbes, mesadas e doagdes 1,54 0,66 0,82 0,89 0,93] 1,02 1,18 1,38 1,52 1,77 2,52
Previdéncia privada 0,29 0,00 0,01 0,02 0,03] 0,02 0,07 0,19 0,10 0,52 0,76
Outras 1,11 0,07 0,17 0,25| 0,31 0,43 0,57 0,70 0,93 1,60| 2,49
Aumento do ativo 4,76 2,22 2,19 2,79 3,35 3,58 3,73 4,11 3,57 4,11 8,65
Diminui¢do do passivo 1,98] 0,62 0,72 1,05] 1,34 1,99 1,81 2,26 2,33 2,62 2,47|

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
(1) Inclusive sem rendimento.
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Tabela 30 - Distribuicdo da despesa monetaria e ndnonetaria média mensal familiar
e distribuicdo segundo os tipos de despesa — Brasil

Tipos de despesa R$ (%)
Despesa total 1778,03] 100,00
Despesas correntes 1658,27| 93,26
Despesas de consumo 1465,31] 82,41
Alimentacao 304,12 17,10]
Habitacdo 520,22 29,26
Aluguel 240,83 13,54
Servigos e taxas 135,18, 7,60
Energia elétrica 39,27 2,21
Telefone fixo 31,86 1,79
Telefone Celular 11,29 0,63|
Géas doméstico 20,03] 1,13
Agua e esgoto 13,85 0,78
QOutros 18,88 1,06
Manutencéo do lar 60,69 3,41
Artigos de limpeza 11,75 0,66
Mobiliarios e artigos do lar 32,98 1,85
Eletrodomésticos 33,34 1,88
Consertos artigos do lar 5,45 0,31
Vestuario 83,21 4,68
Roupa de homem 21,12 1,19
Roupa de mulher 23,18 1,30
Roupa de crianca 12,16 0,68
Calgados e apetrechos 20,93 1,18]
Jobias e bijuterias 4,43 0,25
Tecidos e armarinhos 1,39 0,08|
Transporte 270,16 15,19
Urbano 42,31 2,38
Gasolina - veiculo préprio 52,52 2,95
Alcool - veiculo préprio 5,55 0,31
Manutencéo - veiculo 0
préprio 24,9 1,40
Aquisicdo de veiculos 105,39 5,93|
Viagens 22,96 1,29
Outras 16,52 0,93
Higiene e Cuidados Pessoais 31,8 1,79
Perfume 11,54 0,65|
Produtos para cabelo 3,33 0,19
Sabonete 2,2 0,12
Instrumentos e produtos de uso 0
pessoal 14,73] 0,83
Assisténcia a salude 95,14 5,35
Remédios 38,6 2,17
Plano/Seguro saude 26,84 1,51
Consulta e tratamento 0
dentario 9,59 0,54
Consulta médica 5,1 0,29
Tratamento ambulatorial 1,05 0,06
Servigos de cirurgia 4,22 0,24
Hospitalizacdo 1,05 0,06
Exames diversos 2,88 0,16
Material de tratamento 4,94 0,28|
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Qutras 0,86 0,05
Educacéo 59,86 3,37
Cursos regulares 17,78 1,00
Curso superior 19,97| 1,12
Qutros cursos 11,27 0,63
Livros didaticos e revistas 0
técnicas 27| 0,15|
Artigos escolares 4,15 0,23
Qutras 3,98 0,22
Recreacdo e cultura 34,95 1,97
Brinquedos e jogos 4,67 0,26
Celular e acessorios 3,85 0,22
Periddicos, livros e revistas 5,81 0,33
Diversdes e esportes 18,75| 1,05
Qutras 1,87 0,11
Fumo 10,2 0,57
Servicos pessoais 14,85 0,84
Cabeleireiro 9,21 0,52
Manicuro e pedicuro 2,82 0,16
Consertos de artigos 0]
pessoais 0,5 0,03
Qutras 2,32 0,13
Despesas diversas 40,81 2,30
Jogos e apostas 4,33 0,24
Comunicacédo 3,99 0,22
Ceriménias e festas 8,42 0,47|
Servigos profissionais 11,11 0,62
Iméveis de uso ocasional 5,87 0,33
Qutras 7,09 0,40
Outras despesas correntes 192,97 10,85
Impostos 79,31 4,46
Contribuicdes trabalhistas 49,16 2,76
Servigos bancarios 12,1 0,68|
Pensdes, mesadas e doagdes 27,36 1,54
Previdéncia privada 5,23 0,29
Outras 19,82 1,11
Aumento do ativo 84,59 4,76
Imével (aquisicéo) 49,33 2,77
Imével (reforma) 34,82 1,96
Qutros investimentos 0,44 0,02
Diminuigdo do passivo 35,17 1,98
Empréstimo e carné 18,84 1,06
Prestacdo de imével 16,33] 0,92

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002/2003
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ANEXO Il — Estrutura dos arquivos disponiveis na PO F.

Os dados da POF estdo desagregados em 13 arqusaiser:
- 01 — Domicilio (POF 1)
- 02 — Pessoas (POF 1)
- 03 — Condicbes de vida da unidade de consumo (BGIF(6)
- 04 - Inventario de bens duraveis da UC (POF 2)
- 05— Despesas de 90 dias do questionario de despletiaa (POF 2)
- 06 — Despesas de 12 meses do questionario de despetva (POF 2)
- 07 —Outras despesas do questionario de despesaaROF 2)
- 08 — Despesas com servigos domesticos - questiotiéidespesa coletiva (POF 2)
- 08 — Despesas com servigos domesticos - questiotédespesa coletiva (POF 2)
- 09 — Caderneta de despesas coletivas (alimentaigiene e limpeza)(POF 3)
- 10— Despesas do questionario de despesa indi\idQdd 4)
- 11 — Despesas com veiculos- despesa individual ®OF
- 12 —Rendimentos e deduc¢des — Individual (POF 5)
- 13 —Outros rendimentos e movimentacgéao financeirgividual (POF 5)

ANEXO Il — Listagem de itens considerados no estud 0 segundo grupo

Grupo 1 — Televisdo/Video/Som/Informatica/Fotogaéfistrumentos Musicais, etc
ACESSO A INTERNET (PROVEDOR,A CABO,COMUNICACAO VISATELITE)(DOMICILIO PRINC
ACESSO A INTERNET (DOMICILIO PRINCIPAL)

TAXA DE INTERNET (DOMICILIO PRINCIPAL)

PROVEDOR DE INTERNET (DOMICILIO PRINCIPAL)

COMUNICACAO A CABO INTERNET (DOMICILIO PRINCIPAL)
COMUNICACAO VIA SATELITE DE INTERNET (DOMICILIO PRNCIPAL)
ACESSO INTERNET (PROVEDOR, A CABO, COMUN. VIA SATELE)

TV (ASSINATURA) (DOMICILIO PRINCIPAL)

MENSALIDADE DE TV (ASSINATURA) (DOMICILIO PRINCIPAL)
ASSINATURA DE TV (DOMICILIO PRINCIPAL)

TV (ASSINATURA)

CONSERTO DE ANTENA PARABOLICA

CONSERTO DE RECEPTOR DE ANTENA PARABOLICA

CONSERTO DE TELEVISAO (PECA)

CONSERTO DE TELAO (PECA)

CONSERTO DE TELEVISAO (MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE TELAO (MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE TELEVISAO (MAO DE OBRA)

CONSERTO DE TELEVISAO (PECA+MAQO-DE-OBRA)

CONSERTO DE TELAO (PECA+MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE TELEVISAO (PECA+MAO DE OBRA)

CONSERTO DE APARELHO SONORO (PECA)

CONSERTO DE RADIO (PECA)
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CONSERTO DE RADIO-RELOGIO (PECA)

CONSERTO DE APARELHO SONORO (MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE RADIO (MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE RADIO-RELOGIO (MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE APARELHO SONORO (MAO DE OBRA)

CONSERTO DE APARELHO SONORO (PECA+MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE RADIO (PECA+MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE RADIO-RELOGIO (PECA+MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE APARELHO SONORO (PECA+MAO DE OBRA)

CONSERTO DE VIDEOCASSETE (PECA)

CONSERTO DE VIDEOCASSETE (MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE VIDEOCASSETE (PECA+MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE ORGAO ELETRONICO (PECA+MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE FILMADORA (PECA+MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE FILMADORA (PECA)

CONSERTO DE FILMADORA (MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE MICROCOMPUTADOR (PECA)

CONSERTO DE MICROCOMPUTADOR (MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE MICROCOMPUTADOR (PECA+MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE VIDEOGAME (PECA + MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE IMPRESSORA (PECA + MAO-DE-OBRA)

CONSERTO DE IMPRESSORA (PECA)

CONSERTO DE CONTROLE REMOTO

CONSERTO DE DVD (PECA+MAO-DE-OBRA)

REFORMA DE INSTRUMENTO MUSICAL (PECA+MAO-DE-OBRA)

SERVICO DE INSTALACAO DE TV A CABO

INSTALACAO DE TV A CABO (SERVICO)

TAXA DE ADESAQO DE TELEVISAO POR ASSINATURA

ADESAO DE TELEVISAO POR ASSINATURA (TAXA)

TAXA DE INSTALACAO DE TELEVISAO POR ASSINATURA

INSTALACAO DE TELEVISAO POR ASSINATURA (TAXA)

TAXA DE INSTALACAO DE INTERNET

INSTALACAO DE INTERNET (TAXA)

TELEVISAO (ALUGUEL)

TELEVISAO

VIDEOCASSETE (ALUGUEL)

VIDEOCASSETE

PIANO (ALUGUEL)

MICROCOMPUTADOR (ALUGUEL)

MICROCOMPUTADOR

FILMADORA (ALUGUEL)

TELAO (ALUGUEL)

KARAOKE OU VIDEOKE (ALUGUEL)
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ALUGUEL DE VIDEOGAME

ALUGUEL DE SOM

TELEVISAO EM CORES

TELEVISAO EM CORES (INVENTARIO)

TELEVISAO EM PRETO E BRANCO

TELEVISAO EM PRETO E BRANCO (INVENTARIO)

CONJUNTO DE SOM ACOPLADO

CONJUNTO DE SOM ACOPLADO (INVENTARIO)

GRAVADOR E TOCA-FITAS

GRAVADOR E TOCA-FITAS (INVENTARIO)

RADIO DE MESA

RADIO DE MESA (INVENTARIO)

RADIO PORTATIL

RADIO PORTATIL (INVENTARIO)

MICROCOMPUTADOR

MICROCOMPUTADOR (INVENTARIO)

VIDEOCASSETE

VIDEOCASSETE (INVENTARIO)

ANTENA PARABOLICA

ANTENA PARABOLICA (INVENTARIO)

TOCA-DISCOS A LASER

TOCA-DISCOS A LASER (INVENTARIO)

DVD

VIDEOCASSETE DVD

VIDEOCASSETE DVD (INVENTARIO)

ANTENA DE TELEVISAO (EXCETO PARABOLICA)

ANTENA DE TELEVISAO (NAO PARABOLICA)

TELEVISAO EM CORES

TELEVISAO EM PRETO E BRANCO

VIDEOCASSETE

VIDEOCASSETE DVD

DVD

CAIXA DE SOM

CONJUNTO DE SOM ACOPLADO

GRAVADOR E TOCA-FITAS

TOCA-FITAS

RADIO GRAVADOR

RADIO TOCA-FITAS

TOCA-DISCOS A LASER

TOCA DISCOS A LAZER

RADIO PORTATIL

RADIO RELOGIO OU DE MESA

AMPLIFICADOR
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TAPE-DECK

TOCA-DISCOS DE AGULHA

VIDEOGAME E ACESSORIOS

VIDEO GAME E ACESSORIOS

WALKMAN

DISKMAN

KARAOKE

VIDEOKE

GRAVADOR DE CD

RECEPTOR DE TV A CABO

APARELHO RECEPTOR DE TV A CABO

TELEFONE-RADIO-RELOGIO

RADIO-RELOGIO-TELEFONE

GRAVADOR DE DVD

MICROCOMPUTADOR

COMPUTADOR,COMPONENTES E ACESSORIOS

IMPRESSORA DE MICROCOMPUTADOR

NOTEBOOK

ALTO-FALANTE, TWEETHER,MEGAFONE,MICROFONE,ETC.

TWEETHER

MEGAFONE

MICROFONE

AUTO-FALANTE, TWEETER, MEGAFONE, ETC.

CONTROLE REMOTO DE TV,SOM,VIDEOCASSETE,ETC.

ACESSORIOS DE IMPRESSORA

ACESSORIOS DE VIDEOCASSETE

TELEVISAO E RADIO ACOPLADOS

TELEVISAO E VIDEOCASSETE (ACOPLADOS)

ANTENA PARABOLICA E EQUIPAMENTOS

HOME THEATER

PALM TOP

EASY BOX (APARELHO NAVEGADOR DE INTERNET)

GRAVADOR

RETROPROJETOR

ACESSORIOS DE INSTRUMENTOS MUSICAIS

GUITARRA

PIANO

VIOLAO

CAVAQUINHO

FILMADORA

MAQUINA FOTOGRAFICA

HADFONE

FONE DE OUVIDO
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EGOISTA (FONE DE OUVIDO)

EQUALIZADOR
ORGAO E TECLADO
TECLADO

TELAO

MICROSCOPIO (HOBBY)

OUTROS INSTRUMENTOS MUSICAIS (ACORDEAO,FLAUTA,GAITBATERIA,CONTRABAIXO,E
ACORDEAO

FLAUTA

GAITA
BATERIA MUSICAL
INSTRUMENTOS DE BATERIA MUSICAL

CONTRABAIXO

CITARA
BERIMBAU

SAXOFONE

TROMBONE

ACESSORIOS PARA MAQUINA FOTOGRAFICA
FOTOMETRO
BATERIA DE FILMADORA

ACESSO A INTERNET (DESPESA INDIVIDUAL)
INTERNET (ACESSO) (DESPESA INDIVIDUAL)
USO DE INTERNET PUBLICA (DESPESA INDIVIDUAL)

SALA DE INTERNET (DESPESA INDIVIDUAL)

DISCO DE VINIL

FILME E FLASH DESCARTAVEL
FLASH DESCARTAVEL

REVELACAO E COPIA

COPIA DE FILME
ALUGUEL DE FITA DE VIDEOCASSETE
ALUGUEL DE FITA VIDEOCASSETE

FITA DE VIDEOCASSETE GRAVADA

ALUGUEL DE DVD (CD)
ALUGUEL DE DVD (CD)

ALUGUEL DE BRINQUEDO ELETRICO OU ELETRONICO

DISCO LASER

COMPACT DISC
CD DE VIDEOGAME
FITA DE VIDEOGAME

ALUGUEL DE FITA DE VIDEOGAME
ALUGUEL FITA VIDEOGAME

FITA CASSETE GRAVADA

FITA CASSETE VIRGEM
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FITA DE VIDEOCASSETE VIRGEM

FITA DE FILMADORA

ALUGUEL DE COMPACT DISC

LOCACAO DE COMPACT DISC

CD-ROM (DISCO)

COMPACT DISC PARA CD-ROM

DISQUETE PARA COMPUTADOR

FITA DE IMPRESSORA PARA COMPUTADOR

CARTUCHO DE IMPRESSORA DE COMPUTADOR

TITULO DE TURISMO (MENSALIDADE)

ALUGUEL DE BRINQUEDO NAO ELETRICO OU NAO ELETRONICO

DVD (COMPRA)

CONSERTO DE MAQUINA FOTOGRAFICA,FLASH

CONSERTO DE FLASH

CONSERTO DE BRINQUEDOS E EQUIPAMENTOS ESPORTIVOX@EETO CACA E PESCA)

CONSERTO DE VIDEOGAME

CONSERTO DE WALKMAN

CONSERTO DE ALTO-FALANTE

CONSERTO DE VIOLAO

CONSERTO DE PIANO

SOFTWARE DE JOGO

SOFT DE JOGO

INTERNET(OUTROS IMOVEIS)

TAXA DE TELEVISAO POR ASSINATURA

SOFTWARE DE CURSO

SOFT DE CURSO

PROGRAMA COMPUTACIONAL DE CURSO (SOFTWARE)

CURSO EM DISCO OU FITA (LINGUAFONE)

CURSO EM FITA CASSETE

CURSO EM DISCO

Grupo 2 (telefonia mével)

TELEFONE CELULAR

TELEFONE MOVEL

CARTAO DE TELEFONE CELULAR

TELEFONE CELULAR

APARELHO TELEFONICO CELULAR

APARELHO CELULAR (TELEFONE)

ACESSORIOS DE DE TELEFONE CELULAR

BATERIA DE TELEFONE CELULAR

ACESSORIO DE TELEFONE CELULAR (BATERIA, ETC.)
TELEFONE VIRTUAL — MENSAGEM (MENSALIDADE,ASSINATURAALUGUEL)
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PAGERS (MENSALIDADE,ASSINATURA,ALUGUEL)

MOBI (MENSALIDADE,ASSINATURA ,ALUGUEL)

MENSALIDADE DE TELEFONE VIRTUAL,PAGERS,MOBI

ASSINATURA DE TELEFONE VIRTUAL,PAGERS,MOBI

ALUGUEL DE TELEFONE VIRTUAL,PAGERS,MOBI

BIP (MENSALIDADE,ASSINATURA ALUGUEL)

APARELHO TELEFONICO VIRTUAL

TELEFONE VIRTUAL

MOBI

PAGER

BIP

AGREGADO

TAXA DE TRANSFERENCIA DE TELEFONE CELULAR

Grupo 3:: LAZER FORA DE CASA

CINEMA

TEATRO

DANCA CLASSICA

OPERA

FUTEBOL

VOLEIBOL,BASQUETEBOL,ETC.

BASQUETEBOL

FUTEBOL DE SALAO

CORRIDA AUTOMOBILISTICA

TENIS (INGRESSO)

CLUBE (MENSALIDADE E TAXA)

VIDEOCLUBE (TAXA)

ASSOCIACAO RECREATIVA (MENSALIDADE E TAXA)

CLUBE ( MENSALIDADE E TAXA)

SHOW

PARQUE DE DIVERSOES

PESCARIA (EM PARQUE DE DIVERSOES)

FESTA JUNINA (INGRESSO)

INGRESSO EM FESTA JUNINA

QUERMESSE (INGRESSO)

INGRESSO EM QUERMESSE

JARDIM ZOOLOGICO

MUSEU

JOGOS ELETRONICOS (FICHA)

FLIPERAMA (FICHA)

VIDEOGAME (FICHA)
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VIDEOGAME (ALUGUEL DA HORA)

LOCACAO DE CHARRETE (PASSEIO)

LOCACAO DE CAVALOS (PASSEIO)

ALUGUEL DE CHARRETE (PASSEIO)

ALUGUEL DE CAVALO (PASSEIO)

ALUGUEL DE BICICLETA (PASSEIO)

LOCACAO DE BICICLETA (PASSEIO)

ALUGUEL DE BOTE (PASSEIO)

LOCACAO DE BOTE (PASSEIO)

ALUGUEL DE QUADRA E CAMPO

EXPOSICAO (INGRESSO)

FEIRA DE INFORMATICA (INGRESSO)

CIRCO

BOITE,DANCETERIA E DISCOTECA

DANCETERIA

DISCOTECA

KARAOKE

FORRO (INGRESSO)

INGRESSO DE FORRO

BAR (COUVERT ARTISTICO)

CLUBE (BAILE E FESTA)

BOITE, DANCETERIA, DISCOTECA

SINUCA, TOTO E BOLICHE

TOTO

BOLICHE

SINUCA

FOGOS E ARTEFATOS JUNINOS

MOTEL

ALUGUEL DE CLUBE, TEATRO,ETC. PARA SHOW

LOCACAO DE CLUBE,TEATRO,ETC. PARA SHOW

PROSTITUTA

PIQUENIQUE (TAXA)

TAXA DE PIQUENIQUE

TAXA DE SALTO (PARA-QUEDISMO)

PARA-QUEDISMO (TAXA DE SALTO)

PLANETARIO

HIDRELETRICA

PISCINA EM PARQUE,RESERVA,ETC.

RINHA (INGRESSO)

RODEIO (INGRESSO)

CARREGADOR DE TACOS DE GOLFE

SERESTA

PISTA DE PATINACAO (INGRESSO)
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HOTEL (INGRESSO)

PESQUE-PAGUE

TAXA DE PESCA

PESCA PAGA

MENSALIDADE DE TITULO DE TURISMO

FESTA COMUNITARIA

PASSEIO (INGRESSO)

CARNAVAL (INGRESSO)

Grupo 4: MATERIAL DE LEITURA (conforme coletado iOF e considerado no estudo)

JORNAL

REVISTA INFANTIL

OUTRAS REVISTAS
FOTONOVELA

REVISTA ESPORTIVA
REVISTA DE MODA

REVISTA MASCULINA
REVISTA DE CULINARIA
REVISTA INFORMATIVA
REVISTA OLIMPICA

REVISTA DO FAUSTAO
ALBUM E FIGURINHAS
FIGURINHAS DE ALBUM
FOLHETO

FOLHETO MUSICAL
CRUZADINHA (PALAVRA CRUZADA)
AGREGADO

LIVROS NAO DIDATICOS
COLECAO DE LIVROS NAO DIDATICOS
FASCICULO

ROMANCE

BIBLIA

LIVRO DE CATECISMO
CATECISMO

LIVROS NAO-DIDATICOS
ASSINATURA DE PERIODICOS
ASSINATURA DE JORNAL
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ASSINATURA DE REVISTA

FOTOCOPIA XEROX

XEROX

COPIA XEROX

ASSINATURA DE PERIODICO TECNICO

LIVRO ESCOLAR DE PRIMEIRO E SEGUNDO GRAUS

LIVRO ESCOLAR DE 1° E 2° GRAU

LIVRO E REVISTA TECNICA E OUTROS LIVROS
DIDATICOS

LIVRO TECNICO

REVISTA TECNICA

OUTROS LIVROS DIDATICOS

DICIONARIO

APOSTILA

MANUAL DIDADITO

GUIA (MANUAL) DE VESTIBULAR

APOSTILA DE SUPLETIVO

LIVRO PARA-DIDATICO

ENCICLOPEDIA

LIVRO E REVISTA TECNICA

LIVRO PRE ESCOLAR

BIBLIOTECA (MENSALIDADE,MULTA,ETC.)

MENSALIDADE DE BIBLIOTECA

MULTA DE BIBLIOTECA

ALUGUEL DE LIVRO DE PRIMEIRO GRAU
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ANEXO |V - Lista de Locais de Compra de Material deLeitura — declarados na POF

e recodificados

Local recodificado

Eventos Lq

cal

SUPERMERCADO

254757

SUPERMERCADO

12704

HIPERMERCADO

41258

LOJA DE DEPARTAMENTO

2444

SUPERMERCADO ATACADISTA

1700

LOJA ATACADISTA

PQ COMERCIO ALIMENTOS

135983

PADARIA

8464

PANIFICADORA (PR)

7265

BOMBONIERE

19924

ARMAZEM

450

BODEGA (ARMAZEM)

8810

VENDA

31090

MERCADO (ARMAZEM) (SC)

1387

MINIMERCADO (ARMAZEM) (RS)

33319

MERCEARIA

639

TABERNA

6973

BODEGA (MERCEARIA)

1047

QUITANDA

12722

MERCADINHO (QUITANDA)

27402

FEIRA

1553

ACOUGUE

4548

LANCHONETE

12905

BIROSCA

247

BOTEQUIM (BAR)

471

CAFE E BAR

304

CANTINA

1098

LANCHERIA

11897

BAR

1672

SACOLAO

439

ABATEDOURO (SC)

379

DISTRIBUIDORA DE AGUA (RS)

9187

BANCA DE FRUTAS (RS)

11874

MERCADO MUNICIPAL

1156

LOJA DE PRODUTOS NATURAIS E MACROBIOTICOS

763

RESTAURANTE

OUTROS

24638

ASSOCIACAO DE CLASSE

2925

IASSOCIACAO DE MORADORES

2099

ASSOCIACAO COMUNITARIA

2101

COOPERATIVA DE CLASSE (EXCESSO DE PRODUTORES RUR)

6580

BIBLIOTECA

10337

FEIRA DE EXPOSICAO,FESTA JUNINA,LEILAO,ETC.

152623

ESTABELECIMENTO ESPECIALIZADO

1066

BILHETERIA DE EVENTOS DE DIVERSAO E CULTURAIS
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249

CLUBE ESPORTIVO

2995

COMPANHIA TELEFONICA

600

CASA DE SHOWS , ESPETACULOQOS, ETC

5689

AUTO-ESCOLA (MG)

245

ESCOLA DE ARTES MARCIAIS (MG)

6859

HOSPITAL

12620

ACADEMIA DE NATACAO

405

ADMINISTRADORA DE PLANO FUNERAL

65609

ESCRITORIO

195

ASSOCIACAO DE CARIDADE

4745

CONDOMINIO (SINDICO)

174623

CARTORIO

VENDEDOR AMBULANTE

2868

FEIRA-LIVRE

425433

VENDEDOR AMBULANTE

402424

AMBULANTE

16149

CAMELO

28920

BARRACA (VENDEDOR AMBULANTE)

11058

PRESTACAO (VENDEDOR AMBULANTE) (PA)

977

REGATAO (VENDEDOR AMBULANTEEMBARCADO)(PA)

10788

DOMICILIO PARTICULAR

965

REVENDEDOR

9825

CATALOGO (HERMES,AVON,NATURAETC.)

3607

AVON (CATALOGO)

2061

HERMES (CATALOGO)

14358

ATENDIMENTO PARTICULAR (CATALOGO HERMES,AVON,NATUR

3484

CATALOGO

363079

PARTICULAR (TERCEIRO)

268790

TERCEIRO (PARTICULAR)

1343

PRODUCAO PROPRIA

15574

REPRESENTANTE DE VENDAS

COMERCIO NAO ALIMENTICIO

153255

FARMACIA,DROGARIA

4192

DROGARIA

148004

FARMACIA

216928

BAZAR

25030

LOJA DE ARTIGOS RELIGIOSOS

743

LOJA DE ARTIGOS ESOTERICOS

598

LOJA DE ARTIGOS MISTICOS

4345

LOJA DE ARTIGOS AGROPECUARIOS

235

LOJA DE PRODUTOS VETERINARIOS

1253

DEPOSITO EM GERAL

12168

LOJA DE MATERIAL DE CONSTRUCAO,VIDRACARIA,ETC

1741

LOJA DE FERRAGENS

4617

CHAVEIRO

436148

ARMARINHO

40788

LOJINHA

77

LOJA DE AVIAMENTOS (PE)

600

LOJA DE MIUDEZAS (ARMARINHO) (PE)
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1665

FEIRA DE INFORMATICA

824

LOJA DE BIJUTERIAS (MG)

14

LOJA DE ARTIGOS DE DECORACAO

8636

IMOBILIARIA

2152

LOJA DE BRINQUEDOS E DIVERSOES

3273

LOJA DE ELETRODOMESTICOS E UTILIDADES

21368

LOJA DE UTILIDADES (CINE FOTO SOM)

45592

CINE FOTO SOM (LOJA DE UTILIDADES)

2682

BREXO (LOJA DE ELETRODOMESTICOS E MOVEIS) (PE)

1285

BORRACHARIA (LOJA E CONSERTO DE PNEUS)

307

LOJA DE SOM (ACESSORIOS DE VEICULOS)

12825

LOJA DE MOVEIS

23957

LOJA DE ROUPAS

9662

BREXO (LOJA DE ROUPAS USADAS) (PE)

7006

LOJA DE UNIFORMES ESCOLAR E PROFISSIONAL (MG)

5560

LOJA DE MAQUINA DE COSTURA

316

LOJA DE ARTESANATOS

451

LOJA DE DISCQOS, CD, FITAS

4849

LOJA DE INSTRUMENTOS MUSICAIS

252

LOJA DE TECIDOS E TAPECARIA

6332

OTICA

19495

RELOJOARIA E RELOJOEIRO

718

SAPATARIA (LOJA DE CALCADOS)

47709

TABACARIA

191

LOJA DE VEICULOS

740

PERFUMARIA

55150

LOCADORA DE FILMES (VIDEO)

2551

LOJA DE TECIDOS

283

FLORICULTURA

7334

LOJA ESPECIALIZADA

7058

LOJA DE PRESENTES

25628

LOJA DE CONVENIENCIA

20740

POSTO DE COMBUSTIVEL (LOJA DE CONVENIENCIA)

65731

LOJA DE FOTOGRAFIA

46965

FOTOGRAFO (LOJA DE REVELACAO)

10763

LOJA DE EQUIPAMENTOS FOTOGRAFICOS

3220

ESTUDIO FOTOGRAFICO

911

LOJA DE FABRICA

1409

MADEIREIRA

295

MARMORARIA (SC,AP)

675

SALAO DE BELEZA (CLINICA)

726

LABORATORIO DE ANALISE,RADIOLOGIA,ULTRA-SOM,ETC

1549

ATACADISTA

412

IMPORTADORA E FREE SHOP

5766

LOJA DE IMPORTADOS

56192

LOJA DE 1,99 (IMPORTADOS) (MG)

9424

LOJA DE INFORMATICA
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22511/AGENCIA LOTERICA

50571 CASA LOTERICA

9935LOJA LOTERICA

559|LOJA DE SOUVENIRS

283819 BANCO

40727/ AGENCIA BANCARIA

1829[SHOPPING CENTER

3076|LOJA DE CONFECCOES (FABRICA)

IGREJA 282806||GREJA

7028|CENTRO ESPIRITA, DE UMBANDA, ETC. (MG)
PAPELARIA 5772675PAPELARIA
COPIADORA 1771882|COPIADORA (XEROX)

1570808LOJA DE XEROX

1187599 XEROX (LOJA)

261313 XEROCARIA
LIVRARIA 5217274 LIVRARIA
38410LOJA DE LIVROS USADOS, SEBO, ETC
EDITORA (LIVRARIA) 1644449 EDITORA (LIVRARIA)
GRAFICA 104674/GRAFICA
3588 TIPOGRAFIA
BANCA DE JORNAIS 318 TREILLER OU QUIOSQUE

5961555BANCA DE JORNAIS

46408QUIOSQUE (BANCA DE JORNAL) (SC)

69814REVISTARIA (SC)

FEIRA DO LIVRO (BIENAL) 38620[FEIRA DO LIVRO (BIENAL)

ESTABELECIMENTO DE ENSINO| 4835183 ESCOLA

509690|COLEGIO

120227ESTABELECIMENTO ESCOLAR

67208 ESCOLA DE IDIOMAS

127769UNIVERSIDADE

553419FACULDADE

10603|CURSINHO (PE)

7204/CURSINHO DE MATERIAS ISOLADAS (PE)

286|CONSERVATORIO DE MUSICA (PE)

29594ESTABELECIMENTO DE ENSINO (SC)

5471INSTITUTO DE ENSINO SUPERIOR (SC

296|/GRUPO ESCOLAR (SC)

1387/CRECHE (MG)

32035[ESCOLA DE INFORMATICA (MG)

30370|CURSO PRE-VESTIBULAR (RS)

7979ICURSO SUPLETIVO (RS)

16744/CURSO PROFISSIONALIZANTE (RS)

VENDA A DISTANCIA 7662REEMBOLSO POSTAL

799MALA DIRETA

11660/CORREIO (REEMBOLSO POSTAL)

66383JAGENCIA DE CORREIO (REEMBOLSO POSTAL)

2960,ANUNCIO DE TV (MALA DIRETA)
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23534

TELEMARKETING

53617

INTERNET

38284

JORNAL (ANUNCIO) (PE)

ORGAO PUBLICOS

1858

QUARTEL

8661

SENAC, SENAI E OUTROS

95718

PREFEITURA MUNICIPAL

22813

GOVERNO DO ESTADO

28639

GOVERNO FEDERAL

4166

GOVERNO ( NAO ESPECIFICADO)

IGNORADO

65120

IGNORADO
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ANEXO V - ASPECTOS DE AMOSTRAGEM *

1- PLANEJAMENTO DA AMOSTRA

A concepcédo do plano de amostragem adotado na [@sglisa € basicamente a
mesma que foi empregada na Pesquisa de OrcamemtuoigaFes 1995-1996.

Como a POF 2002-2003 teve sua abrangéncia teatitompliada, o planejamento
da amostra foi distinto no tocante a esta condief@am de utilizar outra variavel para
estratificacdo e dimensionamento da amostra.

Assim, na POF 2002-2003, adotou-se um plano anhasirjlomerado em dois
estagios, com estratificacdo geografica e estai¢t partir de variavel que caracteriza 0os
estratos socioecondmicos) das unidades primarisanstragem que correspondem aos
setores da base geogréafica do Censo Demografi@D@@. As unidades secundarias de
amostragem sao os domicilios particulares permase@ts setores foram selecionadas por
amostragem sistematica com probabilidade propaatimm nimero de domicilios no setor,
ao passo que os domicilios foram selecionados pastaagem aleatéria simples sem
reposicdo, dentro dos setores selecionados. Enidsedoi aplicado procedimento de
distribuicdo dos setores (e respectivos domicfiedlecionados) ao longo dos 12 meses de
duracdo da pesquisa, garantindo em todos os treseat coleta em todos os estratos
geogréficos e socioecondmicos.

Um dos aspectos especificos desta POF referesseigaiimente a estratificacéo,
tanto geogréfica como estatistica. A estratificaggografica teve por intuito espalhar
geograficamente a amostra, garantindo a partiojpagdamostra das diferentes partes do
territorio brasileiro. Para a area urbana de cadidddle da Federacao, foram definidos os
seguintes estratos geograficos: municipio da dapiegido Metropolitana sem o municipio
da capital e restante da area urbana. Com o abj@é\permitir comparacdo com as edicbes
anteriores, foram consideradas as regides mettapai pesquisadas na POF 1995-1996:
Belém, Fortaleza, Recife, Salvador, Belo HorizoR®, de Janeiro, Sdo Paulo, Curitiba e
Porto Alegre. Nas éareas rurais, em funcdo dos atstos de coleta, principalmente
devidos a grandes deslocamentos, a estratificagéddfair definida em cada Unidade da
Federacdo. Assim, foram definidos cinco estratoaisuum para cada grande regido
(Norte, Nordeste, Sudeste, Sul e Centro-Oeste).

Ainda para efeito de comparagédo, nas regides nudit@mpas consideradas, foi
mantida a estratificacdo geografica, das POFs gassde nucleo e periferia. O municipio
da capital constituiu 0 ndcleo, enquanto que angstda regido metropolitana foi chamado
de periferia. Para o caso do Distrito Federal,nfocaiadas duas subdivisdes: uma contendo
apenas a regido administrativa de Brasilia e oumatendo as demais regides
administrativas.

13 http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacaatiicaodevida/pof/2002/notatecnica.pdf
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Nas POFs anteriores, 0s estratos estatisticomésondmicos) da pesquisa foram
definidos com base em informacdes sobre rendimemesstigados nos Censos
Demograficos. Ao final de 2000, quando se deu ogjanento da amostra desta POF, os
dados coletados pelo Censo Demogréafico 2000 samdimentos ainda ndo estavam
liberados. As informacdes para todos o0s setoresitééns mais recentes disponiveis
aguela época eram os dados da Contagem de PopulecE®96, que ndo investigou a
variavel rendimento. A variavel escolhida, entd,anos de estudo do responsavel pelo
domicilio, pois algumas analises realizadas a apamt como umaproxi dos rendimentos
dos responsaveis pelos domicilios. Com isso, até&tacao estatistica, construida em cada
estrato geogréfico, foi feita usando a média desai® estudo dos responséaveis pelos
domicilios no setor.

2- DIMENSIONAMENTO DA AMOSTRA

O tamanho da amostra de setores foi determinadfuegdo do tipo de estimador
utilizado, do nivel de precisédo fixado para a estiva da média de anos de estudo dos
responsaveis pelo domicilio, obtido a partir da t&gem de Populacdo de 1996 e do
namero esperado de domicilios com entrevista mizem cada setor, em cada nivel
geogréfico de controle da estimacdo. Foram identifis dois niveis geograficos de
controle: area urbana de cada unidade da fedees&@a rural de cada grande regiéo.

Foram fixados coeficientes de variacdo (CVs) de 38a a estimativa da média
de anos de estudo dos responséaveis pelos domiqidics a area urbana de cada unidade
da federacado da regido Nordeste, Amazonas, Romaaa. O CV de 2% foi fixado para
cada unidade da federacdo das regides Sudestes Sahtro-Oeste. Acre, Rondénia,
Amapé e Tocantins da regido Norte tiveram CV fixaho 4%. Nas areas rurais das
grandes regides Norte e Nordeste, foi fixado CVA#le e para cada uma das demais
grandes regides, o CV fixado foi de 3%.

A alocacgéo do total de setores selecionados emesidzto foi proporcional ao
numero total de domicilios particulares permanentesstrato, com a condicédo de haver
pelo menos dois setores na amostra de cada e€ratiamero fixado de domicilios com
entrevista por setor foi estabelecido de acordo aagrea da pesquisa: 10 domicilios nos
setores urbanos, 16 nos setores rurais das reddies e Nordeste e 20 nos setores rurais
das regibes Sudeste, Sul e Centro-Oeste. O tamefietivo da amostra foi de 3.984
setores, correspondendo a um numero esperado #é84domicilios com entrevista.
Estes valores, discriminados por unidades da federado apresentados na Tabela 1.

3 - SELECAO DA AMOSTRA
A selecdo dos setores foi feita independentementeagla estrato, sistematicamente

e proporcional ao numero de domicilios (ocupadéeckados) do setor da malha setorial
de 2000.
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No momento da selecdo dos setores, foi necess@m@o fima compatibilizacdo da
malha de setores da Contagem de Populacéo de u€8#a( na etapa de dimensionamento
da amostra) com a malha de setores usada no Censogtafico de 2000.

Selecionados os 3.984 setores da amostra, fai feita listagem, em campo, de
todos os domicilios pertencentes a esses setanespmbjetivo de se obter um cadastro
atualizado para proceder a selegcdo dos domicildsvido a defasagem entre o
cadastramento dos setores, através da listagemodusilios, e a efetivacdo da entrevista,
€ razoavel esperar alguma desatualizacdo dessstroadaotivo pelo qual a selecdo dos
domicilios foi feita com base no registro de todssdomicilios cadastrados (ocupados,
fechados, vagos e de uso ocasional), permitindmasselecao de domicilios que viessem
a alterar sua condigéo até a realizagéo das estasyvi

Prevendo a perda de domicilios por entrevistaredtizada na etapa de coleta de
dados, proveniente da selecao de domicilios qudazéam parte da populacao-objetivo da
pesquisa como, vagos, de uso ocasional ou coletiizs perda de domicilios eleitos onde
ocorreu, por exemplo, recusa ou fechado, foi #itgpcdo de selecionar em cada setor um
namero maior de domicilios do que aquele estipuldd@ante o dimensionamento da
amostra. Foi definido acréscimo baseado numa prépoesperada de entrevistas néo
realizadas, em vez de substituir domicilios. Estipise em 25% essa propor¢do para
compensam nao-resposta, acarretando em 13 o numero de itlomiselecionados por
setor urbano na expectativa de se obter 10 enewviealizadas. Foi definido em 20 o
numero de domicilios selecionados por setor ruesd tegides Norte e Nordeste na
expectativa de se obter 16 entrevistas realizaddas.setores rurais das regides Centro-
Oeste, Sudeste e Sul foi estabelecido em 25 recw@tjva de 20 realizacdes de entrevistas.

Com base nas informagdes das listagens dos dmsjddram identificados aqueles
setores com altas taxas de crescimento em relacBdoamacdes do Censo Demogréfico
de 2000, com elevadas taxas de domicilios vagosda aqueles com grande ocorréncia
de domicilios de uso ocasional. Nesses setoresnfdegtos acréscimos maiores, no
momento da selecdo, até o limite de 28 domicilaya ps setores das areas urbanas e de 30
a 34 para os setores das areas rurais, com aéidalide compensar eventuais perdas na
precisdo do plano amostral.

De posse do total de domicilios listados e do mande domicilios a serem
efetivamente selecionados por setor, realizou-selecao aleatéria sem reposicao dos
domicilios, independente em cada setortdieela 1, estdo apresentados, além dos niumeros
de domicilios esperados identificados no dimensiemo da amostra, 0os nameros de
domicilios selecionados e o numero de domiciliaeegistados por unidade da federagéao.

Visando garantir a distribuicdo dos estratos dastira ao longo dos 12 meses de
duracdo da pesquisa, os setores de cada estrano &eatoriamente alocados por trimestre
e seus domicilios espalhados ao longo do mesme. [sicesso de alocacdo visa a
observacéo, para domicilios de todos os estrats,ndturais variagcbes dos padrdes de
consumo conforme as épocas do ano.
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Tabela 1 — Numero de setores selecionados e donisilesperados, selecionados
e entrevistados, segundo as areas da pesquisa.

Areas NUmero de NGmero de Domicilios na Amostra
da setores
pesquisa Selecionados| Esperados | Selecionad&sntrevistados
Total 3984 44248 60.911 48.470
Rondbnia 87 972 1.338 1.112
Acre 83 890 1.198 960
Amazonas 87 966 1.319 1.075
Roraima 47 518 739 554
Para 128 1556 2.060 1.666
Amapa 46 496 685 568
Tocantins 76 826 1.175 933
Maranhao 186 2064 2.716 2.231
Piaui 182 1940 2.643 2.222
Ceara 156 1752 2.510 2.017
Rio Grande do 132 1410 1.919 1.548
Norte
Paraiba 191 2030 2.924 2.367
Pernambuco 131 1490 2.173 1.674
Alagoas 252 2616 3.555 2.965
Sergipe 102 1086 1.497 1.143
Bahia 181 2206 3.072 2.457
Minas Gerais 240 2800 3.803 3.004
Espirito Santo 192 2050 2.747 2.337
Rio de Janeiro 117 1280 1.828 1.285
Sao Paulo 161 1890 2.646 2.017
Parana 182 2010 2.799 2.263
Santa Catarina 183 1950 2.648 1.989
Rio Grande Do 147 1650 2.186 1.850
Sul
Mato Grosso do 209 2290 3.171 2.541
Sul
Mato Grosso 213 2390 3.249 2.355
Goias 193 2240 3.097 2.356
Distrito Federal 80 880 1.214 981

Fonte : IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdodices de Precos, Pesquisa de
Orgcamentos Familiares 2002-2003.
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4 - EXPANSAO DA AMOSTRA

Cada domicilio pertencente a amostra da Pesquis®rdamentos Familiares
representa um determinado numero de domiciliogcpiates permanentes da populacdo
(universo) de onde esta amostra foi selecionadan i€$0, a cada domicilio da amostra esta
associado um peso amostral ou fator de expansap ajtibuido as caracteristicas
investigadas pela POF, permite a obtencéo de dstanalas quantidades de interesse para

0 universo da pesquisa.

Os pesos amostrais foram inicialmente calculades base no plano amostral
efetivamente utilizado na selecdo da amostra, pocando ajustes para compensar a nao-
resposta das unidades investigadas. Posteriornenpesos sofreram ajustes de calibracao
(Sarndal et al., 1992), procedimento que consgtiwbter, para cada unidade da federacao
(dominios de calibracédo), estimativas para o tdelpessoas em determinados recortes
iguais as respectivas projecdes populacionais abtjghra 15 de janeiro de 26D3As
variaveis utilizadas para estimar estes totais dg&wminadas variaveis de calibracdo e
estdo descritas abaixo. No Para, Ceara, PernamBab@, Minas Gerais, Rio de Janeiro,
Sao Paulo, Parana e Rio Grande dofSw@m consideradas as variaveis de calibragdo X1
até X20; no Distrito Federal, as variaveis X1 aidX nas demais Unidades da Federacao,
as variaveis X1 até X19. Como ilustracdo, a esiiaatlo total de pessoas do sexo
masculino na faixa etéria de 0 a 9 anos (X1) cose lo@s dados da POF 2002-2003 é igual
ao total de pessoas do sexo masculino na faixe @ér0 a 9 anos projetado para 15 de
janeiro de 2003.

O processo de calibracéo dos pesos amostrais égaivdilizacdo de um estimador
de total do tipo regressao, onde as variaveis &tplas do modelo de regressdo sao as

variaveis de calibracéo.

14 projecdes fornecidas pela COPIS - Coordenacaoplaldtao e Indicadores Sociais da Diretoria de
Pesquisas do IBGE.

43



Este procedimento foi aplicado utilizando-se software estatistico GES -
Generalized Estimation SystéBtatistic Canada, 1998)

Variaveis de calibracdo utilizadas no célculo dosgsos amostrais calibrados da
Pesquisa de Orgcamentos Familiares - POF 2002 - 2003

X1 — Numero de pessoas do sexo masculino nadaxdade de 0 a9 anos;

X2 — Numero de pessoas do sexo masculino nadaxdade de 10 a 19 anos;
X3 — Numero de pessoas do sexo masculino nadaxdade de 20 a 29 anos;
X4 — Numero de pessoas do sexo masculino nadaxdade de 30 a 39 anos;
X5 — Numero de pessoas do sexo masculino nadaxdade de 40 a 49 anos;
X6 — Numero de pessoas do sexo masculino nadaxdade de 50 a 59 anos;
X7 — Numero de pessoas do sexo masculino nadaxdade de 60 a 69 anos;
X8 — Numero de pessoas do sexo masculino nadaxdade de 70 anos ou mais;
X9 — Numero de pessoas do sexo feminino na faxdatle de 0 a9 anos;

X10 — Numero de pessoas do sexo feminino na faxdatle de 10 a 19 anos;
X11 — Numero de pessoas do sexo feminino na faxdatle de 20 a 29 anos;
X12 — Numero de pessoas do sexo feminino na faxdatle de 30 a 39 anos;
X13 — Numero de pessoas do sexo feminino na faxdatle de 40 a 49 anos;
X14 — Numero de pessoas do sexo feminino na faxdatle de 50 a 59 anos;
X15 — Numero de pessoas do sexo feminino na faxdatle de 60 a 69 anos;
X16 — Numero de pessoas do sexo feminino na faxdatle de 70 anos ou mais;
X17 — Total de pessoas na area urbana;

X18 — Total de pessoas na area rural;

X19 — Total de pessoas no municipio da capital;

X20 — Total de pessoas na regiao metropolitana.

5 - OBTENCAO DAS ESTIMATIVAS

A estimacédo do total das variaveis investigadagasguisa foi feita multiplicando-
se o valor da variavel pelo peso associado a uaidadanalise correspondente (domicilio,
unidade de consumo ou pessoa). O peso foi calcydad cada domicilio e atribuido a
cada unidade de consumo e pessoa desse domicfigsalorma, foi possivel calcular
estimativas de totais para qualquer variavel ingadd na pesquisa, seja para

caracteristicas de domicilio, de unidade de conswmie pessoa.

Como descrito na secdo 1, o plano amostral adotaekta pesquisa foi
conglomerado em dois estagios, com estratificagdaudidades priméarias de amostragem.

Assim, a estimagdo de cada quantidade de interbsse,como de sua variancia, foi
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efetuada independentemente dentro de cada edtratosomada para um determinado
dominio de analis® .

Seja, entdo,y a variavel pesquisada para uma determinada unidad@mostra.
Sejamu,,; o domicilio j do setori do estratoh e u,; a unidade de consumo ou pessoa

do domicilio j do setori do estratoh. Entdo, o estimador do total da varidyelpara um

dominio de anélis® no estratch é dado por

LU
D> dy; B, Oy se yé caracterisica dedomicilio
/D - i=1 j=1 1
Yh M i Oni ( )
DD dyy By Oy Se yé caracterisica deunidadedeconsumamu de pessoa
i=L j=11=1
onde

m, é o numero de setores na amostra do eslrato
n, € o numero de domicilios na amostra do setwo estratoh;
Oy; € 0 numero de pessoas ou unidades de consumamnicildo j da amostra do setor

do estratoh;

dy; € o peso atribuido a unidadg, da amostra, ja incorporando os ajustes para caapen
a ndo-resposta das unidades investigadas e tans@justes de calibracéo;

d,; € o peso atribuido a unidadg; da amostra. Note qud,; =d,;, isto €, todas as

unidades de consumo ou pessoas de um determinawigilim recebem o peso do
domicilio ao qual pertencem;

. o 1seu,; D 1seu,; D
0 €& uma variavel indicadora tal gdg = il =

Oseu,; D

um dominio para o qual sdo requeridas estimatR@asexemplo, despesa (monetéaria e
ndo monetaria) média mensal familiar com habitgg@@ familias com rendimento
(monetario e ndo monetario) mensal familiar deR#400,00, segundo as informacdes
coletadas referentes a 2003-2004;

Yy; € 0 valor da variavel de pesquiggpara a unidade,; da amostra;
Yuj € 0 valor da variavel de pesquigapara a unidade,; da amostra.

Para estimar o total geral da variawel referente ao dominid, soma-se as

estimativas obtidas para cada estiatasto é:
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Estimativas de razdo também séo objeto de alguastalielas da publicacdo desta
pesquisa. E o caso, por exemplo, da despesa maret#@o monetaria mensal familiar por
classes de rendimento monetario e ndo monetaricahé&miliar. Estas estimativas sao
obtidas tendo como numerador o total estimado dggetas monetarias e ndo monetarias e
como denominador o total estimado de unidades deucoo na classe de rendimento

correspondente. Assim, o estimador da razdo estais tde duas varidveils e w para um

dominio de anélis® € dado por

. AL
YD_;h

Wo W
h

6 - PRECISAO DAS ESTIMATIVAS

Para cada estimativa derivada da pesquisa é negoesddier uma medida de
precisdo que auxilia na analise e interpretacdsederesultados. A medida de precisdo
utilizada é a variancia do estimador, que, em gpmlnéo ser conhecida, é estimada pelos
dados da propria pesquisa. A variancia € uma fudgdbpo de estimador utilizado, do

plano amostral e do procedimento de expansédo dstearazotado.

Os estimadores de variancia de totais e de razfiesitidades estimadas nesta
pesquisa, foram obtidos através de Linearizacabagtor e do Método do Conglomerado
Primério (Hansen, Hurwitz e Madow, 1953). Estessdamiocedimentos consistem em
linearizar a quantidade de interesse, denominastdor®va variavel de, e aproximar a

estimativa da variancia da quantidade de intenesiseestimativa da variancia de

46



O estimador da variancia de uma estimativa de tgalma variavel de domicilio

para um determinado dominio sera obtido utilizamdariavelz definida como:

z,;, € ovalorda variavel linearizadapara o domicilioj do setori do estratoh;

€ = Onij Dl — X [B é o residuo de regresséo estimado para o domicitio setori do
estratoh, onde x}1ij é 0 vetor com os valores das variaveis de cabBilora@escritas na
secao 4 para o domicilip do setori no dominioD do estratoh; por exemplo, para

o Distrito Federalx,; € composto pelos valores das variaveis X1 até X, 0

vetor composto pelos estimadores dos coeficieneesregressao (as regressoes
ajustadas nao incluiram o intercepto).

Assim estimador da variancia do total da variaygbara um dominio de analig2

no estratoh, para o caso de caracteristicas de domiciliogdé gar:

V(?hD ) = mrhm_ 12 (Zhi ~Z, )2 (2)

onde

Thi , ., . . .
z, = Z z; €0 total da variavel linearizadapara o setor do estratdh;
=

z, =11 € o estimador da média dg no estratoh.

Para o caso de caracteristicas de unidade de consurpessoa, 0 estimador da

variancia do total da variavel para um dominio de analid® no estratoh tem a mesma
expressao dada em (2), sendo qmg e e; sdao substituidos porz, e gy,

respectivamente, onde

z,; =dy; (&, € o valor da variavel linearizadapara a unidade de consumo ou pedsoa
do domicilio j do setori do estratdh;
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ehijl :Jhijl Eyhijl _Xthij (B (3)
€ o residuo estimado para a unidade de consumessog do domicilio j do setor
i do estratoh; note quex,; continua sendo os valores das varidveis de cefibra
descritas na secao 4 para domicilio.

Entéo para estimar a variancia do total da varigvetferente ao domini® , basta

somar as estimativas de variancia obtidas paraesidso, ou seja:

v(\?D): ;v(\?h')).

O estimador de variancia da razao entre totaisuds dlariaveisy e w, para um

dominio de andlis® , para o caso de caracteristicas de domiciliodé gar

IR® )= v )+ (R ) o )-2Re eody® i) @

onde

cov(\?D ,WD) Z %i (z, - 2,)dz, - z,) é 0 estimador da covariancia enit8

i=1 k=1

eW®; e z, e Z sdo obtidos da mesma forma ggee z, , substituindgh; por
Whij NA €XPressao .

Para o caso de caracteristicas de unidade de consurpessoa, 0 estimador da
variancia da razdo entre totais de duas variaweis, w, para um dominio de andlide
tem a mesma expressao dada em (4), bastando sulysjitpor whj na expressao (3). Os
erros amostrais foram avaliados através das estasatos coeficientes de variagédo (CVs),
obtidos dividindo-se a variancia estimada pelaregiva da quantidade de interesse para

um determinado domini® . Isto é,

C\/(\A(D)=100E|7VV\((” e cR°)= 1009@.

Nesta POF, optou-se por estimar os CVs de todestmsativas do plano tabular de

divulgacéao, disponibilizando-os no endereco elét@www.ibge.gov.hbr
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ANEXO VI ** - Descricdo sucinta de conceitos utilizados na POF

A Pesquisa de Orcamentos Familiares teve comoiwabjerincipal pesquisar todas as
despesas. As despesas foram definidas como masetdnéo-monetarias.

Despesas monetariasdo aquelas efetuadas através de pagamento, deadizasta ou a
prazo, em dinheiro, cheque ou com utilizacdo d&cate crédito.

Despesas nao-monetariaxorrespondem a tudo que € produzido, pescado, @acad
coletado ou recebido em bens (troca, doacgédo, datidb negdcio e salario em bens)
utilizados ou consumidos durante o periodo de éafga da pesquisa e que, pelo menos na
tltima transacao, nao tenha passado pelo mercagkseNsentido, o estoque, ou seja, 0s
produtos que nao foram utilizados ou consumidos,faéam considerados despesas nao-
monetéarias. As valoracdes das despesas ndo-masetaram realizadas pelos préprios
informantes, considerando os precos vigentes noaderocal.

O aluguel atribuido ao domicilio cuja condi¢cdo dapmacédo era diferente de alugado foi o
anico servigo contabilizado como despesa ndo-moaeta

E importante observar que as despesas n&o-mosetadaguais, em termos contabeis, aos
rendimentos ndo-monetarios, com excecao do valatudpel estimado, cujo tratamento é
explicitado na definicdo do rendimento. O critéaiotado no tratamento das informacdes
para as despesas nao monetarias segue as recodemndagtidas no documerittforme

de la decimoséptima Conferencia Internacional dedisticos del Trabaj¢2003).

Além da informacdo do valor da aquisicdo, a fornea abtencdo complementa a
caracterizacdo das despesas informadas.

Forma de obtencéo

Refere-se a forma de obtencdo dos produtos e eeradquiridos pelas unidades de
consumo. Tornou-se muito importante na POF 2003-200a vez que, diferentemente da
POF 1987 e da POF 1995-1996, foram coletadas iaigies sobre as aquisicoes
monetéarias e ndo-monetarias. Deste modo, utilieoa-Borma de obtengdo como variavel
de classificacdo das despesas, no sentido de fid&idéis como monetarias e nao-
monetarias.

Assim, foram definidas as seguintes categoriasgaeaiavel forma de obtencéo:

1 - Monetaria a vista para a Unidade de Consuma@uando o dispéndio realizado por
gualquer membro na aquisicdo do produto ou serdestinado a propria Unidade de
Consumo, teve o pagamento efetivado em dinheirequety cartdo, vale-refeicdo, vale-
transporte, etc., e foi praticado sem nenhum pameehto.

2 - Monetaria a vista para outra Unidade de Consusguando o dispéndio

realizado por qualquer membro na aquisicdo do poodu servigo, destinado a outra
Unidade de Consumo, teve o pagamento efetivado iaetreitb, cheque, cartdo, vale-
refeicdo, vale-transporte, etc., e foi praticado senhum parcelamento.

3 - Monetaria a prazo para a Unidade de Consurmuando o dispéndio

realizado por qualquer membro na aquisicdo do poodu servi¢o, destinado a prépria
Unidade de Consumo, teve o pagamento efetivado iaetreitb, cheque, cartdo, vale-
refeicdo, vale-transporte, etc., e foi praticadm cualquer tipo de parcelamento.

4 - Monetéria a prazo para outra Unidade de Consunguando o dispéndio

Byver13.
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realizado por qualquer membro na aquisicdo do poodu servigo, destinado a outra
Unidade de Consumo, teve o pagamento efetivado iaetreitb, cheque, cartdo, vale-
refeicdo, vale-transporte, etc., e foi praticadm cualquer tipo parcelamento.

5 - Doacdo —quando, na aquisicdo do produto pelo morador, n@ednenhum dispéndio
em dinheiro, cheque, cartdo ou bens e servicosseaj o produto foi adquirido sem
nenhum custo.

6 - Retirada do negécie quando a aquisicao do produto pelo morador fta feilizando-

se estoque nao destinado ao consumo do domicititado para o comércio ou negdcio a
cargo do morador.

7 - Troca- quando um produto foi adquirido pelo morador rapté permuta por outro
produto ou servigo.

8 - Producdo prépria— quando a aquisicdo do produto pelo morador reptes uma
retirada de sua prépria producdo (autoconsumola Eksssificacdo sé foi utilizada se
nenhuma parte da producdo foi comercializada, prEsp contrario, representou uma
retirada do negocio.

9 - Outra — quando foi verificada uma outra forma de aqudsigée ndo se enquadre nas
definicbes acima como produto achado, produto mabentre outros. Cabe ressaltar que,
na classificacdo adotada na geracdo dos resuliaaias todos os tipos de aquisicoes,
definiu-se como despesas monetérias aquelas congespes as categorias da variavel
forma de obtencdo de 1 a 4, e como despesas nastarian as correspondentes as
categorias de 5a 9.
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ANEXO VIl - ALGUMAS DEFINIGOES DE GRUPOS DE DESPESAS UTILIZADAS NA POF

Despesa total

Inclui todas as despesas monetéarias realizadasupglade de consumo na aquisicdo de
produtos, servicos e bens de qualquer espécie ugenaf e também as despesas nao-
monetéarias com produtos e bens, além do servigtudeel.

Compdem a despesa total todas as despesas manetan@o-monetarias correntes
(despesas de consumo e outras despesas correndesiento do ativo e a diminuicdo do
passivo.

Despesas correntes

As despesas correntes incluem as despesas de @asagmwutras despesas correntes.

Despesas de consumo

Correspondem as despesas realizadas pelas unatadeasumo com aquisicdes de bens e
servicos utilizados para atender diretamente asss&tades e desejos pessoais de seus
componentes no periodo da pesquisa. Estdo orgasizaggundo 0s seguintes
grupamentos: alimentacdo, habitacdo, vestuariospiate, higiene e cuidados pessoais,
assisténcia a saulde, educacdo, recreacdo e cuiimna, servicos pessoais e outras
despesas diversas nao classifi cadas anteriormente.

Nas tabelas de resultados as despesas de consorapredentadas segundo as categorias
relacionadas a sequir:

Alimentacao

Aquisicdo total com alimentacéo realizada pela ashkdde consumo, tanto a destinada e
utilizada no domicilio quanto aquelas realizadasresumidas fora do domicilio.

Na tabela especifica de despesas com alimentac&@mmilio, onde sdo apresentados
detalhamentos por grupos de alimentos, no grupafuhcluiram-se todas as informacdes
de aquisi¢cOes de produtos agregados como, por éxesapoldo, cesta basica, varejao.
Habitacao

Despesas realizadas com aluguel, servigos e taxdsrdicilio Unico ou principal; também
estdo incluidas neste grupamento todas as degpesasdade de consumo com domicilios
referentes a manutencdo do domicilio, artigos mgdza, mobiliarios, eletrodomésticos,
equipamentos e artigos do lar; manutencéo e cossgeteletrodomesticos.

Nas situacOes de ocorréncia de despesas refeemess de um domicilio foi definido
como domicilio principal aquele assim consideraglopmoradores.

Aluguel

Despesas com aluguel de moradia e eventuais adisimtidentes por atrasos. Encontra-se
incluido nesta categoria de despesa, para as &#siados domicilios cuja condicdo de
ocupacao é diferente de alugado, o aluguel estinfealor estimado que o informante
pagaria se o domicilio estivesse alugado).

Servicos e taxas

Despesas com energia elétrica, telefone fi xofaeéecelular, gas de uso domeéstico (gas
encanado e gas de bujao), agua e esgoto. No quiesitos” estdo agregadas as despesas
com acesso a internet, TV por assinatura, condoméadicionais de condominio, outras
despesas com locacdo de imovel (contrato, depdsittocacdo, etc.), seguros sobre o
imovel (incéndio, roubo, etc.) e taxas de servegosgeral.

8 ver13.

52



Manutencao do lar

Despesas com manutencdo e pequenos reparos cdacalmomo: cimento, tijolo, vidro,
tinta, artigos de jardinagem (planta, terra, xaxtn,).

Também estdo incluidas as despesas com servicogstions (faxineira, lavadeira,
passadeira, jardineiro, etc.), com dedetizacAanbéden despesas com aquisicdo de agua,
lenha e carvéo vegetal.

Artigos de limpeza

Despesas com artigos e produtos de limpeza do dmmitais como: agua sanitaria,
vassoura de qualquer tipo, rodo, espanador e pacbéb.

Mobiliarios e artigos do lar

Despesas com a aquisicdo de moveis, luminariaspesle enfeites, roupas de cama, mesa
e banho, outros téxteis (como por exemplo, cortieastigos de copa e cozinha.
Eletrodomésticos

Despesas com aquisicao de eletrodomésticos e emgrpas do lar tais como: refrigerador,
freezer maquina de lavar roupas, maquina de lavar lofog#io, aspirador de pdyrill,
aparelho de fax, forno de microondas, microcommtatelevisdo, conjunto de som,
aparelho de DVD, aparelho de CD-ROM e equipamegitdsicos e eletrdnicos diversos.
Consertos de artigos do lar

Despesas com conserto e manutencao de aparelhéstams, moveis, eletroeletrénicos e
equipamentos do lar.

Vestuario

Despesas com a aquisicdo de roupas prontas pamrenhamulher e criangas, calcados e
apetrechos (bolsas e cintos), j6ias e bijuterescdos e artigos de armarinho.

Transporte

Despesas habituais com transporte urbano tais combus, téxi, metrd, trem, barca e
transporte alternativo. Inclui também despesas gasolina e alcool para veiculo préprio,
manutencdo de veiculo proprio, aquisicdo de vesceladespesas com viagens (avido,
onibus, etc.). Na linha "outras", estdo agrega@apaesas como: estacionamento, pedagio,
acessorios para veiculos e seguro obrigatorio.

Higiene e cuidados pessoais

Despesas com a aquisicdo de artigos de higienebeleea como perfume, produtos para
cabelo e sabonete. Na linha "instrumentos e predidéouso pessoal' estdo agregadas as
despesas com artigos de maquiagem, produtos deZange pele, lamina de barbear,
alicate e cortador de unha.

Assisténcia a saude

Despesas com produtos e servicos relativos a daisleomo: remédios, plano e seguro
saude, consulta e tratamento dentario, consultaicamédratamento ambulatorial
(cauterizacgéo, curativo, nebulizacdo, aplicacamandaser, hemodialise e outros), servicos
de cirurgia, hospitalizacdo, exames diversos (aegndstico, exame de laboratério,
radiografi a, etc.), material de tratamento (sexjtgrmdémetro, teste de gravidez, oculos e
lentes, etc.).

Na linha "outras", estdo agregadas as despesasisicAgs com chupeta, mamadeira,
ambuléncia (remocéo) e aluguel de aparelho médico.

Educacéo
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Despesas efetuadas com mensalidades e outras ategseslares com cursos regulares
(pré-escolar, fundamental e médio), curso supeate®rgraduacdo, outros cursos (curso
supletivo, informatica, cursos de idioma e outrdsyos didaticos e revistas técnicas,
artigos escolares (mochila escolar, merendeira), &a linha "outras", estdo agregadas as
despesas com uniforme escolar, matricula e outgsedas com educacao.

Recreacéao e cultura

Despesas com brinquedos e jogos como bola, bosetayare celular e acessérios
(aparelhos e acessorios de telefonia celular)pdivrevistas e periddicos nédo-didaticos
(jornais, revistas infantis, etc.), diversdes eoess (cinema, teatro, futebol, ginastica,
artigos de caca, pesca, camping, etc.). Na linb&ds", estdo agregadas despesas como:
porte de arma, equipamentos de ginastica e deregiesgas similares.

Fumo

Despesas com cigarros, charutos, fumo para cachifumimo para cigarros e outros artigos
para fumante como, por exemplo, fésforos e isqaeiro

Servicos pessoais

Despesas com cabeleireiro, manicuro e pedicurgectws de artigos pessoais (sapateiro,
relojoeiro, chaveiro, etc.). Na linha "outras",aestigregadas as despesas com depilagao,
maguiagem, esteticista e demais despesas comasesungilares.

Despesas diversas

Referem-se as despesas com jogos e apostas, cagami¢correio, telefone publico,
telemensagem, etc.), cerimbnias e festas familiaregligiosas, servicos profissionais
como: de cartorio, advogado, despachante, contaddespesas com imdéveis de uso
ocasional (aluguel de imével, condominio, etc.).

Na linha "outras" estdo agregadas outras despesasab ndo classificadas anteriormente
como: reforma e manutencao de jazigo, aluguel desips e utilidades de uso domestico,
alimentos e outros produtos para animais, florésrae, etc.

Outras despesas correntes

As outras despesas correntes correspondem a despEeaimpostos pagos tais como:
imposto sobre propriedade de iméveis, imposto ddagimposto sobre servigos, imposto
sobre propriedade de veiculos e emplacamento daleeincluem também contribuigbes
trabalhistas (previdéncia publica e associacdolagse na qual esta incluido o imposto
sindical), servicos bancérios, pensdes, mesadas;0de e previdéncia privada, entre
outras.

Nas tabelas, as informacdes estdo apresentadasisegrganizacdo descrita acima e na
linha "outras" estdo agregadas despesas comoxempé, seguro de vida, pagamento de
asilo e demais despesas de mesma natureza.
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