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O objetivo deste estudo € comparar a evolucdo das despesas (monetarias e nao
monetarias) das familias brasileiras com Material de Leitura, entendido em
sentido amplo, no periodo compreendido entre 2002-2003 e 2008-2009, com base
nas duas Ultimas Pesquisas de Orgamento Familiar coletadas pelo IBGE. Os dados
de 2002-2003 ja tinham sido analisados individualmente em pesquisa anterior.

A partir das POF, podem-se analisar habitos de compra e ndo habitos de leitura,
mas existe uma forte correlacdo entre estes dois eventos: aquisicdo e leitura. E
verdade, porém, que nem todo leitor precisa obrigatoriamente adquirir (despesa
monetaria) ou ganhar (despesa ndo monetaria) livros, revistas ou jornais para
poder Ié-los, mas estas sdo as formas principais de acesso ao material de leitura.

Os dados foram coletados ao longo de dois periodos de 12 meses (julho de 2002 a
junho de 2003, e meados de maio de 2008 a maio de 2009) nas areas urbanas e
rurais de todas as unidades da federacao.

Em relacdo a 42 POF (2002-2003), na 52 POF (2008-2009) cresceram tanto o
numero de setores censitarios selecionados (de 3.984 para 4.696) quanto o
nimero de entrevistas efetivamente realizadas (de 48.470 domicilios
entrevistados para 55.970), um aumento de 15,5% no tamanho da amostra.



RESUMO EXECUTIVO



1. O objetivo deste estudo é comparar a evolucdo das despesas (monetarias
e ndo monetarias) das familias brasileiras com Material de Leitura,
entendido em sentido amplo, no periodo compreendido entre 2002-2003
e 2008-2009, com base nas duas ultimas Pesquisas de Orcamento Familiar
coletadas pelo IBGE. Os dados de 2002-2003 ja tinham sido analisados
individualmente em pesquisa anterior. A partir das POF, podem-se
analisar habitos de compra e nédo habitos de leitura, mas existe uma forte
correlacio entre estes dois eventos: aquisi¢do e leitura. E verdade, porém,
gue nem todo leitor precisa obrigatoriamente adquirir (despesa
monetéaria) ou ganhar (despesa ndo monetaria) livros, revistas ou jornais
para poder |é-los, mas estas sdo as formas principais de acesso ao

material de leitura.

2. Os dados foram coletados ao longo de dois periodos de 12 meses (julho
de 2002 a junho de 2003, e meados de maio de 2008 a maio de 2009) nas
areas urbanas e rurais de todas as unidades da federacdo. Em relacéo a 42
POF (2002-2003), na 52 POF (2008-2009) cresceram tanto o numero de
setores censitarios selecionados (de 3.984 para 4.696) quanto o nimero
de entrevistas efetivamente realizadas (de 48.470 domicilios
entrevistados para 55.970), um aumento de 15,5% no tamanho da

amostra.

3. E importante notar que no periodo houve um aumento tanto na renda

media da populacdo (aumento de 4,6% nos seis anos entre as pesquisas)
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guanto na escolaridade (a proporcdo de familias com pessoas de
referéncia com menos de 4 anos de estudo cai de 35 para 30% - a de
familias com pessoas de referéncia com grau universitario, passa de 7
para 11% no periodo). O numero total de familias também aumentou,
mas estas ficaram, em média, menores. Um dos objetivos deste estudo é
também verificar se estas mudancas tiveram algum impacto significativo

na aquisicao de material de leitura.

. Neste estudo, para fins de comparacao, foram computados o0s gastos das
familias brasileiras ndo s0 com Material de Leitura, mas também com
outros gastos ndo essenciais que competem com a leitura como opcéao de
lazer e de alocacéo orcamentaria. Foram considerados trés outros grupos
de despesas: grupo 1 - lazer dentro de casa, incluindo aparelhos,
manutencdo e compra ou aluguel de conteudo (fitas, discos, CDs,
softwares, jogos, etc) de televisdo, som, video, dvd, informatica, jogos
eletronicos, etc; grupo 2 - Telefonia Celular (compra e manutencdo de
aparelhos, assinatura, cartdes); e grupo 3 - Lazer fora de casa (excluindo
idas a restaurantes e viagens). Como Material de Leitura foram
considerados os itens de Jornais, Revistas, Fotocopias, Apostilas,
Bibliotecas, Livros Religiosos, Livros ndo didaticos, Didaticos e Técnicos,

assim como Dicionarios.

. O principal grupo de despesas foi 0 grupo 1 que somou R$27,34 bilhdes
(Ja atualizados para janeiro de 2009) em 2002-2003, crescendo 40,4% no
periodo, passando a R$ 38,39 bilhdes em 2008-2009. O segundo grupo de

despesas em importéncia, mas 0 que apresentou 0 maior crescimento,

7



97,2%, foi o grupo 2 com um total R$12,48 bilhdes em 2002-2003 e
R$24,61 em 2008-2009. Os dispéndios com opc¢des de Lazer fora de casa
(Grupo 3) passaram de R$8,71 bilhdes para R$9,17 bilhdes, apresentando
um crescimento de 5,3%. Por outro lado, os gastos com Material de
Leitura cairam 3,9% (diferenca estatisticamente ndo significativa
considerando-se as amostras), passando de R$7,75 bilhdes em 2002-2003
a R$7,45 bilhGes em 2008-2009.

. O principal item de Leitura consumido pelas familias brasileiras, em todas
as faixas de renda e para todos os niveis de escolaridade da pessoa de
referéncia do domicilio, € o grupo composto pelas Revistas e Jornais, que
representaram respectivamente 37,1% e 15,2 % do total dos valores
despendidos com material de leitura em 2002-2003. Em 2008-2009 estes
percentuais passaram, respectivamente, para 29,3% e 20,7%. Como pode
ser observado, houve um aumento relativo na importancia de jornais e
uma queda na importancia de revistas, mas em ambas as pesquisas estes
dois itens sdo responsaveis por mais de metade dos gastos com material

de leitura.

. O valor gasto com Livros Didaticos (adquiridos de forma monetaria e nao
monetaria) e Técnicos representou 26,5% em 2002-2003 e 24,5% em
2008-2009 do total, ou seja, praticamente 1/4 do gasto com Leitura vai
para Livros escolares, de todos os niveis. Nao é possivel a comparacéo de
livros didaticos em separado de técnicos, pois houve uma mudanca nas
categorias coletadas. Na ultima POF, livros e revistas técnicas foram

agregadas com outros livros didaticos.
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8. Em 2002-2003, o percentual gasto pelas familias com Livros ndo didaticos
(10,1%) foi praticamente igual ao gasto com Fotocopias (9,7%). Ja em
2008-2009, estes percentuais foram, respectivamente, 14,8% e 8,8%. Em
termos de valores anuais totais, em 2002-2003, os gastos com livros ndo
didaticos somaram R$776,6 milhdes (de janeiro de 2009) e com
fotocopias, R$751,16. Em 2008-2009, os valores correspondentes foram
R$1104,9 e R$656,9 milhdes.

9. O total gasto com o subgrupo composto por livros de todos os tipos
(Didaticos, Nao didaticos, Religiosos, Técnicos, Dicionarios) foi, no periodo
2002-2003, equivalente a pouco mais de um terco — R$2,8 bilhdes - do
total gasto com material de leitura (R$7,7 bilhdes), inclusive com 0s
outros itens de que néo livros (Revistas, Jornais, Fotocopias, e Apostilas).
Em 2008-2009 o peso relativo dos livros no material de leitura aumenta,

passando a representar 40%.

10. As Bancas de Jornais continuam sendo o local privilegiado para a
aquisicdo de Revistas (mais de 80% das vendas, em numero de
ocorréncias em 2002-2003, caindo para 54% em 2008-2009, com a
diferenca indo quase toda para editoras, muito possivelmente
assinaturas) e Jornais (respectivamente 50% e 75% das vendas nos dois

pontos).

11. Em 2002-2003, os vendedores porta a porta canalizavam 45% do valor
envolvido na venda de Livros Religiosos, seguidos pelas Livrarias com 27%

e pelas igrejas com um pouco mais de 10%. Ja em 2008-2009, os valores



foram, respectivamente, 23%, 12% e 40%, mostrando uma modificacdo na

estrutura de venda/distribuicdo do livro religioso.

12. As Livrarias permanecem o canal preferencial para compra de Livros
N&o didaticos (66% em 2002-2003 e 74% em 2008-2009), a venda porta a
porta vindo em segundo lugar (respectivamente 15% e 8% nos dois anos).
As papelarias que ocupavam o terceiro lugar em 2002-2003,
(respectivamente 6% para 3%), foram deslocadas pelas vendas a disténcia

(respectivamente 1% e 6%).

13. Em relacédo as Fotocopias, constatou-se que, embora em 2002-2003 a
maior parte das mesmas tivesse sido adquirida em copiadoras e
papelarias, 20% do total do valor gasto com copias foi realizado no
interior de estabelecimentos de ensino. A situacéo € um pouco diferente
em 2008-2009: copiadoras e papelarias aumentaram sua participacao

para 78% e os estabelecimentos de ensino cairam para 14%.

14. Em 2002-2003 a compra de Livros sofria forte concorréncia de
Fotocopias, cujo gasto total quase igualava a despesa com livros ndo
didaticos. As despesas com Fotocopias, que superavam de longe os gastos
com Livros Tecnicos, eram consistentemente maiores
(independentemente da desagregacdo adotada, seja por renda familiar
seja por escolaridade da pessoa de referéncia) nos domicilios com
estudantes, indicando que muito possivelmente pelo menos parte destas
fotocopias substituiam livros que seriam comprados. A maior evidéncia
desta pratica foi o fato de que 20% das despesas com fotocopias

aconteciam em estabelecimentos de ensino. Em 2008-2009 a situagdo se
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mostrou bem melhor: o gasto com fotocépias caiu 12,6% e somente 14%
destes gastos ocorrem em instituicdes de ensino. Muito possivelmente
esta queda foi fruto de acbes anti-pirataria levadas a cabo por varias

entidades no periodo, principalmente em instituicdes de ensino.

15. No que diz respeito aos Livros Didaticos adquiridos por compra
(adquiridos a vista ou a prazo), em 2002-2003, as livrarias concentravam
cerca de 60% do total de vendas, os estabelecimentos de ensino vindo em
segundo lugar, com 21%, e as papelarias em terceiro (10%). Em 2008-
2009, as livrarias venderam somente 47% do total de livros didaticos, 39%
dos gastos totais tendo ocorrido no interior de estabelecimentos de
ensino. Apenas 7% das vendas de didaticos aconteceram em papelarias,
segundo os dados coletados na 52 POF, ficando 3% com os vendedores

porta a porta.

16. Ja em relacdo aos Livros Didaticos adquiridos de modo ndo monetario,
em ambos o0s anos quase 90% dos eventos ocorreram NoOS

estabelecimentos de ensino ou em orgéo publico.

17. Mais da metade do valor gasto com dicionarios e enciclopédias (55%)
correspondeu, em 2002-2003, a vendas efetuadas por vendedores porta a
porta. A importancia relativa do porta a porta para este tipo de item

aumento no periodo, correspondendo a 84%.

18. Mais de 80% do valor gasto com apostilas ocorreu nos dois anos no

interior de estabelecimentos de ensino.
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19. As livrarias constituiram o canal de venda preferencial de Livros
Técnicos, com quase 70% do valor total gasto em 2002-2003 e 65% em
2008-2009. Com participacdes bem menores, mas crescentes, apareceram
a venda a distancia (de 1 para 5%) e o porta a porta (de 3,8% para 5,8%).
Vendas em estabelecimentos de ensino permaneceram estaveis no

periodo, no entorno de 14%.

20. Uma outra maneira de abordar os gastos das familias € estudar o peso
dos gastos com determinado grupo de itens como percentual da renda
familiar total: em 2002-2003 (2008-2009) os gastos com habitacdo
representam 29,3% ( 29,2%) do orgcamento familiar total, a alimentacéo
pesa 16,9 % (16,1%), os combustiveis 3,2% (3,0%) do total de despesas,
enquanto as despesas com assisténcia a saude representam 5,7% (5,9%)
dos gastos totais, aos quais poderiamos somar 0s gastos com remedios,
com 2,6% (2,8%).

21. Do ponto de vista relativo, em relacdo ao orcamento familiar total, os
gastos agregados em 2002-2003 no Grupo 1 representavam 1,8% e 2,0%
em 2008-2009, Telefonia equivale a 0,8% (1,3% em 2008-2009), Lazer fora
de casa a 0,6% (0,5% em 2008-2009) e Material de Leitura 0,5% (0,4% em
2008-2009) do total. Houve um aumento na importéncia relativa dos itens

dos grupos 1 e 2 e uma queda para o grupos 3 e Material de leitura.

22. 0O valor médio anual gasto por familia com a compra de todos os tipos
de Material de Leitura era, em 2002-2003, de pouco menos de R$ 160,00
(moeda de janeiro de 2009), enquanto o gasto com 0s equipamentos do

Grupo 1 (TV/video, etc) era de R$ 563,38; as despesas anuais com
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Telefonia Celular estavam quase em R$ 260,00, e com Lazer fora de casa
em torno de 180,00 Reais. Seis anos depois os valores passaram para R$
130,00 com Material de Leitura, R$ 665,00 com o grupo 1, R$425,00 com
0 grupo 2 e R$ 160,00 com o grupo 3.

23. Do ponto de vista relativo, a presenca ou ndo de estudante no interior
da familia influencia a composicéo do perfil dos itens consumidos, pois o
peso do Material de Leitura passou de 0,4% a 0,6% do orcamento familiar
em 2002-2003 e de 0,3% a 0,4% em 2008-2009, o que seria de se esperar,

devido a necessidade de livros didaticos.

24. A presenca de estudante na familia eleva de modo importante a
despesa média anual familiar com Material de Leitura: quase R$ 80,00 a
mais em 2002-2003 e quase R$60,00 em 2008-2009, sendo que cerca de
metade desta diferenca deve-se de fato a compra de livros técnicos ou

didaticos (adquiridos por compra ou recebidos em doacéo).

25. Em 2002-2003, cerca de 40,66% dos domicilios adquiriram algum
Material de Leitura. Este percentual caiu para 7,47% quando se
consideram tdo somente os Livros ndo didaticos (sentido amplo — inclui
religiosos, técnicos, dicionarios). Em 2008-2009 diminui a proporcdo de
domicilios que adquiriram algum Material de Leitura: 36,16%. Por outro
lado, aumentou para 8,10% a proporcdo de domicilios que adquiriram
Livros ndo didaticos. Como esperado, para ambos as pesquisas analisadas,
a proporcdo de domicilios que adquirem Material de Leitura e em
particular Livros Nao didaticos é crescente com a renda domiciliar e com a

escolaridade da pessoa de referéncia.
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26. A evolucdo temporal dos padrdes de consumo de livros e material de
leitura em geral nédo foi uniforme para todos o0s grupos socioeconémicos.
Em 2002-2003, entre os domicilios com renda até 2 salarios minimos,
18,66% adquiriram algum Material de Leitura e 1,18% adquiriram Livros
N&o didaticos. Em 2008-2009, 18,22% destas familias compraram algum
Material de Leitura e 2,49%, Livros N&o didaticos. Em 2002-2003, entre 0s
domicilios com renda acima de 15 salarios minimos, 0s numeros
correspondentes sdo, respectivamente, 71,24% e 24,52%. Na segunda
pesquisa, ambas as propor¢des caem, indo para, respectivamente, 65,60%
e 20,23%.

27. Os dados da POF foram também analisados sob o ponto de vista da
despesa média das familias. O gasto médio anual com Revistas, por
familia, somava, em 2002-2003, a R$ 59,18 (R$ de janeiro de 2009) por
ano, ao qual pode se adicionar o gasto com Jornais, de R$24,31, enquanto
0 gasto com Livros N&o didaticos era quase quatro vezes menor, R$ 16,17.
Em 2008-2009 houve um efeito gangorra, com a queda dos gastos com
Revistas (R$ 37,69) e aumento dos gastos com Jornais (R$26,61) e Livros
N&o didaticos (R$ 19,11).

28. Estes valores, extremamente baixos, podem ser explicados pelo
elevado percentual de familias que ndo consomem qualquer Material de
Leitura, ou seja, que aumentam o denominador (base total da populacéo),

mas ndo contribuem com o numerador.

29. Observa-se que as familias sem estudantes gastam um percentual

significativamente maior com Revistas e Jornais do que as familias com
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estudantes. Concentravam 74,0% de todos os seus gastos com Material de
Leitura apenas nestes dois itens em 2002-2003, caindo para 64,5% em
2008-2009. As familias com estudantes distribuiam mais suas despesas

entre os diversos itens.

30. Mesmo assim, as familias com estudantes gastavam, em 2002-2003,
45,8% de todas as suas despesas com Material de Leitura apenas com
Revistas (33,5%) e Jornais (12,3%). Em 2008-2009, a propor¢do conjunta
nao se modifica muito, 43,2%, mas ha uma redistribui¢do entre as partes:

revistas responderam por 25,9% e jornais por 17,3%.

31. Um dado importante a ser destacado € o0 peso dos gastos com
Fotocopias nas familias com estudantes: em 2002-2003, 10,8% do total de
despesas com Material de Leitura ia para a reprografia, mais do que 0s
gastos com Livros ndo Didaticos (9,9%) ou com Livros Técnicos (7,5%),
numa outra indicacdo do papel jogado pelas copias, em provavel
substituicdo ao consumo de livros. Em 2008-2009, o quadro muda um
pouco, as familias com estudantes gastaram 10,5% do total de gastos com
Material de Leitura, apenas com fotocépias, por oposicdo a 13,0% com

Livros Nao didaticos e 12,6% com técnicos.

32. 0O peso dos gastos com o grupo 1 (TV/video/som ) decresce com a
renda em ambas as pesquisas, assim como 0s gastos com 0 grupo 2
(telefonia celular) em 2008-2009. Grosso modo, 0s demais gastos
considerados sdo crescentes como funcdo da renda, o que pode ser
explicado pela menor importancia dos grupos essenciais como Habitacdo

e Alimentacédo, a medida que aumenta a renda familiar. Gastos com 0s
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grupos 1 e 2 aumentaram de importancia no intervalo, em contrapartida,
0s gastos com o0s grupos 3 e 4, perderam importancia no orcamento

familiar.

33. As despesas como percentagem da renda para os domicilios com e sem
estudantes tém o mesmo comportamento do agregado, a ndo ser para 0s
gastos com leitura no primeiro estrato de renda, com valores levemente
maiores do que o estrato subsequente. Isto acontece muito
possivelmente pelo peso dos livros didaticos recebidos como doacéo do

governo.

34. Em ambas as pesquisas, as despesas com Jornais e Revistas, Livros ndo
Didaticos, Tecnicos e Didaticos monetarios foram, grosso modo,
crescentes com a renda, ao passo que os valores associados com Livros
Didaticos ndo monetarios e Dicionarios apresentaram o comportamento

oposto.

35. A predilecdo por Revistas e Jornais € notavel em todas as faixas de
renda, sendo seu peso sempre superior ao gasto com livros escolares. E
bom lembrar que este peso dos livros escolares considera a aquisicdo via

recebimento de doacoes.

36. Tanto em 2002-2003 quanto em 2008-2009, existem numerosas
familias que ndo compram Livros N&o didaticos no sentido amplo
(incluindo  livros  religiosos,  dicionarios ou livros  técnicos),
independentemente do nivel de instrucdo do chefe. Como ja aconteceu
com a renda, e como seria de se esperar, a percentagem dos que

consomem Livros N&o didaticos é crescente com a instrucdo do chefe.
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37. Em 2002-2003, entre os domicilios com pessoa de referéncia com
menos de 4 anos de ensino formal, 28,29% adquiriram algum Material de
Leitura e 3,64% adquiriram Livros Nao didaticos. Em 2008-2009, 26,88%
destas familias compraram algum Material de Leitura e 4,69%, Livros Nao
didaticos. Em 2002-2003, entre os domicilios com pessoa de referéncia
com nivel superior completo, 0s numeros correspondentes sao,
respectivamente, 7597% e 28,92%. Na segunda pesquisa,
semelhantemente ao observado na desagregacdo por faixas de renda,
ambas as proporcOes caem, indo para, respectivamente, 61,16% e
26,50%. Ou seja mais de 70% das familias cujo chefe tem nivel superior

nao consomem livros ndo didaticos.

38. Nas familias chefiadas por pessoas que completaram somente o
segundo grau, 86,5% ndo consumiam em 2002-2003Livros Nao didaticos.

Esta propor¢do aumentou para 90,5% em 2008-2009.

39. Falta conquistar e atrair para a leitura de Livros Ndo didaticos mais de
70 % das familias chefiadas por pessoas com nivel superior, e mais de 90%

daquelas cujo chefe possui segundo grau completo.

40. Existe um grande numero de familias que gastaram valores
significativos com equipamentos eletroeletronicos e telefonia celular e
optaram por ndo gastar nada com Livros Nao didaticos, mesmo dentre
aquelas chefiadas por pessoas que tenham cursado alguma faculdade.
Entre as duas pesquisas, nota-se uma piora da situacdo entre os estratos

mais afluentes: um aumento dos gastos com os grupos 1 e 2 e um
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aumento da proporcdo de domicilios que ndo consomem nenhum

material de leitura.

41. No periodo entre as pesquisas, a importancia do consumo de Material
de Leitura no orcamento das familias se alterou, devido também a
mudanca na propor¢do de domicilios com individuos com posse de
telefone celular que tem crescido de modo constante e significativo, mais
do que duplicando entre 2001/2009, indo de 31,2% no primeiro instante
para 78,5%. Em paralelo, cresceu também o acesso a computadores em
casa, inclusive com ligacéo a internet: 12,6% em 2001 (8,5% com acesso a
internet) para 34,7% em 2009 (27,4% com acesso), 0 que também pode
ter favorecido uma eventual substituicdo da leitura dos “livros fisicos”

pela consulta de arquivos digitais.

42. Fica entdo confirmado o crescimento da importancia relativa da
Telefonia celular tanto em nimero de aparelhos (evidéncia das PNAD)
como em sofisticacdo tecnologica. Ndo cessam de surgir inovacgdes
tecnoldgicas nesta area, desde os aparelhos com cameras fotograficas até
0 acesso a propria internet sem fio, via telefone celular.

43. O crescimento do lazer dentro de casa pode ser parcialmente explicado
pela disseminacdo dos microcomputadores de uso pessoal entre todas as
camadas de renda, bem como a ampliacdo do acesso a Internet em banda

larga, como confirmado pelos dados das PNAD e da ultima POF.

44. A maior parte das aquisicoes dos itens de material de leitura que ndo
livros, permanece sendo realizada a vista: 92,0% dos valores gastos com

Jornais, 85,7% dos gastos com Revistas, 97,8% das Fotocépias e 78,9% das
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Apostilas sdo compras a vista. Ja para o grupamento dos Livros, apenas
58% do valor total foi adquirido por compra monetaria a vista em 2008-
2009, com valor bem semelhante em 2002-2003, 57%.

45. Os livros didaticos, como esperado, continuam em 2008-2009 a
apresentar uma grande parcela de doacdes (24,7% do valor total),
anteriormente definidas como aquisicdes ndo monetarias. Esta proporcao

cresceu, pois em 2002-2003 correspondia a 15,8%.

46. Em 2008-2009, permanece grande a importancia do crediario, que
representa parcela significativa das compras: 21,6% do valor total gasto
com livros sé@o compras a prazo. Isso também ocorre para 59,1% do valor
gasto com dicionarios, 27,6% dos gastos com livros técnicos, 24,6% das
despesas com livros didaticos, 14,6% dos gastos com livros ndo didaticos e

12,6% dos gastos com livros religiosos.

47. As compras com cartdo de crédito (apuradas pela primeira vez na POF
2008-2009) representaram, 10,7% do total das compras dos livros ndo
didaticos, e 6,3% do total gasto com livros em geral. E preciso lembrar que
a abrangéncia da POF é nacional, cobrindo todos os estados e regides do
pais, inclusive as areas rurais, o que explica a ainda pequena participacao

das compras via cartdo de crédito.

48. A analise dos resultados da 4a. Pesquisa de Orcamentos Familiares,
cujos dados foram coletados entre 2002 e 2003, revelou um dado que era
de dificil reconhecimento: apesar das alegadas influéncias da baixa renda
e escolaridade da populacédo brasileira, tradicionalmente utilizadas como

justificativa para o pequeno consumo de livros no Brasil, estes fatores ndo
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bastam para, por si sO, explicarem porque familias com renda familiar e
escolaridade elevada ndo consomem livros. A pesquisa de 2008-2009
corrobora estes achados. Existia a possibilidade de que com o aumento da
renda media brasileira houvesse uma canalizacdo de parte desta renda
para 0 consumo de material de leitura.

49. Tal néo se verificou: os gastos totais estimados com material de leitura
em 2008-2009 somam 7,45 bilhdes de reais de 2009, valor quase 4%
abaixo dos 7,75 bilhdes (ja corrigidos para a mesma moeda) de 2002-
2003. Os gastos com os livros propriamente ditos cresceram levemente,
de 2,84 bilhdes de Reais corrigidos em 2002-2003 para 2,98 bilhdes de
Reais.

50. Quando se consideram os gastos por familia, a situacdo € um pouco
pior ja que houve um aumento na populacdo e no numero de familias
nestes 6 anos. A renda familiar cresceu, em termos reais, 4,4% no
intervalo. Por outro lado, houve queda no valor médio anual despendido
por familia com material de leitura como um todo e livros em particular:
respectivamente 19,4% e 12,3%.

51. Por outro lado, a venda de livros didaticos aumentou sua participacao
em instituicbes de ensino (de 21,1% a 46,9%), sinalizando que editoras ou
seus representantes estariam comercializando diretamente nestes locais.

52. O local preferencial para a venda de livros ndo didaticos continua sendo
cada vez mais a livraria, cuja participacdo cresceu de 66,1 para 73,6%.
Vendas de livros ndo didaticos pela internet (incluidas na rubrica venda a

distancia) passaram de 1,2% do valor comercializado em 2002-2003 para
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5,6% em 2008-2009. Entretanto, verificou-se uma queda na participacao
das vendas realizadas porta a porta (rubrica vendedor ambulante) que
diminui sua participacao de 15,0 para 8,5%.

53. O livro técnico apresentou um aumento significativo (ainda que
possivelmente devido a inclusdo de outros livros didaticos na categoria
fechada) no periodo. O locus preferencial é ainda a livraria (com 65,2% em
2008-2009, um pouco abaixo dos 68,7% em 2002-2003), seguido de
vendas em estabelecimento de ensino e de porta a porta. Nota-se
também um crescimento das vendas a distéancia para este tipo de
produto.

54. 0O gasto familiar com o consumo de certos tipos de bens de introducdo
recente, como a Telefonia celular, supera o gasto com todas as atividades
de Lazer fora de casa, e também com o conjunto de itens ligados a Leitura.
Esta situacdo que ja se notava em 2002-2003 fica mais exacerbada em
2008-2009: os gastos com telefonia celular crescem 65,4%, enquanto o
lazer dentro de casa cresce 17,8% e o lazer fora de casa cai 11,7% e o
material de leitura, 19,4%.

55. Do ponto de vista objetivo, continuam existindo parcelas importantes
da populacdo que poderiam se transformar em consumidoras de livros,
por possuirem renda e/ou escolaridade compativeis e por ja lerem outros
tipos de Material de Leitura, nomeadamente Jornais e Revistas. Uma
possibilidade um pouco mais remota € de cooptar a populacdo que ndo

consome, presentemente, nenhum material de leitura.
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56. A melhoria na distribuicdo de renda e nos niveis de escolaridade da
populacdo, verificada nos anos recentes, ndo garantiu um aumento no
consumo de livros, uma vez que a folga nos orcamentos familiares foi,
aparentemente, canalizada para o consumo de outros bens e servigos, de

desfrute mais facil e maior apelo comercial.

57. Apenas o0 acompanhamento da modificacdo dos padrdes de consumo
das familias brasileiras ao longo do tempo, através da analise de futuras
pesquisas de Orcamento Familiar, ainda que sirva para monitorar a
situacdo ndo direciona as mudancas. Estas informacdes sdo porém
Importantes para fomentar uma reflexdo e quica nortear uma série de

acdes em prol de um aumento no publico leitor.

22



A populacao brasileira: dados gerais de Renda e
Escolaridade das Familias
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DISTRIBUICAO DAS FAMILIAS SEGUNDO FAIXA DE RENDA FAMILIAR - BRASIL -
2002/03
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E importante notar que no periodo houve um aumento tanto na renda média da
populagdo (aumento de 4,6% nos seis anos entre as pesquisas) ....

24




DISTRIBUICAD DAS DESPESAS DE CONSUMO MONETARIAS E NAO
MOMNETARIAS - MEDIA MENSAL FAMILIAR POR TIPO DE DESPESA - BRASIL -
2002/2003

DISTRIBUICAQ DAS DESPESAS DE CONSUMO MONETARIAS E NAD
MOMETARIAS - MEDIA MENSAL FAMILIAR POR TIPO DE DESPESA - BRASIL -
2008/2009

N&o houve grandes mudancgas nos consumos agregados nestes 6 anos.

Outra maneira de abordar os gastos das familias € estudar o peso dos gastos
com determinado grupo de itens como percentual da renda familiar total: em
2002-2003 (2008-2009) os gastos com habitacéo representam 29,3% ( 29,2%) do
orcamento familiar total, a alimentacdo pesa 16,9 % (16,1%), os combustiveis
3,2% (3,0%) do total de despesas, enquanto
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DISTR IBUICAO DA ESCOLARIDAD EDA PESSOADE REFER ENCIADA FAMILIAPOR
FAXADERENDADOMICILIAR - BR ASIL-2002/03
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DISTRIBUICAO DA ESCOLARIDADE DA PESSOA DE REFERENCIA DA FAMILIA POR
FAIXA DE RENDA DOMICILIAR - BRASIL - 2008/09
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Melhora também a escolaridade para cada faixa de renda
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Diminui a renda como fungéo da escolaridade, pelo menos nas faixas mais altas.
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Tabela 1 - Frequéncia a escola, categorias originais e recodificadas — POF 2002-

2003

Categorias originais Frequénda Frequéncia  Categorias | Frequéncia Frequéncia
absoluta relativa recodificadas absoluta  relativa

(%0 (%0)

Privada 12 .108.451 6,9

Publica 47 915.986 27,2=requenta 60024437

Ja frequentou 90.197.779 51,3

nunca frequentou 25197.390 14,3

£m informaco 426.357 0,2\do frequenta 115821527 65,9

Total 175 845.964 100,0T otal 175845964 100,0

OBS Adltima linha (Total)ref ere-se ao nlimero de pessoas paraas quas é possivel inferirinformagdes a
partir daPOF, dita Amostra Expandida.
Fonte: IBGE, miaodados da POF 2002-2003

Tabela 2 - Frequéncia a creche ou escala, categorias originais e recodificadas -

PO F 2008-2009

Categorias originais Frequéncia Frequéncial Categorias Frequéncia Frequéncia

absoluta relativa recodificadas absoluta relativa
(%) 0%

Sim, Rede Particular 12 947.539 630 Frequenta 50 740,649 31,36
Sim, Rede Piblia 46.793.110 2456
N80, mas ja Frequentou 111.816.581 5869 N frequenta 130 778.649 68,64
Nunca Frequentou 18.962.068 995
Total 190.519.298 100,0 Total 190.519.298 100,0

OBS Adltima linha (Total)ref ere-se ao nimero de pessoas paraas quak é possivel inferirinformagdes a

partir daPOF, dita Amostra Expandida.
Fonte: IBGE, miaodados da POF 2008-2009.

Diminui a propor¢do de domicilios com estudantes. Parte deste fendmeno esta
ligado a diminuicdo de repeténcia e a queda na fecundidade.
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Grupos de despesa para comparacao
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Foram considerados trés outros grupos de despesas, aléem do

objeto do estudo:

» 1-lazer dentro de casa, incluindo aparelhos, manutencéo
e compra ou aluguel de conteudo (fitas, discos, CDs,
softwares, jogos, etc) de televisdo, som, video, dvd,
informatica, jogos eletrénicos, etc; grupo

» 2 -Telefonia Celular (compra e manutencao de aparelhos,
assinatura, cartoes);

» 3-Lazer forade casa (excluindo idas arestaurantes e
viagens); e

» 4 -Material de Leitura: todos os itens de Jornais, Revistas,
Fotocopias, Apostilas, Bibliotecas, Livros Religiosos, Livros
ndo didaticos, Didaticos e Técnicos, assim como Dicionarios.
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VAL ORES ANUAIS TOTAIS DEDESPESAS MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR GRUPOS DE
ITENS SELECIONADOS (BIL HOES DE R EAIS D E JAN EIRO DE 20 09) - POF 2002/03 (HACHURADO) E

PO F2008/09
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O principal grupo de despesas foi o grupo 1 que somou R$27,34 bilhdes (ja
atualizados para janeiro de 2009) em 2002-2003, crescendo 40,4% no periodo,
passando a R$ 38,39 bilh6es em 2008-2009. O segundo grupo de despesas em
importancia, mas o0 que apresentou 0 maior crescimento, 97,2%, foi o grupo 2
com um total R$12,48 bilh6es em 2002-2003 e R$24,61 em 2008-2009. Os
dispéndios com opcdes de Lazer fora de casa (Grupo 3) passaram de R$8,71
bilhdes para R$9,17 bilhdes, apresentando um crescimento de 5,3%. Por outro
lado, os gastos com Material de Leitura cairam 3,9% (diferenca estatisticamente
nao significativa considerando-se as amostras), passando de R$7,75 bilhdes em

2002-2003 a R$7,45 bilhdes em 2008-2009.
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Distribuicdo das despesas com itens de Material de Leitura em
numero de ocorréncias e valores monetarios gastos — POF
2002-2003 e 2008-2009 (%)

ANO 2002-2003 2008-2009

ITEM Numero Valor Numero Valor
JORNAL 11,0 15,2 149 20,7
REVISTA 14,5 37,1 11,1 29,3
FOTOCOPIA 39,0 9,7 439 8,8
APOSTILA 1,9 1,2 2,1 1,2
BIBLIOTECA 0,0 0,0 0,0 0,0
OUTROS PRODUTOS 66,4 63,2 720 60,0
LIVRO RELIGIOSO 0,1 0,1 0,4 0,6
LIVRO NAO DIDATICO 7,1 10,1 77 148
LIVRO DIDATICO 21,1 19,6 126 13,1
DICIONARIO 0,3 0,1 0,2 0,1
LIVRO TECNICO 4.8 6,8 70 113
LIVROS 33,6 36,8 280 40,0

OBS: 1) “Numero” refere-se aototal de ocorréncias registradas na POF, e “Valor” a despesa monetéria e
ndo monetéria.

2) A soma de cada coluna equivale a 100%, ou seja, ao total de ocorréncias ( eventos) e ao total de
despesas gastas (valor) com todos os itens que compdem a categoria Material de Leitura.

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003 e 2008-2009

O principal item de Leitura consumido pelas familias brasileiras, em todas as
faixas de renda e para todos os niveis de escolaridade da pessoa de referéncia
do domicilio, € o grupo composto pelas Revistas e Jornais, que representaram
respectivamente 37,1% e 15,2 % do total dos valores despendidos com material
de leitura em 2002-2003. Em 2008-2009 estes percentuais passaram,
respectivamente, para 29,3% e 20,7%. Como pode ser observado, houve um
aumento relativo na importancia de jornais e uma queda na importancia de
revistas, mas em ambas as pesquisas estes dois itens sdo responsaveis por mais
de metade dos gastos com material de leitura.

O valor gasto com Livros Didaticos (adquiridos de forma monetaria e nao
monetaria) e Técnicos representou 26,5% em 2002-2003 e 24,5% em 2008-2009
do total, ou seja, praticamente 1/4 do gasto com Leitura vai para Livros
escolares, de todos os niveis. Nao é possivel a comparacao de livros didaticos em
separado de técnicos, pois houve uma mudanca nas categorias coletadas. Na
ultima POF, livros e revistas tecnicas foram agregadas com outros livros
didaticos. Com relacéo aos livros didaticos poderiam estar agrupado num quadro

separado.
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POF 2002-2003 POF2002-2003

POF 20082009 em

Valores anuais das aquisigdes das familias com itens (recodificados) de Material de
Leitura (milhdes de Reais de janeiro) - POF 2002-2003 e 2008-09

Variag&o red

Fonte: IBGE, microdadosda POF2002-2003 e da POF2008-2009
Nota: * Diferenca ndo significativa estatisticamente

em R$de janeiro em R$ dejaneiro| RS$ de janeiro de 2002-2003 a

de 2003 de 2009 2009 2008-2009 (%)
JORNAL 832,7 1179,7 15440 30,9
REVISTA 2027,5 28725 21790 24,1
FOTOCOPIA* 530,8 751,64 6569 -12,6
APOSTILA* 65,5 92.8 866 6,7
BIBLIOTECA* 1,0 1.4 02 85,7
OUTROS PRODUTOS * 34574 4898,0 44667 8,8
LIVRO RELIGIOSO 6,2 8,9 469 433,0
LIVRO NAO DIDATICO 553,7 776,7 11049 42,3
LIVRO DIDATICO 1074,1 1521, 9785 -35,7
DICIONARIO* 5.8 8.7 64 22,0
LIVRO TECNICO 374,5 530,64 8434 59,0
LIVROS* 2014,3 2845,9 29802 47
TOTAL* 5471,7 77439 74469 3,8

Em 2002-2003, o percentual gasto pelas familias com Livros ndo didaticos
(10,1%) foi praticamente igual ao gasto com Fotocoépias (9,7%). JA em 2008-2009,
estes percentuais foram, respectivamente, 14,8% e 8,8%. Em termos de valores

anuais totais, em 2002-2003, os gastos com livros ndo didaticos somaram R

O total gasto com o subgrupo composto por livros de todos os tipos (Didaticos,
N&o didaticos, Religiosos, Técnicos, Dicionarios) foi, no periodo 2002-2003,
equivalente a pouco mais de um terco — R$2,8 bilhdes - do total gasto com
material de leitura (R$7,7 bilhdes), inclusive com os outros itens de que nao
livros (Revistas, Jornais, Fotocopias, e Apostilas). Em 2008-2009 o peso relativo
dos livros no material de leitura aumenta, passando a representar 40%. $776,6
milhdes (de janeiro de 2009) e com fotocopias, R$751,16. Em 2008-2009, os

valores correspondentes foram R$1104,9 e R$656,9 milhdes.
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O local de compra
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DISTRIBUICAD DO LOCAL DE AQUISICAD - REVISTAS - EVENTOS E VALOR -
2008/2009

As Bancas de Jornais continuam sendo o local privilegiado para a aquisi¢cdo de
Revistas (mais de 80% das vendas, em numero de ocorréncias em 2002-2003,
caindo para 54% em 2008-2009, com a diferenca indo quase toda para editoras,
muito possivelmente assinaturas).
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2008/2009
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e Jornais (respectivamente 50% e 75% das vendas nos dois pontos).



DISTRIBUIGAC DO LOCAL DE AQUISIGAT - LIVRO RELIGID'S0 - EVENTOS E VALOR
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DISTRIBUICAQ DO LOCAL DE AQUISICAO - LIVROS RELIGIOSOS - EVENTOS E
VALOR - 2008/2009

Em 2002-2003, os vendedores porta-a-porta canalizavam 45% do valor envolvido
na venda de Livros Religiosos, seguidos pelas Livrarias com 27% e pelas igrejas
com um pouco mais de 10%. Ja em 2008-2009, os valores foram,
respectivamente, 23%, 12% e 40%, mostrando uma modificacdo na estrutura de
venda/distribuicdo do livro religioso. O povo do porta-a-porta tem de avaliar
esta parte e ver o destaque
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DI 5T RIBUIGA O DO LOCAL DE AQUISICAD - UIVRO NAC DIDATICO - EVENTOS E VALOR
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DISTRIBUICAD DO LOCAL DE AQUISICAD - LIVROS NAQ DIDATICOS -
EVENTOS E VALOR - 2008/2009

As Livrarias permanecem o canal preferencial para compra de Livros N&o
didaticos (66% em 2002-2003 e 74% em 2008-2009), a venda porta-a-porta vindo
em segundo lugar (respectivamente 15% e 8% nos dois anos). As papelarias que
ocupavam o terceiro lugar em 2002-2003, (respectivamente 6% para 3%), foram
deslocadas pelas vendas a distancia (respectivamente 1% e 6%).
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DISTRIBUICAD DO LOCAL DE AQUISICAO - FOTOCOPIA - EVENTOS E VRLOR
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DISTRIBUICAQ DO LOCAL DE AQUISICAD FOTOCAPIAS - EVENTOS E VALOR

- 2008/2009

Em relacdo as Fotocopias, constatou-se que, embora em 2002-2003 a maior parte das
mesmas tivesse sido adquirida em copiadoras e papelarias, 20% do total do valor
gasto com copias foi realizado no interior de estabelecimentos de ensino. A situacdo é
um pouco diferente em 2008-2009: copiadoras e papelarias aumentaram sua
participacdo para 78% e os estabelecimentos de ensino cairam para 14%.

Com Fotocopias, que superavam de longe os gastos com Livros Técnicos, eram
consistentemente maiores (independentemente da desagregacéo adotada, seja por
renda familiar seja por escolaridade da pessoa de referéncia) nos domicilios com
estudantes, indicando que muito possivelmente pelo menos parte destas fotocopias
substituiam livros que seriam comprados. A maior evidéncia desta pratica foi o fato
de que 20% das despesas com fotocdpias aconteciam em estabelecimentos de ensino.
Em 2008-2009 a situacdo se mostrou bem melhor: o gasto com fotocopias caiu 12,6%
e somente 14% destes gastos ocorrem em instituicdes de ensino. Muito
possivelmente esta queda foi fruto de a¢bes antipirataria levadas a cabo por varias
entidades no periodo, principalmente em institui¢ées de ensino.
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DISTRIBUICAOQ DO LOCAL DE AQUISICAD - LIV ROS DIDATICOS NAD
MONETARIOS - EVENTOS E VALOR - 2008/ 2009

No que diz respeito aos Livros Didaticos adquiridos por compra (adquiridos a
vista ou a prazo), em 2002-2003, as livrarias concentravam cerca de 60% do total
de vendas, os estabelecimentos de ensino vindo em segundo lugar, com 21%, e
as papelarias em terceiro (10%). Em 2008-2009, as livrarias venderam somente
47% do total de livros didaticos, 39% dos gastos totais tendo ocorrido no interior
de estabelecimentos de ensino. Apenas 7% das vendas de didaticos aconteceram
em papelarias, segundo os dados coletados na 52. POF, ficando 3% com o0s
vendedores porta-a-porta.
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DISTRIBUIGAD DO LOCAL DE AQUISICAO - LIVRO DIDATICO MONETARIO - EVENTOS E VALOR
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Ja em relacdo aos Livros Didaticos adquiridos de modo ndo monetario, em
ambos 0s anos quase 90% dos eventos ocorreram nos estabelecimentos de
ensino ou em orgao publico.
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DISTRIBUIGAD DO LOCAL DE AQUISIGAD - ICIONARIO - EVENTOS E VALOR
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Mais da metade do valor gasto com dicionarios e enciclopédias (55%)
correspondeu, em 2002-2003, a vendas efetuadas por vendedores porta-a-porta.
A importancia relativa do porta-a-porta para este tipo de item aumento no
periodo, correspondendo a 84%.
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DI 5TRIBUIGAC DO LOCAL DE AQUISICAC - LIVRIO TECNICD - EVENTOS E VALOR
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DISTRIBUICAO DO LOCAL DE AQUISICAD - LIVROS TECNICOS - EVENTOS E
VALOR - 2008/2009

As livrarias constituiram o canal de venda preferencial de Livros Técnicos, com
guase 70% do valor total gasto em 2002-2003 e 65% em 2008-2009. Com
participacdes bem menores, mas crescentes, apareceram a venda a distancia (de
1 para 5%) e o porta-a-porta (de 3,8% para 5,8%). Vendas em estabelecimentos
de ensino permaneceram estaveis no periodo, no entorno de 14%.
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DESPESAS MONETARIAS E NAO MONETARIAS POR GRUPO DE ITENS SELECION ADO SCO MO
PERCENTAGEMDA RENDA FAMILIAR - POF 2 002/03 H ACH URADO) E POF 2008/09

LAZERDENTRO DE CASA TELEFONIACELULAR LAZER FORADE CASA MATERIALDE LEIT URA

Do ponto de vista relativo, em relacdo ao orcamento familiar total, os gastos
agregados em 2002-2003 no Grupo 1 representavam 1,8% e 2,0% em 2008-2009,
Telefonia equivale a 0,8% (1,3% em 2008-2009), Lazer fora de casa a 0,6% (0,5%
em 2008-2009) e Material de Leitura 0,5% (0,4% em 2008-2009) do total. Houve
um aumento na importancia relativa dos itens dos grupos 1 e 2 e uma queda

para o grupos 3 e Material de leitura.
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VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR
GRUPOS DEITENS SELECIONADOS (REAIS DE JANEIRO DE 2009) - POF 2002/03 (HACHURADO) E
POF 2008/09
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LAZER DENTRO DE CASA TELEFONIA CELULAR LAZER FORA DE CASA MATERIAL DE LEITURA

O valor médio anual gasto por familia com a compra de todos os tipos de
Material de Leitura era, em 2002-2003, de pouco menos de R$ 160,00 (moeda de
janeiro de 2009), enquanto o gasto com os equipamentos do Grupo 1 (TV/video,
etc) era de R$ 563,38; as despesas anuais com Telefonia Celular estavam quase
em R$ 260,00, e com Lazer fora de casa em torno de 180,00 Reais. Seis anos
depois os valores passaram para R$ 130,00 com Material de Leitura, R$ 665,00
com o grupo 1, R$425,00 com o grupo 2 e R$ 160,00 com o grupo 3.
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VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR
GRUPOS DE ITENS SELECIONADOS (% DA RENDA FAMILIAR) SEGUNDO PRESENCA DE
ESTUDANTES NO DOMICILIO - POF 2002/2003
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VALORES ANUAIS POR FAMILIA DE D

URA

ESTUDANTES NODOMICILIO - POF 2008/2009

ESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) POR
GRUPOS DE ITENS SELECIONADOS (% DA RENDA FAMILIAR) SEGUNDO PRESENGA DE

B

LAZER DENTRO DE CASA TELEFONIACELULAR

LAZER FORA DE CASA

MATERIAL DE LEITURA

Do ponto de vista relativo, a presenca ou ndo de estudante no interior da familia
influencia a composicao do perfil dos itens consumidos, pois o peso do Material
de Leitura passou de 0,4% a 0,6% do orcamento familiar em 2002-2003 e de 0,3%
a 0,4% em 2008-2009, o que seria de se esperar, devido a necessidade de livros

didaticos.
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ESTUDANTES NODOMICILIO - POF 2008/2009

LAZER DENTRO DE CASA

TELEFONIACELULAR LAZER FORA DE CASA MATERIAL DE LEITURA

A presenca de estudante na familia eleva de modo importante a despesa média

anual familiar com Material de Leitura: quase R$ 80,00 a mais em 2002-2003 e
guase R$60,00 em 2008-2009, sendo que cerca de metade desta diferenca deve-
se de fato a compra de livros técnicos ou didaticos (adquiridos por compra ou

recebidos em doacéao).
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Porcentagem de familias que compram Livros ndo didaticos em sentido amplo e
que adquirem algum Material de Leitura (inclusive por doacao) segundo faixa de
renda familiar — POF 2002-2003 e POF 2008-2009 (%6)

2002-2003 2008-2009

COMPRAM ADQUIREM COMPRAM ADQUIREM

LIVROS NAO MATERIAL DE LIVROS NAO MATERIAL DE
Faixa de renda familiar DIDATICOS LEITURA DIDATICOS LEITURA
<R$ 574,19 1,18 18,66 2,49 18,22
R$ 574,19 >= e <R$ 1.435,47 2,65 30,23 3,64 24,57
R$ 1.435,47>= e <R$ 2.870,94 6,62 45,56 7,36 36,41
R$ 2.870,94>= e <R$ 4.306,42 11,98 57,06 12,54 48,45
>= R$ 4.306,42 24,52 71,24 20,23 65,60
Total 7,47 40,66 8,10 36,16

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003 e POF 2008-2009

Em 2002-2003, cerca de 40,66% dos domicilios adquiriram algum Material de
Leitura. Este percentual caiu para 7,47% quando se consideram tdo somente 0s
Livros ndo didaticos (sentido amplo — inclui religiosos, técnicos, dicionarios). Em
2008-2009 diminui a proporcéo de domicilios que adquiriram algum Material de
Leitura: 36,16%. Por outro lado, aumentou para 8,10% a propor¢ao de domicilios
que adquiriram Livros ndo didaticos. Como esperado, para ambos as pesquisas
analisadas, a proporcdo de domicilios que adquirem Material de Leitura e em
particular Livros Nao didaticos é crescente com a renda domiciliar e com a
escolaridade da pessoa de referéncia.

A evolucao temporal dos padrdes de consumo de livros e material de leitura em
geral ndo foi uniforme para todos os grupos socioecondémicos. Em 2002-2003,
entre os domicilios com renda até 2 salarios minimos, 18,66% adquiriram algum
Material de Leitura e 1,18% adquiriram Livros Ndo didaticos. Em 2008-2009,
18,22% destas familias compraram algum Material de Leitura e 2,49%, Livros
N&o didaticos. Em 2002-2003, entre os domicilios com renda acima de 15
salarios minimos, 0s nimeros correspondentes sao, respectivamente, 71,24% e
24,52%. Na segunda pesquisa, ambas as proporcdes caem, indo para,

respectivamente, 65,60% e 20,23%.
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Valores anuais e variacdo real das aquisicbes médias das familias com itens
(recodificados) de Material de Leitura - POF 2002-2003 e 2008-09

POF 2002-2003 |POF 2002-2003| POF 2008-2009 | Variacéo real
em R$ de janeiro| emR$de |em R$ de janeiro|entre 2002-2003 e

de 2003 janeiro de 2009 de 2009 2008-2009 (%)
JORNAL 17,16 24,31 26,71 +9,87%
REVISTA 41,77, 59,18 37,69 - 36,31%
FOTOCOPIA* 10,94 15,50 11,36 - 26,71%
APOSTILA* 1,35 1,91 1,50 - 21,46%
BIBLIOTECA* 0,02 0,03 0,00
OUTROS PRODUTOS* 71,24 100,93 77,26 - 23,45%
LIVRO RELIGIOSO 0,12 0,18 0,81 + 350 %
LIVRO NAO DIDATICO 11,41 16,17, 19,11] +18,18%
LIVRO DIDATICO 22,13 25,04 16,93 - 32,39%
DICIONARIO* 0,12 0,18 0,11 - 38,98 %
LIVRO TECNICO 7,72 10,94 14,59 + 33,36%
LIVROS* 41,5 52,51 51,55 -1,83%
TOTAL 112,741 159,74 128,81 -19,31%

Nota: * estatisticamente ndo significativo
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003 e da POF 2008-2009

Os dados da POF foram também analisados sob o ponto de vista da despesa
meédia das familias. O gasto medio anual com Revistas, por familia, somava, em
2002-2003, a R$ 59,18 (R$ de janeiro de 2009) por ano, ao qual pode se adicionar
0 gasto com Jornais, de R$24,31, enquanto o gasto com Livros Nao didaticos era
guase quatro vezes menor, R$ 16,17. Em 2008-2009 houve um efeito gangorra,
com a gueda dos gastos com Revistas (R$ 37,69) e aumento dos gastos com
Jornais (R$26,61) e Livros Nao didaticos (R$ 19,11).

Estes valores, extremamente baixos, podem ser explicados pelo elevado
percentual de familias que ndo consomem qualquer Material de Leitura, ou seja,
gue aumentam o denominador (base total da populacdo), mas ndo contribuem
com o numerador.
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Porcentagem de familias que compram livros ndo didaticos em sentido amplo e
que adquirem algum Material de Leitura (inclusive por doag&o) segundo
escolaridade da pessoa de referéncia — POF 2002-2003 e POF 2008-2009 (%)

‘ 2002-2003 2008-2009
COI\/IPRAM ADQUIREM COMPRAM ADQUIREM

Escolaridade da pessoa de LIVROS NAO MATERIAL DE |LIVROSNAO |MATERIAL DE
referéncia DIDATICOS LEITURA DIDATICOS LEITURA

Sem Instrucio 3,64 28,29 4,69 26,88
Antigo Primério 4,12 36,47 4,67 30,14
Fundamental Completo 6,98 45,61 6,02 36,36
Segundo Grau Completo 13,53 56,79 9,44 43,11
Superior Completo 28,92 75,97 26,50 61,16
Total 7,47 40,66 8,10 36,16

Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003 e POF 2008-2009

Tanto em 2002-2003 quanto em 2008-2009, existem numerosas familias que néo
compram Livros Nao didaticos no sentido amplo (incluindo livros religiosos,
dicionarios ou livros técnicos), independentemente do nivel de instru¢do do
chefe. Como ja aconteceu com a renda, e como seria de se esperar, a
percentagem dos que consomem Livros Nao didaticos € crescente com a
instrucdo do chefe.

Em 2002-2003, entre os domicilios com pessoa de referéncia com menos de 4
anos de ensino formal, 28,29% adquiriram algum Material de Leitura e 3,64%
adquiriram Livros Nao didaticos. Em 2008-2009, 26,88% destas familias
compraram algum Material de Leitura e 4,69%, Livros Nao didaticos. Em 2002-
2003, entre os domicilios com pessoa de referéncia com nivel superior completo,
0S numeros correspondentes sdo, respectivamente, 75,97% e 28,92%. Na

segunda pesquisa, semelhantemente ao observado na desagregacdo por faixas
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de renda, ambas as proporcbes caem, indo para, respectivamente, 61,16% e
26,50%. Ou seja mais de 70% das familias cujo chefe tem nivel superior nao
consomem livros néo didaticos.

Nas familias chefiadas por pessoas que completaram somente o segundo grau,
86,5% ndo consumiam em 2002-2003Livros N&o didaticos. Esta proporcéo
aumentou para 90,5% em 2008-2009.

Falta conquistar e atrair para a leitura de Livros Nao didaticos mais de 70 % das
familias chefiadas por pessoas com nivel superior, e mais de 90% daquelas cujo
chefe possui segundo grau completo.

Existe um grande numero de familias que gastaram valores significativos com
equipamentos eletroeletronicos e telefonia celular e optaram por ndo gastar
nada com Livros Nao didaticos, mesmo dentre aquelas chefiadas por pessoas
qgue tenham cursado alguma faculdade. Entre as duas pesquisas, nota-se uma
piora da situacdo entre os estratos mais afluentes: um aumento dos gastos com
0s grupos 1 e 2 e um aumento da propor¢do de domicilios que ndo consomem
nenhum material de leitura.
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PERCENTUAL DE DOMICILIOS QUE ADQUIREM ALGUM MATERIAL DE
LEITURA SEGUNDO ESCOLARIDADE DA PESSOA DE REFERENCIA DO
DOMICILIO - 2002/03 E 2008/09
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Observa-se que as familias sem estudantes gastam um percentual
significativamente maior com Revistas e Jornais do que as familias com
estudantes. Concentravam 74,0% de todos os seus gastos com Material de
Leitura apenas nestes dois itens em 2002-2003, caindo para 64,5% em 2008-
2009. As familias com estudantes distribuiam mais suas despesas entre 0s
diversos itens.

Mesmo assim, as familias com estudantes gastavam, em 2002-2003, 45,8% de
todas as suas despesas com Material de Leitura apenas com Revistas (33,5%) e
Jornais (12,3%). Em 2008-2009, a proporc¢édo conjunta ndo se modifica muito,
43,2%, mas h& uma redistribuicdo entre as partes: revistas responderam por
25,9% e jornais por 17,3%.

Um dado importante a ser destacado € o peso dos gastos com Fotocopias nas
familias com estudantes: em 2002-2003, 10,8% do total de despesas com
Material de Leitura ia para a reprografia, mais do que os gastos com Livros nao
Didaticos (9,9%) ou com Livros Técnicos (7,5%), numa outra indica¢do do papel
jogado pelas copias, em provavel substituicdo ao consumo de livros. Em 2008-
2009, o quadro muda um pouco, as familias com estudantes gastaram 10,5% do
total de gastos com Material de Leitura, apenas com fotocopias, por oposicao a
13,0% com Livros Nao didaticos e 12,6% com técnicos.
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DESPESA SMONETARIA SE NAO MONETARIASPOR GRUPODE ITENS
SELECIONAD OS MO PERCENTAGEM DA REN DA FA MILIAR SEGUND OF AIXA DE
RENDA - POF 2002/2003
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DESPESAS MONETARIAS E NAO MONETARIAS POR GRUPO DE ITENS
SELECIONADOS COMO PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO FAIXA DE
RENDA - POF 2008/2009

O peso dos gastos com o grupo 1 (TV/video/som ) decresce com a renda em
ambas as pesquisas, assim como 0s gastos com o grupo 2 (telefonia celular) em
2008-2009. Grosso modo, os demais gastos considerados sdo crescentes como
funcdo da renda, o que pode ser explicado pela menor importéncia dos grupos
essenciais como Habitacdo e Alimentacdo, a medida que aumenta a renda
familiar. Gastos com o0s grupos 1 e 2 aumentaram de importancia no intervalo,
em contrapartida, os gastos com os grupos 3 e 4, perderam importancia no
orcamento familiar.
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DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE MATERIAL DE
LEITURA COMO PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO FAIXA DE RENDA
- POF 2002/2003

DESPESAS (MONETARIAS E NAO MONETARIAS) COM ITENS DE MATERIAL DE
LEITURA COMO PERCENTAGEM DA RENDA FAMILIAR SEGUNDO FAIXA DE RENDA
- POF 2008/2009
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Em ambas as pesquisas, as despesas com Jornais e Revistas, Livros ndo Didaticos,
Técnicos e Didaticos monetarios foram, grosso modo, crescentes com a renda,
ao passo que os valores associados com Livros Didaticos ndo monetarios e
Dicionérios apresentaram o comportamento oposto.

Em ambas as pesquisas, as despesas com Jornais e Revistas, Livros ndo Didaticos,
Técnicos e Didaticos monetarios foram, grosso modo, crescentes com a renda,
ao passo que os valores associados com Livros Didaticos ndo monetarios e
Dicionérios apresentaram o comportamento oposto.

A predilecéo por Revistas e Jornais é notavel em todas as faixas de renda, sendo
seu peso sempre superior ao gasto com livros escolares. E bom lembrar que este
peso dos livros escolares considera a aquisi¢cao via recebimento de doagdes.

55



PROPORGAODEDOMICILIOS COM PELO MENOS UM TELEFONECELULAR-BRASIL - 2001/2009
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No periodo entre as pesquisas, a importancia do consumo de Material de Leitura
no or¢camento das familias se alterou, devido também a mudanca na proporc¢ao
de domicilios com individuos com posse de telefone celular que tem crescido de
modo constante e significativo, mais do que duplicando entre 2001/2009, indo
de 31,2% no primeiro instante para 78,5%. Em paralelo, cresceu também o
acesso a computadores em casa, inclusive com ligacdo a internet: 12,6% em 2001
(8,5% com acesso a internet) para 34,7% em 2009 (27,4% com acesso), 0 que
também pode ter favorecido uma eventual substituicdo da leitura dos “livros
fisicos” pela consulta de arquivos digitais.

Fica entdo confirmado o crescimento da importancia relativa da Telefonia celular
tanto em numero de aparelhos (evidéncia das PNAD) como em sofisticacao
tecnoldgica. Nao cessam de surgir inovagdes tecnoldgicas nesta area, desde o0s
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aparelhos com cameras fotograficas até o acesso a propria internet sem fio, via
telefone celular.

O crescimento do lazer dentro de casa pode ser parcialmente explicado pela
disseminacdo dos microcomputadores de uso pessoal entre todas as camadas de
renda, bem como a ampliacdo do acesso a Internet em banda larga, como
confirmado pelos dados das PNAD e da ultima POF.

Lista de formas de aquisicdo recodificadas e distribuicdo em eventos e valores,
apenas para Material de Leitura — POF 2002-2003 e 2008-2009

Formas de aquisicao 2002-2003 2008-2009

Eventos Valores Eventos Valores
Monetaria a vista 83% 77% 85% 81%
Cartdo de crédito a vista* -- -- 1% 4%
Monetaria a prazo 7% 17% 6%, 13%
Por Doagéo 5% 1% 5% 5%
Outra 5% 3% 2% 2%

OBS: “Eventos” refere-se ao total de ocorréncias registradas na POF, e “Valores” a despesa monetaria.
Nota: * esta categoria estava contida em “Monetaria a vista” em 2002-2003.
Fonte: IBGE, microdados da POF 2002-2003.

A maior parte das aquisi¢cdes dos itens de material de leitura que nao livros,
permanece sendo realizada a vista: 92,0% dos valores gastos com Jornais, 85,7%
dos gastos com Revistas, 97,8% das FotocoOpias e 78,9% das Apostilas sdo
compras a vista. Ja para o grupamento dos Livros, apenas 58% do valor total foi
adquirido por compra monetaria a vista em 2008-2009, com valor bem
semelhante em 2002-2003, 57%.
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Valores anuais das aquisi¢des das familias com itens (recodificados) de Material de
Leitura segundo forma de aquisicdo (milhdes de Reais de janeiro de 2003) e
distribuigdo (%) no total* e nos subtotais** - POF 2002-2003

Sub-
Monetaria a|Monetaria a Por Total* | total**
vista prazo Doacéo Outra Total (%) (%)
JORNAL 800,8 25,8 4,8 1,3 832,7 15,2 24,1
REVISTA 1662,3 350,1 14,6 0,5 20275 37,1 58,6
FOTOCOPIA 521,9 8,9 0,0 0,0 530,8 9,7 15,4
APOSTILA 50,0 13,7 1,7 0,1 65,5 1,2 1,9
BIBLIOTECA 0,8 0,2 0,0 0,0 1,0 0,0 0,0
SUBTOTAL 3035,8 398,6) 21,0 1,9 3457 4 63,2l 100,0
LIVRO RELIGIOSO 2,8 3,3 0,0 0,0 6,2 0,1 0,3
LIVRO NAO DIDATICO 437,8 115,9 0,0 0,0 553,7 10,1 27,5
LIVRO DIDATICO 421,4 313,3 169,4] 169,9 10741 19,6 53,3
DICIONARIO 1,3 4,0 0,5 0,0 5,8 0,1 0,3
LIVRO TECNICO 290,2 76,6 6,6 1,1 3745 6,8 18,6
SUBTOTAL 1153,6 513,1 176,6/ 1710 2014,3 36,8 100,0
TOTAL 41894 911,8 197,6| 1729 5471,7) 100,0
TOTAL % 76,6 16,7 3,6 3,1 100,0

Obs:* O total refere-se a soma de todas as despesas (monetarias e ndo monetarias) com Material de
Leitura, considerado em seu conjunto.

Os livros didaticos, como esperado, continuam em 2008-2009 a apresentar uma
grande parcela de doacbes (24,7% do valor total), anteriormente definidas como
aquisicdes ndo monetarias. Esta propor¢ao cresceu, pois em 2002-2003 correspondia
a 15,8%.

Em 2008-2009, permanece grande a importancia do crediario, que representa parcela
significativa das compras: 21,6% do valor total gasto com livros sdo compras a prazo.
Isso também ocorre para 59,1% do valor gasto com dicionarios, 27,6% dos gastos com
livros técnicos, 24,6% das despesas com livros didaticos, 14,6% dos gastos com livros
nao didaticos e 12,6% dos gastos com livros religiosos.

As compras com cartdo de crédito (apuradas pela primeira vez na POF 2008-2009)
representaram, 10,7% do total das compras dos livros ndo didaticos, e 6,3% do total
gasto com livros em geral. E preciso lembrar que a abrangéncia da POF é nacional,
cobrindo todos os estados e regides do pais, inclusive as areas rurais, 0 que explica a
ainda pequena participacdo das compras via cartao de crédito.
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Comentarios Finais

A andlise dos resultados da 4a. Pesquisa de Orcamentos Familiares, cujos dados
foram coletados entre 2002 e 2003, revelou um dado que era de dificil
reconhecimento: apesar das alegadas influéncias da baixa renda e escolaridade
da populacdo brasileira, tradicionalmente utilizadas como justificativa para o
pequeno consumo de livros no Brasil, estes fatores ndo bastam para, por si so,
explicarem porque familias com renda familiar e escolaridade elevada néo
consomem livros. A pesquisa de 2008-2009 corrobora estes achados. Existia a
possibilidade de que com o aumento da renda media brasileira houvesse uma
canalizacdo de parte desta renda para o consumo de material de leitura.

Tal néo se verificou: os gastos totais estimados com material de leitura em 2008-
2009 somam 7,45 bilhdes de reais de 2009, valor quase 4% abaixo dos 7,75
bilhdes (ja corrigidos para a mesma moeda) de 2002-2003. Os gastos com 0sS
livros propriamente ditos cresceram levemente, de 2,84 bilnbes de Reais
corrigidos em 2002-2003 para 2,98 bilhdes de Reais.

Quando se consideram os gastos por familia, a situacdo € um pouco pior ja que
houve um aumento na populacdo e no numero de familias nestes 6 anos. A
renda familiar cresceu, em termos reais, 4,4% no intervalo. Por outro lado,
houve queda no valor médio anual despendido por familia com material de
leitura como um todo e livros em particular: respectivamente 19,4% e 12,3%.

Do ponto de vista objetivo, continuam existindo parcelas importantes da
populacdo que poderiam se transformar em consumidoras de livros, por
possuirem renda e/ou escolaridade compativeis e por ja lerem outros tipos de
Material de Leitura, nomeadamente Jornais e Revistas. Uma possibilidade um
pouco mais remota é de cooptar a populacdo que ndo consome, presentemente,
nenhum material de leitura.
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A melhoria na distribuicdo de renda e nos niveis de escolaridade da populacéo,
verificada nos anos recentes, ndo garantiu um aumento no consumo de livros,
uma vez que a folga nos orcamentos familiares foi, aparentemente, canalizada
para o consumo de outros bens e servigos, de desfrute mais facil e maior apelo
comercial.

Apenas o acompanhamento da modificacdo dos padrdes de consumo das
familias brasileiras ao longo do tempo, atraves da analise de futuras pesquisas
de Orcamento Familiar, ainda que sirva para monitorar a situacdo nao direciona
as mudancas. Estas informacgbes sdo porém importantes para fomentar uma
reflexdo e quica nortear uma série de a¢des em prol de um aumento no publico
leitor.

Montagem final desta apresentacao:
MGA Comunicacao
WwWw.mgacomunica.com.br
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